T i

UFPR

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA

UNIVERSIDADE FEDERAL DO PARANA
SETOR DE CIENCIAS AGRARIAS .
DEPARTAMENTO DE ECONOMIA RURAL E EXTENSAO

DERE

ECONOMIA APLICADA AO

AGRONEGOCIO

Prof Dr. Jo&o Batista Padilha Jr.

Coordenador do MBA em Gestao do Agronegdcio da UFPR
Coordenador do Centro de Informag6es do Agronegdcio - CIA - UFPR
Coordenador do Laboratério'de Pesquisas Econémicas em Bovinocultura — LAPBOV-UFPR

2017




Capitulo | ..o

SUMARIO

1 - Conceitos Bésicos em Economia Aplicada...........cceeeeviiiiieiiiiiiiiiiiiie e

1.1 - O Problema Econbémico......

1.2 - O Sistema Econdmico.........

1.3 - Principais Tipos de Sistemas ECONOMICOS............coueeieiiiiiiiiiiiieeniiiiiieeeee e
1.4 - Fungdes de um Sistema ECONOMICO.........cuuveiiiiiiiiiiiriiiee e
1.5 - Organizacdo de um Sistema ECONOMICO........cccceieeeiiiiii i

Capitulo ...,

2 - Demanda de Produtos do AgronegocCio..........cccceeeeeeeeiiiei e,

2.1 - Demanda por Alimentos......

2.2 - Entendendo a Demanda do
2.3 - O Consumidor e os Precos

(@001 01578114110 (o] TP
(6 [T ad (0T [1] (0 =TT

2.3.1 - A Elasticidade-Preco da Demanda............cccuuueviieeeiiiiiiiiiiieee e
2.3.2 - A Flexibilidade-Prego da Demanda..............eeveeeeiniiiiiiiieiieeee e
2.3.3 - A Importancia em Conhecer a Elasticidade-Preco da Demanda.................
2.4 - A Demanda a Nivel de ProdutOr.............coiiiiiiiiiiie e
2.5 - Outros Fatores que Influenciam a Demanda...........ccccccvvveveveiiiiiiieieeeeeeeeee,

2.6 - RESUMO.......covvueiiiieeeiieeenins
2.7 - Questbes para Reviséo.......

2.8 - Questdes para Discusséo...
Capitulo Hl....ccovveeeeeeeeeiiiieee,

3 - O Consumo de Alimentos......
3.1-Populagao........ccccevvereeennnnns

3.1.1 - Consideragfes Sobre a Demografia Brasileira...........ccccceeeveiiiiiiieeeneeeniinns

3.1.2 - A Populagéo Mundial.......

3.2 - ARenda do Consumidor.....

3.2.1 - Como a Renda Afeta 0 CONSUMO. ... .oeeueeeeee e
3.3 - Como Estimar 0 Crescimento dO CONSUMO. ......cuueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeaeennns
3.4 - O Problema Alimentar MUNIal..........ooon e

3.5 - O Consumo no Brasil..........
3.5.1 - Tendéncias Modernas de

3.6 - RESUMO....cvuiiieiiiiiiciiii,
3.7 - Questbes para Reviséo.......

3.8 - Questdes para Discusséao...

Capitulo V..o,

(©00] 0 110 ] 1 1[0 J

4 - A Oferta de Produtos do AQroN€gOCIO...........ocuureeeiiiiiiieiiiieee et e
4.1 - Caracteristica Basicas da Oferta...........cccceeiiiiiiiiiiiieeieiee e
4.2 - ARelacdo entre a Producdo € 0S CUSEOS........cccvvviiiiiieiieieieeeieeeeeeee e,
4.2.1 - Os Custos Médios ou Unitarios de ProduGao............cccceeviieeieiiiiieeensiinenn.
4.2.2 - As Principais Inter-relagdes da Oferta..........ccccceeviiiiiiiiiiieieeniieeeeee e

4.3 - As RelagBes Monetarias de

ProduUGAO. ......uuueeiiiiiiiiiiiiii e

4.4 - Exemplo de Analise de Custos de ProduGao.............ceeviveeeeniiiieeeiniiieees s
4.5 - Impactos Marginais da Producdo no Lucro Maximo.............cccceeevvvveeeeeeneenns

4.6 - O Nivel Otimo de Produc&o

04

04
04
10
12
16
17

22

22
22
24
26
28
32
33
39
43
47
48
48

49

49
49
50
51
53
55
60
61
66
70
72
73
73

74

74
74
75
78
80
81
83
84
86



4.7 - A Curva de Oferta no Curto € LoNgo Prazos..........ccccccvvvvvuveveiinniiniinnnininnnnnn. 89

4.8 - Agricultura: A Fixidez dOS AtIVOS..........ccvvveviiiiiiiiiiiiieeee e, 91
4.9 - A Oferta de Mercado..........oooeiiieiiei e 94
4.10 A Elasticidade-PreGo da Oferta...........coouiiiriiiiieeiiiiiieeeee e 97
4.11 - Os Principais Movimentos da Ofertal..........cccuvuriiiiiieiiiiiiieeeee e 104
4.12 - Os Fatores Deslocadores da Oferta...........cccccueeveiveeiieieeiecese e 105
4.12.1 - O PreGO dOS INSUMOS. .....oiiiiiiiieeiiiiiae ettt ee ettt e e e e sire e e neeee e 106
4.12.2 - A TECNOIOGI. . .tteeeeeeeeiiiietie ettt e ettt e e e s e e e e s s e s 110
4.13 - A Curva de Resposta Versus a Curva de Oferta...........cccceeeeeeeeeveeeeeieeniennennn. 112
4.14 - A Oferta a Nivel de CONSUMIAON.........cueeiiuiieiiiie e cie e 113
4.15 - A Producédo Agricola Brasileira..........cccceeviiieeeiiiiiee e 114
4.16 - Caracteristicas da Produgao AgriCola..........cccoiueeiiiiiiiieiiiiieeeieee e 118
4.17 - Caracteristicas dos Produtos Agricolas.........cccccccveviiiiii, 120
.18 - RESUIMO. ... ceiiei et naeane 122
4.19 - Questdes para ReviS80 € EXErCICIOS. ......c.uiiiiiiiieiiiiiie e 124
CaPItUIO Ve 101
5 - O Mercado de Produtos do AQronegoicCio...........cceuuueeeeiiiiiieeiiiiiieesiiieeeesiieeeens 126
5.1 = INITOTUGEO. ......euvevete ettt ettt ettt st e te s era e s et estesbeebesbasneensenes 126
5.2 - O Mercado de ProdutoS AQrOPECUAIIOS. .......uuuuurrrurrrrrrrrerrersrersressseseeseresereeeeen 126
5.3 - EStruturas de MEICAUO. ........uuuviieeiiiiiiiiiiiiee ettt ee s 127
5.3.1 - CompetiGao Pura OU Perfeita..........cooouiiiiiiiieiiiiiiiieee e 128
SIS I @ 11T To] o Lo T T PP RP PP 136
5.3.3 - MONOPOIIO.....cceeiieiiiieieee e, 137
5.3.4 - CompetiCA0 MONOPOIISHICA. .......ueiiiiiiiie e 140
5.3.5 - MONOPSONIO. ...eiiieiiiitie ettt e e e s e r e e e e e anne 141
SSRGS @[T To] o 1To] 1] o TSP EPRP 142
5.4 - RESUIMO...cceiiitite ettt ettt e e e e e e ettt et e e e e e e e e eeeebbat e e e e eeeeeeesennnnnns 142
5.5 - QUESLOES PAra REVISAO0. ....ccieiiiiiiiiiiiie ettt 145



CAPITULO 1 - CONCEITOS BASICOS EM ECONOMIA APLICADA

Justificativa

Neste capitulo, apresenta-se 0s aspectos conceituais basicos relativos a origem
da economia, sua organizacdo e aplicabilidade para o entendimento do
funcionamento do Agronegdécio. A economia é uma ferramenta de gestdo que
permite o entendimento sobre o processo de formacédo e transmissao de precos
nos diferentes tipos de mercados, bem como a maneira pela qual ocorrem as
inter-relacbes entre os principais intermediarios envolvidos no processo de
producao-distribuicdo de produtos do agronegacio.

Objetivos

a) Permitir o entendimento sobre os elementos-chave da economia e sua
aplicabilidade no agronegadcio,

b) Apresentar os principais conceitos econdmicos que permitem simplificar
o mundo real de forma a poder ser analisado no contexto do
agronegocio.

1.1 — O PROBLEMA ECONOMICO

A sociedade atual se caracteriza pela existéncia de um grande numero de
instituicbes sociais, que influenciam o comportamento individual e coletivo
dessa sociedade. A estruturacdo da sociedade moderna resulta do alto grau de
interdependéncia entre os individuos e do fato de que o bem-estar de cada in-
dividuo depende da acdo dos demais. Assim, esta sociedade esta em evidente
contraste com aquela das sociedades primitivas, nas quais cada familia ou pe-
guenos grupos eram autossuficientes. Estas instituicbes sociais se constituem
em “modelos” dentro dos quais a conduta de cada individuo é moldada.

Existem varios tipos de instituicdes sociais, entre as quais se destacam: a) as
instituicdes religiosas, que procuram satisfazer as necessidades espirituais dos
individuos; b) as instituicbes politicas, que tratam dos aspectos referentes ao
Estado e formam um sistema de regras a conducao dos negécios publicos; c)
as instituicbes econdmicas ou sistema econdmico, que formam o conjunto de
organizacdes através de cujo funcionamento 0S recursos escassos Sao
utilizados para satisfazer as necessidades humanas.

A economia, uma ciéncia social que analisa o funcionamento do sistema
econdmico, pode ser definida como o estudo da alocacdo (utilizacdo) dos
recursos escassos na producdo de bens e servicos para satisfacdo das ne-
cessidades ou desejos humanos. Em qualquer sociedade, o problema bésico é
alocar os recursos fixos e variaveis para satisfazer os desejos individuais e co-
letivos. Onde estes recursos sao abundantes, o problema de alocac¢éo é trivial;
onde 0s recursos Sao escassos, a alocagdo assume a importancia preponde-
rante. Portanto, a economia trata do bem estar do homem. Desse modo, pode-
se também conceituar economia como a ciéncia da escassez.



Os elementos-chaves da atividade econdmica sdo: a) 0s recursos produtivos
(R); b) as técnicas de producado (que transformam os recursos em Bens e
Servigos (BS)) e c¢) as necessidades humanas (NH). Esquematicamente tem-
se:

RE - BS - NH

O problema econémico se centra no fato de que os recursos disponiveis ao
homem para produzir bens e servicos sao limitados (ou seja, escassos), mas a
sua necessidade ou desejo destes bens e servigos é variado e insaciavel. Para
certos bens, ar, por exemplo (na auséncia de poluicédo), cuja quantidade exis-
tente € maior que as necessidades, ndo ha uma organizacdo econémica para o
Seu uso, uma vez que todos os desejos sao satisfeitos sem esforco. Contudo,
no mundo real, a maioria dos recursos sdo escassos relativamente a sua de-
manda, ou seja, eles ndo existem em quantidades suficientes para atender a
todas as necessidades humanas. Em consequéncia, tem-se a dupla situacéo:
a) nenhuma sociedade pode produzir todos os bens econémicos para todos 0s
seus membros, e b) nenhum individuo pode gastar mais do que a sua renda
disponivel.

Os recursos econdmicos (também chamados de fatores de producdo ou
“‘inputs”), que constituem a base de qualquer economia, sdo os meios utilizados
pela sociedade para a producdo de bens e servicos que irdo satisfazer as
necessidades humanas constituem o primeiro-elemento chave para a
producdo. As caracteristicas dos recursos econdmicos sao: a) limitados em
quantidades (ou seja, escassos), b) versateis, isto €, podem ser aproveitados
em diversos usos, c) podem ser combinados em proporcdes variaveis para
obter o maior nivel de bem-estar de uma sociedade. Quanto a classificacao,
0S recursos podem ser agrupados em: recursos naturais, recursos humanos e
bens de capital.

a) Recursos Naturais, que consistem em todos os bens econémicos usados
na producdo e que sao extraidos diretamente da natureza, como: 0s solos
(agricolas e ndo agricolas), os minerais, as aguas: dos rios, dos lagos, dos
mares, dos oceanos e do subsolo, a fauna, a flora, o sol e o vento (como
fontes de energia), entre outros. Por exemplo, segundo a CONAB (2017), o
Brasil utiliza aproximadamente 60,4 milhdes de hectares para a producdo de
graos (cuja safra estimada € de 230 milhdes de toneladas). Além desta area, o
pais dispde ainda de cerca de 168 milhdes de hectares com pastagens naturais
e artificiais. Cabe ressaltar que a area disponivel para expansao da
agropecuaria é ainda muito grande, uma vez que utiliza com lavouras menos
de um quinto da area total dos estabelecimentos rurais. Sdo 5,2 milhdes de
propriedades rurais ocupando 329 milhdes de hectares para a producdo
agropecuaria.

Estudos mostram que h4, no Brasil, mais de 500 milhdes de hectares de terras
propicias para culturas e pastagens, sendo que as maiores parcelas se
encontram no Centro-Oeste (quase um ter¢o), Nordeste (mais de um quarto) e
Norte (um quarto), e, em menor propor¢cao, as regides Sudeste (um sétimo) e



Sul (um décimo)*. Ainda com relagéo a terra, um grave problema que existe no
Brasil € a forte concentracdo fundiaria, onde apenas um por cento dos
estabelecimentos rurais ocupam metade da area total. Esta distribuicdo
desigual da terra tem efeito adverso sobre a sua utilizacéo, ou seja, ela explica,
em parte, a ainda pequena area cultivada (ha mais de uma década, a area total
cultivada vem se mantendo ao redor dos 50 milhdes de hectares), enquanto, os
Estados Unidos, com area aproximadamente igual & do Brasil, cultivam em
torno de 120 milhdes de ha.

b) Recursos Humanos, inclui toda a atividade humana (esforco fisico e ou
intelectual) usado na producdo de bens e servicos, COmo: 0S Servi¢os técnicos
do agréonomo, do veterinario, do zootecnista ou os demais servicos realizados
por outras pessoas durante o processo produtivo. Segundo o IBGE, em 1985,
a agricultura brasileira ocupava 23 milhdes de pessoas, 0 que correspondia a
2,2 hectares de lavoura por trabalhador rural e a quase 10 hectares incluindo
também as areas com pastagens. Em 1996 eram 17,9 milhdes de pessoas
(reducéo de 22%) e em 2006, o censo agropecudrio indicava 16,5 milhdes de
trabalhadores (reducéo de 7,8%). Certamente hoje este contingente é inferior a
14 milhdes de pessoas e apresenta uma tendéncia de reducao.

c) Bens de Capital, que consistem em todos os bens materiais produzidos
pelo homem e que s&o usados na producado. O fator bem de capital abrange o
conjunto de riquezas acumuladas por uma sociedade e é com esses elementos
gue um pais desenvolve suas atividades de producdo. No caso da agricultura,
o fator bem de capital é fundamental para o aumento da produtividade (ou seja,
da producéo por unidade de fator, como por exemplo, producdo por hectare).
Cabe ressaltar que para se ter bens de capital € fundamental a participacdo do
ser humano, ou seja, ndo ha o fator bem de capital sem o fator trabalho. Entre
0S principais grupos de riquezas acumuladas por uma sociedade estdo os
seguintes:

Infraestrutura econémica: transportes (rodovias, ferrovias, hidrovias, portos, e
aeroportos); telecomunicacbes (equipamentos e satélites) e energia
(hidrelétricas e termelétricas, linhas de transmissao e sistemas de distribuic&o).

Infraestrutura social: sistemas de &gua e saneamento; sistemas de
suprimento: educacéo, cultura, seguranca, saude, lazer e esportes.

Construcdes e edificacbes de um modo geral, sejam publicas ou privadas.
No caso da agricultura tem-se as instalacfes: pocilga, aviario, cercas, galpodes,
silos, armazéns, acudes e currais.

Equipamentos de transporte: caminhdes, Onibus, utilitarios, locomotivas,
vagoes, embarcagdes, aeronaves.

Maquinas e equipamentos: utilizados nas atividades de extracéo,
transformacdo, prestacdo de servicos, na industria de construcdo e nas
atividades agricolas: tratores, arados, colheitadeiras, carregadeiras de cana,

Portanto, as 4reas atuais com lavouras e pastagens correspondem a menos da metade dos cerca de 500 milhdes de hectares da
area potencial para a agropecudria e esta representa menos de 60 por cento dos 850 milhdes de hectares (8.500.000 km?).



batedeiras de cereais, debulalhadores de milho, misturadores de racéao,
cultivadores, sulcadores, enxadas rotativas, subsoladores, niveladoras,
plantadeiras, adubadeiras, semeadeiras, pulverizadores, carretas,
distribuidores, aplicadores e ordenhadeiras, entre outros.

Matérias-primas ou insumos agricolas: sementes, fertilizantes, inseticidas,
acaricidas, herbicidas, fungicidas, bactericidas, espalhante adesivo, vacinas,
racdes, combustiveis.

Neste processo de conceituacao, torna-se fundamental diferenciar dois aspec-
tos:

Primeiro, dinheiro ndo € um bem de capital, uma vez que ele nada produz.
Dinheiro € apenas um meio (padrdo) para medir o valor dos fatores de
producdo e dos bens e servicos, e assim facilitar as trocas. Com dinheiro, o

produtor rural tem o potencial para adquirir o fator bem de capital.

Segundo, o termo “insumos” se refere aos bens de capital que, ao entrarem no
processo de producdo, se transformam em produto final e ndo sé&o
recuperaveis ao final do processo produtivo (exemplos: a racao se transforma
em carne; o fertilizante se transforma em grédos, o combustivel se transforma
em trabalho). Estima-se que, em 2017, a agricultura brasileira esteja utilizado
em torno de: 910 mil tratores (11 tratores por mil hectares de area produtiva),
3,5 milhdes de arados, 90 mil colheitadeiras e consumiu ao redor de 16,5
milhdes de toneladas de nutrientes (NPK), ou a quantidade bruta de 40 milhdes
de toneladas de fertilizantes e 69 milhdes de toneladas de racéo (tabela 1.1).

Tabela 1.1 - Utilizacdo de Alguns Importantes Fatores de Produgdo na
Agricultura Brasileira no Periodo 1960/2016.

Area de Pessoal Consumo de Producédo
Tratores Arados : ~

Anos lavouras ocupado (mil) (mil) nutrientes de ragéo
(mil ha)(1) (mil) (mil t)(2) (mil t)
1960 28.712 15.633 61 978 243 1.000
1970 33.983 17.582 165 1.879 990 3.000
1975 40.001 20.345 323 2.094 1.977 6.883
1980 49.104 21.163 545 2.236 4.066 15.494
1985 52.147 23.273 665 2.370 3.127 11.237
1990 49.900 21.000 700 2.500 3.292 14.000
1995 49.910 19.000 804 2.800 4.563 24.800
2000 51.000 18.500 810 2.900 7.438 34.774
2005 59.847 16.567 821 3.200 9.243 47.200
2016 77.774 14.000 900 3.500 16.000 66.800

FONTE: ANDA, SINDIRACOES E IBGE
(1) lavouras permanentes e temporarias.
(2) total de nutrientes NPK. Em média, os nitrogenados representam (23%), os fosfatados (46%) e 0s potassicos
(31%). A quantidade bruta de fertilizante equivale a aproximadamente 2,5 vezes a quantidade de nutriente.

O segundo elemento-chave da atividade econb6mica s&o as técnicas de
producdo, que consistem no “know-how” (conhecimentos técnicos, culturais e
administrativos, capacidade empresarial e capacidade tecnologica) e dos meios
fisicos para transformar os recursos em bens e servigos que irdo satisfazer as
necessidades humanas. As técnicas de producdo juntamente com as



guantidades e qualidades dos recursos disponiveis limitam o nivel de bem-
estar de uma sociedade. A producao pode ser definida como o processo pelo
qual um conjunto de fatores pode ser transformado em um produto. A
tecnologia € um termo utilizado para englobar uma ampla variedade de
mudancas nas técnicas e nos métodos de producdo. Novas variedades de
cultivo tais como o milho transgénico, novas e aprimoradas racas de animais,
melhores equipamentos e maquinas, defensivos e fertilizantes séo os exemplos
mais obvios.

A tecnologia também se refere a métodos aperfeicoados de combinar os
fatores de producdo. Um aperfeicoamento das técnicas administrativas
(gestdo eficiente) € uma parte integrante da revolucao tecnoldgica. Falta
de decisdes administrativas apropriadas faz com que as mesmas maquinas,
variedades e matérias primas sejam combinadas de modo errado, resultando
em um n&do aumento da producao.

Numa perspectiva histérica, pode-se dizer que a tecnologia ligada a agricultura
ocorreu em trés periodos distintos: o primeiro, o da tecnologia mecanica (que
nos EUA ocorreu entre 1920 e 1950, enquanto no Brasil a partir dos anos 50),
o segundo, o da quimica (em especial no periodo de 1950 a 1990), e o
terceiro, o da biotecnologia® (cujo desenvolvimento vem ocorrendo desde os
anos de 1980). Em termos de substituicdo parcial ou total dos recursos
tradicionais, pode-se dizer que a tecnologia mecanica visa substituir o trabalho
e a forca animal por trator; a tecnologia quimica objetiva a substituicdo parcial
do trabalho (com o uso de herbicidas, por exemplo) e da terra (via a utilizacao
de fertilizantes) por capital. Cabe ressaltar que a biotecnologia trara, em futuro
breve, significativas mudancas tanto no processo produtivo da agricultura como
no agronegécio® como um todo, uma vez, por causa da protecdo de patente da
“propriedade industrial”, ela vai gerar produtos com marcas (“brands”), isto &,
com caracteristicas que os diferem dos demais produtos.

A inovacao tecnoldgica é um importante fator de aumento de oferta agricola,
notadamente no longo prazo. No mundo moderno, a inovagéo € a chave para o
sucesso, e a tecnologia esta lentamente fazendo o mundo parecer menor. Uma
melhoria na tecnologia é definida como um conjunto de condigcbes que
capacitam as firmas a: a) gerarem maior producdo com a mesma quantidade
anterior de insumos, e/ou, b) obterem o mesmo nivel de producédo anterior com
uma menor quantidade de insumos. Uma tecnologia s6 sera economicamente
viavel se ela provocar uma aumento da producao proporcionalmente maior do
gue a elevacao do custo total, de tal modo que resulte numa reducédo do custo
médio de producdo. Em outras palavras, uma boa tecnologia é aquela que

% A biotecnologia, que inclui a engenharia genética (pela qual o material Gtil de um DNA ¢é identificado em um organismo e
transferido para dentro da carga genética de um outro organismo) e a cultura de tecidos de plantas e animais, estd gerando
grandes discussdes e conflitos entre os paises. Além da questdo econdmica (que é de dominagdo pelo uso da patente do
processo), ha, ainda, aspectos controversos, sob a alegacdo de que a liberagdo de plantas e organismos geneticamente alterados
poderia perturbar o ecossistema natural. Uma dessas controvérsias ocorreu em 1997, com o surgimento da ovelha “Dolly”,
resultado do primeiro clone de um mamifero, obtido a partir do material genético extraido de uma célula mamaria da ovelha
clonada e implantado numa célula embrionaria da qual foi retirado o nucleo original.

* Por agronegécio entende-se a soma total das operacdes de: producdo e distribuicio de suprimentos agricolas, produgio das
unidades agricolas (ou dentro da propriedade rural), armazenamento, processamento e distribuigdo dos produtos agropecuarios.
Portanto, o agronegdcio engloba os servigos financeiros, de transporte, de classificagdo, de marketing, de seguros, bolsas de
mercadorias. Essas operagdes sdo elos da chamada “cadeia produtiva”.



resulta em processos de produgdo com custos médios (isto €, unitarios)
menores.

Os recursos econdmicos (naturais, humanos e bens de capital) e as técnicas
de producdo estdo presentes em todas as atividades de producgéo, embora
variem em intensidade, ou seja, a propor¢cdo com que cada um desses fatores
e dessas técnicas contribui na producdo varia de setor para setor. 1sso
significa dizer que ha atividades intensivas do fator terra; outras, séo trabalho-
intensivas; ainda outras sdo capital-intensivas; e h& as que utilizam
intensivamente tecnologia.

Assim, de acordo com a intensidade de uso dos recursos, classificam-se as
atividades de producéo (ou setores da economia). Desse modo, tem-se: a) as
atividades primarias: agricultura (lavouras permanentes, temporarias,
horticultura, floricultura); pecuéria (criacdo e abate de gado, suinos e aves,
pesca e caca) e extracdo vegetal (producdo florestal: silvicultura e
reflorestamento); b) as atividades secundarias de producdo: industria
extrativa mineral (minerais metalicos e ndo metdlicos); industria de
transformacdo (produtos alimentares, minerais ndo metélicos, metalurgia,
mobiliario, quimica, fiacdo e tecelagem, vestuario, calcados, material elétrico,
de telecomunicacdes e de transporte, produtos de matérias plasticas, bebidas,
fumo); industria da constru¢do (obras publicas, constru¢des privadas); c) as
atividades terciarias de producdo: comércio (atacadista e varejista);
transportes (rodoviarios, ferroviarios, hidroviarios e aeroviarios); comunicacdes
(telecomunicacdes, correios e telégrafos, radiodifusdo e TV); intermediacdo
financeira (bancos, seguradoras, distribuidoras e corretoras de valores e bolsas
de valores); imobiliarias (comércio imobiliario, administracdo e locacao);
hospedagem e alimentacdo (hotéis, restaurantes, bares e lanchonetes);
reparacdo e manutencdo (maquinas, veiculos e equipamentos); servicos
pessoais (cabeleireiros, barbeiros); outros servicos (assisténcia a saude,
educacdo, cultura, lazer, culto religioso) e governo (federal, estaduais e
municipais).

De um modo geral, o setor primario usa mais intensivamente o fator-terra; o
setor secundario ou setor industrial, o fator-capital; e o setor terciario, o fator-
trabalho.

O terceiro elemento-chave da atividade econdbmica sdo as necessidades
humanas, que se constituem na razéo de ser (ou seja, na forca motivadora) da
atividade econdmica. Entre as principais necessidades humanas se destacam:
alimentacdo (que é a mais vital de todas e € o centro das preocupacfes da
economia agricola), vestuario, habitacdo, saude, transporte, educacéao,
seguranca social, previdéncia social, comunicacdo, cultura, esporte e lazer,
entre outras. As quatro primeiras (alimentacdo, vestuério, habitacdo e saude)
compdem o grupo de necessidades primarias, enquanto as demais s&o
chamadas de necessidades secundarias. Estas necessidades variam no tempo
€ No espacgo, uma vez que estdo sujeitas as influéncias da tradicdo cultural
(costumes) e as inovagdes tecnolodgicas (tanto no produto em si, quando na
propaganda (“marketing”). A propriedade ou capacidade que os bens de



consumo tem de satisfazer as necessidades humanas é conhecida como
utilidade.

Finalmente, cabe uma observacdo sobre os produtos, que sdo os meios de
satisfacdo das necessidades humanas. Os produtos podem ser classificados
segundo a natureza e a destinacdo. Segundo a natureza, os produtos gerados
no processo produtivo classificam-se em bens (B) e servigos (S), dai a sigla:
BS utilizada anteriormente. Por bens entende-se o0s produtos tangiveis
provenientes das atividades agropecuarias (leite, arroz, feijao, milho, suinos,
frango, ovos, frutas, etc.) e da industria de transformacédo e de construcdo. Por
servicos compreende-se os produtos intangiveis, resultantes de atividades
terciarias de producdo. Segundo a destinacdo, os produtos podem ser
classificados em: bens e servicos de consumo (duraveis ou de uso imediato);
bens e servicos intermediarios (que sdo matérias-primas ou insumos e que
reingressam no processo produtivo para serem transformados, via de regra, em
bens e servicos de consumo); e bens e servi¢os de producédo (que sdo os bens
de capital, que vao entrar no processo de producao de outros bens e servicos).
Em resumo, o problema fundamental de qualquer economia se centra na
seguinte questdo: dadas as necessidades humanas, que sao variadas e
insaciaveis, e dados os recursos, que sao limitados e versateis, como combina-
los de modo a levar ao maximo a satisfacdo das necessidades da sociedade.
Em outras palavras, o problema surge por causa de duas realidades
antagonicas: de um lado, a escassez de recursos, e de outro lado, as ilimitadas
aspiracdes da sociedade. O objetivo da atividade econdmica é atingir um nivel
de satisfacdo de necessidade (nivel de vida tdo elevado quanto a economia
possa proporcionar). Para tanto, devem-se empregar as melhores técnicas de
produgdo, utilizar plenamente o0s recursos econOmicos, distribuindo-os
adequadamente na producdo dos bens mais necessarios para a populacao.

1.2 - O SISTEMA ECONOMICO

O termo “sistema econbmico” engloba todos os métodos pelos quais os
recursos sao alocados e os bens e servicos sdo distribuidos. O sistema
econdbmico é formado por um conjunto de organizacdes, cujo funcionamento
faz com que os recursos escassos sejam utilizados satisfazer as necessidades
humanas. Assim, sistemas econdmicos podem ser decompostos em trés
grandes grupos de elementos basicos:

1 - estoques de recursos produtivos
2 - complexo de unidades de producéo (empresas)
3 - conjunto de instituicbes

O estoque de recursos produtivos, que constitui a propria base da atividade
econdmica, inclui os recursos humanos (populacdo economicamente ativa,
capacidade empresarial e tecnologica) e patrimoniais (reservas nhaturais e
capital).

Estes recursos s6 alcancam sua plena significagdo econ6mica quando

mobilizados pelas unidades de producéo (ou seja, as empresas) que integram
o aparelho produtivo da sociedade, dando origem aos fluxos da producao e da
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renda, ao executarem as tarefas relacionadas a solucdo dos problemas
econdmicos: 0 qué, quanto, como e para quem produzir. As empresas Sao o
local onde os fatores de producgéo se transformam em bens e servigos. Assim,
empresas e unidades de producdo sdo aqui consideradas como sinénimos.
Estima-se que o numero de empresas, segundo as atividades de produc¢éo, no
Brasil, seja o seguinte:

Setor priméario (Agropecuaria): 5,2 milhdes de propriedades;
Setor secundério (Industrias de Transformacé&o): 446 mil;
Setor terciario (Servig¢os): 1,25 milhao.

Das 1,7 milhdo de empresas dos setores secundario e terciario,
aproximadamente 95% € de microempresas (ou seja, empresas que empregam
menos de 20 pessoas). Com relacdo as principais industrias do agronegocio
brasileiro, observa-se que as mesmas obtiveram um lucro liquido de R$ 670
bilhdes em 2015, com crescimento nominal de 14% em relacdo a 2014, ficando
acima da inflagdo acumulada no periodo (10%). A publicacdo das 500 maiores
e melhores empresas do Brasil da Revista Exame de 2016 também destaca a
importancia do agronegocio brasileiro. Do faturamento total de US$ 691 bilhdes
das 500 maiores empresas atuantes no Brasil, 31 empresas ligadas a producéo
agropecuéria faturaram US$ 30 bilh6es. Destas empresas, 9 obtiveram um
faturamento superior a US$ 1 bilhdo, destacando a Louis Dreyfus (US$ 3,6
bilhbes), a Copersucar-Cooperativa (US$ 2,9 bilhdes), a Coamo (US$ 2,7
bilhdes) e a Nidera Sementes (US$ 2,0 bilhdes). O setor de alimentos que tem
0 maior numero de grandes empresas, principalmente por causa da existéncia
de alguns conglomerados alimenticios (como: Nestlé, Ceval, Santista, Brazil
Foods, Cargill, entre outros) .

O terceiro grupo de elementos basico componentes de um sistema
econdbmico € constituido por um conjunto de instituicdes juridicas, politicas,
sociais e econOmicas, que dao forma as atividades desenvolvidas pela
sociedade. Por exemplo, os elementos juridicos disciplinam as atividades
individuais e coletivas, determinando as esferas de acdo, os deveres e as
obrigacBes dos proprietarios dos recursos produtivos e das empresas que

utilizarao estes recursos.

Cabe ressaltar que esses elementos basicos de um sistema econémico sdo
fundamentais tanto para o “crescimento econdmico” como para o
“desenvolvimento econémico”4 de um pais, uma vez que ambos dependem da
guantidade e qualidade dos recursos humanos e patrimoniais, da forma como
operam as unidades de produc¢éo e de um conjunto de instituicbes que facilitem
e ndo emperrem os procedimentos econdmicos do sistema.

A prosperidade nacional ndo é herdade, mas criada pela forca das empresas
em inovar e se aperfeicoar. Muito mais do que a disponibilidade abundante de

* 0 “crescimento” tem sido definido como um processo pelo qual a renda ou o produto interno bruto (PIB) por habitante aumenta
durante um determinado periodo, através de ganhos continuos na produtividade dos fatores produtivos. Isto ndo significa
necessariamente uma melhoria no bem-estar geral de uma sociedade, uma vez que ele nada revela sobre a distribuicdo da renda
dentro da sociedade. Por outro lado, o conceito de “desenvolvimento econémico” vincula-se mais com a distribui¢do do produto
e com o grau de utilizagdo da capacidade produtiva de um pais. Em geral, sdo objetivos do desenvolvimento econdmico: a) o
crescimento do produto interno per capita; b) a geracdo de emprego; e c) a maior igualdade na distribuigdo de renda.
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recursos naturais ou humanos, a competitividade® de uma nacéo depende da
capacidade de sua indUstria na inovacéo e no aperfeicoamento. E a presséo e
os desafios dos concorrentes, os fornecedores agressivos e o0s clientes
exigentes que formam a base para a competicdo global, em que reducédo nos
custos de producédo, economia de escala, taxa de cambio, fuséo, alianca,
parcerias estratégicas, colaboracao e globalizacdo supranacional se constituem
na palavra de ordem nas empresas.

1.3 - Principais Tipos de Sistemas Econdmicos

Os tipos de sistemas econdmicos nas suas formas puras nao existem, mas
mesmo assim vale a pena estudar as caracteristicas de cada um, com o fim de
facilitar a comparacao e andlise dos sistemas econdmicos existentes. De pais
para pais, os sistemas diferem notadamente com base em consideracdes
sociais e politicas. Em alguns paises, o sistema € capitalista, em outros é o
socialista, e em ainda outros ha um misto de socialismo e capitalismo
(socialismo liberal, social capitalismo, ou economia social de mercado). Cada
sistema, na realidade, diz respeito a um ordenamento institucional, que, por
sua vez, trata das formas de organizacdo da vida econbmica de uma
sociedade.

Sistema Econbémico Capitalista. O sistema econdmico capitalista tem um
sistema proprio de se regular, com um governo que pouco se envolve em
decisbes econbmicas. O capitalismo depende das forcas de mercado para
determinar os precos, alocar os recursos e para distribuir a renda e a producéo.
Isto significa dizer que o capitalismo segue rigorosamente a economia ortodoxa
de mercado, ou seja, quem “comanda” a economia sao as for¢cas de demanda
(que reflete o interesse dos consumidores) e de oferta (que deve expressar o
desejo dos produtores).

Os fatores de producdo sao de propriedade privada e cada proprietario dos
recursos faz as decisbes de producdo motivadas pelo desejo de realizar um
lucro. Tanto a producdo como o consumo dependem fundamentalmente da
liberdade de escolha dos individuos da sociedade. Os lucros obtidos ou os
prejuizos incorridos sdo um resultado direto das decisdes certas ou erradas de
negocios. De um lado, o consumidor procura maximizar satisfacéo, dado o seu
nivel de renda; enquanto de outro lado, o produtor procura maximizar seu
lucro®, dado os seus recursos (ou fatores de producao).

No capitalismo, os precos de livre mercado sdo 0s Unicos guias para as
decisdes dos individuos e das empresas, ao realizarem a producéo, a troca e 0

consumo. A competicdo é acentuada em todos os tipos de atividades
econdmicas.

Em suma, as principais caracteristicas do capitalismo sao:

> Por competitividade depende fundamentalmente de trés aspectos: a) da produtividade dos fatores de producdo (isto &,
producdo por unidade de recurso), a qual resulta em, b) redugdo dos custos médios de produgéo, e c) qualidade dos produtos.

® A teoria econdmica reconhece que nem todas as empresas tentam maximizar lucro sempre, uma vez que ha também outros
objetivos, entre os quais se destacam a participagdo no mercado (o chamado “market share”) e o nivel de produgdo), mas é
certamente um dos seus objetivos. Afinal, uma empresa ndo pode existir no longo prazo, se ndo tiver um razoavel retorno para os
seus fatores de producdo.
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A propriedade privada dos fatores de producdo (terras, maquinas,
equipamentos, entre outros), dos bens de consumo (casas, carros, arroz,
milho, entre outros) e do dinheiro (para que as empresas adquiram 0S recursos
e 0s consumidores comprem 0s produtos).

O controle do funcionamento da economia é realizado pelo sistema de precos.
O sistema de prego determina: a) a selecdo dos bens a serem produzidos e
suas respectivas quantidades; b) a combinacéo e a distribuicdo dos fatores de
producd@o dos varios bens e servigos; c) a selecdo de técnicas de producéo e
0s métodos de organizacdo das unidades produtoras, e d) a distribuicdo dos
bens entre os varios membros da sociedade.

O incentivo para produzir € o desejo das empresas em obter lucro, que é a
diferenca entre a receita e o custo total para produzir. O lucro, no sistema
capitalista, é o grande incentivo para a agdo dos agentes econdmicos.

A importancia da competicdo entre as empresas e entre 0s proprietarios dos
recursos, apesar da crescente presenca de oligopolios e monopélios nos
mercados. Cabe ressaltar que o capitalismo adotado no Brasil, em especial a
partir dos anos 1930 até inicio da década de 90, ignorou essa fundamental
caracteristica do capitalismo, ao manter a economia brasileira fechada ao
mundo, seja através da proibicdo de importacdo de alguns produtos, seja
através de impostos de importacdo muito elevados. Assim, a competi¢do entre
as empresas era muito pequena, possibilitando que elas formassem conluios
ou cartéis” aumentassem os precos dos produtos e servicos de maneira
absurda, explorando, assim, os consumidores que nada podiam fazer. Era essa
economia sem competicdo que criava as condi¢cdes para a inflagdo, que néo
era de demanda, mas de oferta. Por isso, era chamado de capitalismo
“selvagem”. Felizmente, a partir do meado dos anos 90, deu-se inicio a uma
maior abertura econdmica, a qual tem sido a principal sustentacdo do Plano
Real, que foi um plano de sucesso no combate a inflagéo.

A economia dos Estados Unidos € um dos melhores exemplos de economia de
mercado (capitalismo). Afinal, a participacdo do produto agregado gerado por
empresas privadas é de 98%, ou seja, as empresas estatais contribuem com
apenas 2% do PIB norte-americano. Em paises europeus como: Franca,
Austria, Italia, Alemanha e Reino Unido, o percentual das empresas privadas
varia entre 80% e 90% do PIB de seus paises, 0 que significa dizer que as
empresas estatais tém um papel relativamente maior do que nos Estados
Unidos.

Apesar das severas criticas dirigidas ao funcionamento do sistema capitalista
ou da empresa privada, este tipo de sistema econdmico, com seus defeitos e
virtudes, ainda tem se mostrado como a melhor alternativa para se organizar a
atividade econbmica. Os criticos citam como o0s maiores defeitos do
capitalismo: o antagonismo entre o capital e o trabalho resultando na
exploracdo da mao de obra pelo capital; a presenca de elementos
monopolisticos com distor¢céo do correto funcionamento do sistema de preco, e

7 S50 formas de unido de interesses entre diversas empresas do mesmo ramo com o intuito de subir os precos ou impedir sua
baixa pela supressdo da concorréncia. Essas empresas continuam, contudo, independentes.
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a ndo solugcdo da justica social (a diferengca interclasses sociais sé&o
acentuadas). A principal virtude da economia de mercado é a eficiéncia na
alocacgéo dos recursos com o consequente aumento de producao e da melhoria
do bem-estar (nivel de vida) da sociedade. A maior eficiéncia é resultado da
competicdo, que, via de regra, existe, e do estimulo ao lucro.

Cabe destacar que o ambiente nacional determinante para que suas empresas
aprendam a competir é constituido essencialmente por quatro atributos: a)
fatores de producéo; b) condicbes de demanda (a natureza da demanda do
mercado interno pelo produto ou servigo); c) fornecedores (a presenca ou a
auséncia na nacado de industrias fornecedoras e outras correlacionadas que
sejam competitivas em termos internacionais); e d) ambiente empresarial
(condicdes nacionais que determinam como s&o criadas, organizadas e
administradas as empresas, assim como a natureza da rivalidade interna. Uma
vez conseguida, a vantagem competitiva tem de ser sempre aperfeicoada
porque toda a vantagem pode ser imitada. Este material identifica-se com o
mecanismo de preco ou economia de mercado (capitalismo) por acreditar ser o
sistema mais adequado para a maximizacdo da satisfacdo das necessidades
humanas, apesar de se saber que ele ndo é perfeito, ou seja, este sistema
também tem suas falhas

Sistema EconbGmico Socialista. A base do socialismo, como um sistema
econdmico, é a propriedade coletiva ou estatal dos recursos produtivos, sendo
que o Estado toma as decisfes. As industrias sdo de propriedade da sociedade
como um todo. O controle da propriedade € mantido pelo Estado para o mutuo
beneficio da populagéo. Isto requer a decisdo centralizada pelos planejadores
governamentais e limita os incentivos econémicos individuais.

O Estado socialista envolve um planejamento central de todos os esforcos
econdmicos, com os recursos alocados de acordo com estes planos. O Estado
também estabelece e administra todos os precos. A direta competicdo
econbmica é, portanto, eliminada e é o Estado que inicia novas atividade
econbmicas. Isto significa dizer que a liberdade econbmica individual, que é
uma das forcas do capitalismo, é cerceada num ambiente socialista de

economia coletiva ortodoxa.

Portanto, as trés caracteristicas basicas do socialismo sdo: a) a coordenac¢ao
de toda ou quase toda atividade produtiva diretamente pelo governo (quase
eliminando a liberdade econémica individual); b) a propriedade governamental
ou coletiva dos fatores de producéo, exceto os servicos humanos; e c) a falta
de incentivos para a acao dos agentes econémicos. O resultado geral é ha uma
baixa eficiéncia econémica, ou seja, de um lado os fatores de producdo sao
subtilizados, e de outro, e até como consequéncia, o atendimento do nivel de
bem-estar social € muito baixo. Como a propriedade dos recursos econémicos
ndo é a fonte de renda individual, o trabalho é considerado o criador de todas
as coisas que tém valor, ou seja, todo o produto da atividade econémica deve ir
para a classe trabalhadora.

A ex-Unido Soviética (cujo fim ocorreu em 1991 com a formacdo de 15

republicas independentes), os paises do Leste Europeu e a China eram
exemplos de economias centralmente planejadas, com o Estado sendo o
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proprietario dos recursos produtivos e o comandante das a¢cfes econémicas.
Nesses paises, 0S Varios segmentos estatais eram responsaveis pela quase
totalidade do valor bruto da producao industrial. Por exemplo, a participacao do
produto agregado gerado por empresas estatais em paises como a ex-
Tchecoslovaquia, a ex-Alemanha Oriental e a ex-Unido Soviética era superior
a 90%, no final dos anos 80, enquanto na China era de 66%. Ainda na China,
no inicio de 1980, 78% do total de pessoas empregadas eram em empresas
estatais.

No caso da ex-URSS, pode-se dizer que as bases institucionais da economia
coletiva ortodoxa (de comando central) comecaram a mudar com a glasnost
(abertura politica) e a Perestroica (reestruturacdo econdmica) promovidas por
Mikhail Gorbatchev, nos anos 80. Grandes mudancgas vem ocorrendo na China,
desde os anos 80, a ponto de atualmente mais da metade do numero de
empresas ja estdo nas maos do setor privado (joint-ventures), as quais séo
responsaveis por mais de 40% do valor bruto da producdo chinesa. Na
verdade, todos os paises de economias ortodoxas de comando central, ao
perceberem a baixa eficiéncia econdmica de seus sistemas (ineficiéncia
decorrente da burocratizacdo), estdo gradativamente indo na direcdo da
economia de mercado, ou seja, o socialismo de mercado.

Sistemas econdmicos mistos. Como sistema econdmico misto pode-se
entender o0 socialismo de mercado ou a economia social de mercado. A
maioria das economias do mundo podem ser classificadas como mistas, ou
seja, uma combinacdo das caracteristicas tanto do capitalismo como do
socialismo. Por exemplo, os Estados Unidos sdo considerados quase como 0
extremo do capitalismo, mas o governo norte-americano orienta a produgéo em
muitas indastrias, e as regulamentacdes governamentais existem em quase
todos os setores da economia. Subsidios e concessfes sdo utilizados para
incentivar ou desestimular a producédo de bens e servigos especificos. No todo,
contudo, o sistema americano é essencialmente capitalista, existindo o minimo
de empresas publicas.

Elementos de capitalismo sao também encontrados em sistemas socialistas. A
Inglaterra ja foi uma economia bastante socialista, mas teve muitas empresas
de grande porte nacionalizadas, a partir dos anos 70. O Estado possuia a
maior parte da industria de carvdo e de aco e as empresas de transporte
publico, eletricidade e gas. Por outro lado, o proprietario privado sempre existiu
e a quase totalidade dos pequenos negécios sempre foi conduzida e controlada
pelos individuos. A Suécia, o Japao e a Franca estiveram na lista dos exemplos
classicos de economia mista também conhecida como socialismo liberal ou
social capitalismo. Nestes paises, a quase totalidade dos recursos produtivos
séao de propriedade privada. Contudo, o planejamento centralizado tiveram um
papel relativamente importante. Especificamente, na Suécia havia as previsées
dos planos quinquenais, que eram Uteis para a tomada de decisdo dos
empresarios. Na Franca, o plano funcionava apenas como um bom indicativo, o
que significa que era menos coercivo do que o planejamento soviético mas
mais efetivo do que os planos da Suécia, Japao ou Inglaterra. O objetivo do
planejamento francés é servir de guia para auxiliar os setores publicos e
privados da economia.
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No Brasil, o setor publico passou a ser denunciado cada vez com maior
frequéncia e intensidade, como consumidor de recursos escassos e operando
em niveis de baixa eficiéncia. Os constantes déficits publicos e a elevada
divida publica interna sdo considerados como principal responsavel pelos altos
juros, os quais sao o principal responsavel pelo baixo crescimento da economia
brasileira (ao redor de 3% ao ano) e pelo elevado nivel de desemprego (em
torno de 12% da populacdo economicamente ativa). As reformas da
Previdéncia, Trabalhista, Administrativa, Tributaria e Patrimonial (leia-se a
privatizacdo), em andamento, além da reducdo do impacto do Custo Brasil,
taxa de juros e inflagdo devem contribuir para o maior controle do Estado e
maior equilibrio das contas publicas. J& ha atualmente consenso de que é
preciso que o Estado assuma sua funcdo tipica, deixando de ser empresério e
cuidando das areas de saude, educacéo e seguranca.

A economia social de mercado tem como preocupacédo possibilitar que todas as
classes tenham acesso a todos os mercados (por exemplo, para mercados
onde se exige maior pode compra, como 0S automoveis, 0s mais pobres tém
acesso porgue ha modelos mais simples), além de facilitar o amplo acesso as
necessidades basicas.

1.4 - Funcdes de um Sistema Econbémico

Independente do tipo de sistema econdmico e das tradicdes culturais e
politicas, qualquer economia, ao alocar 0s recursos escassos, deve considerar
cinco questdes (problemas) fundamentais (que se constituem nas funcdes de
um sistema econdmico):

“O que produzir”

Uma vez que 0S recursos sao escassos, nenhuma economia pode produzir
todas as quantidades de todos os produtos como desejado por todos os
membros da sociedade. Uma maior producdo de um produto normalmente
significa menos de outro (s) produto (s). Portanto, cada sociedade deve
escolher exatamente quais os bens e servicos a serem produzidos. Em
esséncia, essa escolha é feita pelos consumidores, quando despendem suas
rendas, através dos precos que eles estao dispostos a pagar pelos produtos.
Quanto mais acentuado o desejo por certos bens, maiores 0s pregos. As
empresas, por sua vez, produzirdo aqueles bens que possibilitem maiores
lucros.

“Como produzir”

Esta segunda questdo trata da combinacéo apropriada dos fatores produtivos
para a obtencdo de um certo nivel de produgcéo ao menor custo disponivel (ou
um maximo de produgdo com dado nivel de custo). Os precgos dos fatores tém
um papel fundamental neste processo, ao indicarem quais 0S recursos mais
escassos (porque o preco de um fator normalmente reflete a sua relativa
escassez), e, portanto, quais fatores devem ser economizados. O “como
produzir’ envolve problemas de selecdo de combinacdo de recursos e de
técnicas a serem empregadas no processo produtivo. A escolha das técnicas,
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por sua vez, depende dos precos relativos dos recursos e do nivel de
producao.

“Quanto produzir”

Este € um problema que o empresario resolve com base no preco do produto e
nos custos de producdo, uma vez que ele escolhe o nivel de producdo que
maximiza o lucro. Se a industria ndo esta produzindo quantidades suficientes, o
preco do produto se elevara. Assim as firmas existentes produzirdo mais, e/ou
novas firmas entrardo no mercado. Por outro lado, se hd um excesso de oferta,
0S precos tenderdo a cair, sinalizando que as firmas devem reduzir a producéo.

"Para quem produzir”

Esta é uma questao que diz respeito a distribuicdo do produto, a qual depende
0 nivel e a distribuicdo da renda pessoal. Quanto maior a renda de um
individuo (a qual depende da quantidade e dos precos dos recursos que possuli
e emprega no processo produtivo), maior a parcela de produto da economia
que ele pode adquirir.

“O que reservar para as futuras geragoes”

Este é um problema de manutencdo e ampliacdo da capacidade produtiva da
economia. Isto implica ndo s6 conservar intacta a forca produtiva através de
uma provisdo para depreciacdo, como também aumentar a quantidade dos
recursos da economia e melhorar as técnicas de producao.

Estas questfes situam-se em trés diferentes niveis. No nivel econdmico
decide-se sobre ‘o que e quanto produzir” e “o que reservar as futuras
geragdes”. No nivel tecnologico, sobre “como produzir’, e no social, sobre “para
quem produzir”, ou seja, sobre “como repartir’ o produto.

1.5 - Organizacéo de um Sistema Econdmico Capitalista

O que se pretende nesta secdo é examinar a economia como um todo, uma
vez que, a partir do Capitulo 1, a andlise serd microecondémica. Parte-se de um
modelo “simplificado” de um sistema econémico de empresa privada e depois
incorpora-se num outro modelo “mais completo”.

Um Modelo Simplificado

A organizacdo de um sistema econdmico pode ser melhor visualizada através
de um modelo simples de uma economia de mercado, sem considerar as
relacbes como exterior (economia fechada) e a participacdo do governo,
conforme mostra a Figura 1.2.

As duas principais unidades econdmicas envolvidas num sistema econémico
de livre empresa sdo as familias e as empresas.

As familias englobam todas as pessoas e unidades familiares da economia e

sédo, na realidade, os consumidores dos bens e servicos produzidos na
economia.
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Figura 1.2 - Fluxo Circular Mostrando a Interacao entre Familias e Empresas,
num Modelo Econémico Simplificado.
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As empresas, por outro lado, sdo os atores econémicos que produzem os bens
e servicos de uma nacdo. Para realizar este processo, elas devem comprar ou
alugar os recursos econdmicos. As empresas sao constituidas por proprietarios
individuais, corporagdes, cooperativas, enfim, por sociedades, em todos 0s
niveis do processo produtivo. As familias e as empresas interagem em dois
tipos de mercados: o mercado de bens de consumo e servicos (BS), e o
mercado de recursos ou fatores de producdo (R). Portanto, as familias, as
empresas e esses dois mercados compdem uma economia de livre empresa e
formam o centro em torno do qual se desenvolve a economia.

Um diagrama de fluxo circular é usado para ilustrar como as familias e as
empresas interagem numa economia (figura 1.2). A metade superior do
diagrama mostra o fluxo (real) de bens (finais) de consumo e servigos das
empresas para os consumidores e um fluxo oposto (monetario) de moeda dos
consumidores para as empresas.

Os precos dos bens e servigos interligam os dois fluxos, ou seja, o mercado de
produtos para bens e servigos estabelece precos que regulam a quantidade e
qualidade de bens produzidos e consumidos. O valor do fluxo real (que é a
receita auferida pelas empresas pela venda dos produtos) deve ser igual ao
valor do fluxo monetério (que se constitui no custo de vida dos consumidores).

A metade inferior do diagrama de fluxo circular mostra o0 movimento de
recursos econdmicos (terra, trabalho e capital) das familias para as empresas
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(fluxo real), que interagem no mercado de recursos. O fluxo oposto (monetério)
ocorre quando as empresas pagam as familias pelo uso dos recursos na forma
de: salérios (do trabalho), dividendos, juros e lucros (do capital) e aluguel (da
terra e dos imoveis).

Este mercado determina os precos dos fatores que regulam o fluxo de recursos
das familias para as empresas. Em termos monetarios, os dois fluxos também
se igualam, ou seja, o valor do fluxo real (que é a renda auferida pelos
consumidores pela venda de seus recursos) € igual ao valor do fluxo monetéario
(que representa o custo de producéo para as empresas).

As transacoes entre familias e empresas sdo limitadas pela escassez. Os
consumidores tém rendas limitadas, mas desejos ilimitados. As empresas tém
restrices na producao, devido aos recursos limitados para produzir os bens e
servicos. Para uma economia estaciondria (que nédo se contrai e nem cresce),
os fluxos monetarios de ambas as metades se equivalem, uma vez que, nesse
caso, o0 valor agregado dos bens de consumo e servicos € igual ao valor
agregado dos recursos.

Isto significa que tanto os consumidores gastam toda a sua renda (ndo ha
poupanca) como as empresas gastam toda sua receita com 0s proprietarios
dos recursos (ndo ha poupanca) e, portanto, o investimento liquido é zero. Uma
sintese de todos estes movimentos ou fluxos com suas respectivas
caracteristicas pode ser também evidenciada nas informac¢des do quadro 1.1.

Quadro 1.1 - Caracteristicas dos Fluxos Real e Monetario entre Familias e
Empresas nos Mercados de Produtos e de Fatores.

ATIVIDADE MERCADO DE BENS E SERVICOS MERCADO DE RECURSOS
Produtos das empresas para satisfazer as Os principais fatores de producgéo
necessidades dos consumidores em: sdo:

FLUXO REAL - Basicas: Alimentagdo; Habitagao; Recursos naturais
Vestuario e Salde. Recursos humanos
Bens de Capital
- Secundarias: Educacéo; Transporte; Capacidade Empresarial

Comunicacgéo; cultura; Capacidade Tecnoldgica

Seguranca Social; Esporte;

Previdéncia Social; Lazer.
As empresas remuneram as familias
pelo uso dos recursos, através de:

FLUXO Salarios
MONETARIO ' As Familias transferem parte de suas rendas Juros
as empresas ao adquirirem seus produtos. Aluguéis
Lucros
Dividendos
OFERTA Exercida pelas Empresas Exercida pelas Familias
DEMANDA OU . - .
PROCURA Exercida pelas Familias Exercida pelas Empresas
INTERACAO Através dos precos dos produtos Através dos precos dos recursos
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Um Modelo Mais Completo

O modelo apresentado na Figura 1.2 ndo incluiu as relagbes com o exterior,
nem a participagéo do governo e nem os mercados: de capitais, financeiro e de
bens de capital, o que pode ser visualizado na figura 1.3, cujo diagrama
representa um sistema econdmico mais completo de uma economia de
mercado. Neste modelo tem-se as grandes unidades econdmicas (as familias,
as empresas e 0 governo) que interagem nos seis mercados (de bens de
consumo, de bens capital, de fatores, financeiro, de capitais e externo).

A producdo das empresas segue dois fluxos distintos: o fluxo de bens de
consumo (sao os que satisfazem diretamente as necessidades humanas ou do
governo) e o de bens de capital (qQue satisfazem indiretamente as necessidades
humanas, uma vez que eles sado usados na producéo de bens de consumo e
de novos bens de capital).

Estes ultimos tém dois destinos: parte vai para investimentos de reposicao
(necessario para repor aquelas unidades de capital que se desgastam ou se
tornam obsoletas) e parte serd empregada em novos empreendimentos
(investimento liquido, o que implica em aumentar o estoque de capital). A soma
dos investimentos de reposicao e liquido forma o investimento bruto.

A poupanca € a parcela da renda ndo consumida pela comunidade na
satisfacdo de suas necessidades imediatas, ou seja, fundamentalmente é o
excesso de renda global em relacdo ao consumo agregado da coletividade.
Como fluxo, a poupancga chega as empresas: ou através do mercado financeiro
(rendendo juros aos poupadores), ou através do mercado de capitais, e neste
caso, pode ser via compra de a¢des (rendendo dividendos) ou via empréstimo
para atender as necessidades de capital circulante e de giro, pela emissao de
debéntures (rendendo juros e correcao monetaria).
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Figura 1.3 - Sistema Econdmico Mostrando a Interacdo entre Familias,
Empresas e Governo, nos Mercados de Produtos, de Recursos, Financeiro, de
Capitais e Externo.
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CAPITULO 2 - A DEMANDA DE PRODUTOS DO AGRONEGOCIO
Justificativa

Neste capitulo, procura-se mostrar que o resultado final de todo o processo de
producéo e distribuicdo de insumos utilizados na agricultura, as atividades de
producdo agricola e o0 processo subsequente de coleta, transporte,
armazenagem, industrializacdo e agregacdo de valor no agronegdcio é o
consumo. As atitudes dos consumidores em relacdo aos produtos
agroalimentares tém papel preponderante no funcionamento e orientacdo do
agronegocio. Portanto, sera apresentada a base conceitual da teoria do
comportamento do consumidor para que se entenda como o desejo de consumo
influencia os produtores rurais nas suas decisdes de produzir.

Objetivos

c) Permitir o entendimento sobre como os desejos dos consumidores se
convertem em bens e servicos finais no agronegécio,

d) Apresentar as principais relacées econdémicas e demais ferramentais
para a analise do comportamento dos consumidores no agronegaocio.

2.1 — A Demanda por Alimentos

Muito embora o presente tenha a pretensdo de abordar sempre aspectos do
agronegécio, que abrange como ja visto, além dos produtos alimentares,
também os insumos usados na agropecuaria, a producdo em si, e produtos
como: madeira, papel e papeldo; téxteis; vestuario e calgados; bebidas; fumo;
alcool e Oleos e esséncias, o autor pretende enfocar aspectos mais
estreitamente ligados aos alimentos, por serem, sem dulvida, o segmento mais
importante do agronegécio, ndo s6 no Brasil, como em qualquer outro pais.

Intrinsecamente ligada a demanda dos consumidores estdo as necessidades
humanas, que, na realidade, se constituem na razao de ser (ou seja, é a forca
motivadora) da atividade econdémica. A economia, conceituada como uma
ciéncia social que estuda a alocagdo (ou utilizacdo) dos recursos
escassos na producdo de bens e servicos para satisfazer as
necessidades ou desejos humanos, sé efetivamente existe pelo fato de os
consumidores sentirem necessidades, as quais sdo “saciadas” através do ato
do consumo de bens e servicos. Em outras palavras, ndo fossem as
necessidades humanas nédo haveria nenhuma razdo para a existéncia de
atividades do agronegécio. Afinal, para que produzir, por exemplo, arroz e
carne, se o0 ser humano nao tivesse necessidade de se alimentar? Ou algodao,
se n&o necessitasse se vestir?

O desafio de atender as necessidades de alimentos pode ser assim
esquematizado:
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Entre as principais necessidades humanas estdo: a alimentacdo (que é a
mais vital de todas, e € o centro das discussdes no presente capitulo),
vestuario, habitacéo, transporte, educacdao, cultura, esporte e lazer, entre
outras. Estas necessidades variam no tempo e no espacgo (entre paises e entre
regides de um mesmo pais), uma vez que estdo sujeitas as influéncias da
tradicdo cultural (costumes) e as inovagfes tecnoldgicas [tanto no produto em

si, quanto na propaganda (“marketing”)].

A capacidade ou propriedade que os bens de consumo tém de satisfazer as
necessidades humanas € conhecida como utilidade, sobre a qual ja se
abordou no primeiro capitulo, quando foi feito referéncia de que no processo de
producdo-comercializacdo séo gerados quatro tipos de utilidades (a de posse,
a de lugar, a de tempo e a de forma).

O resultado final da fabricacédo e distribuicdo de todos os insumos usados na
agropecudéria, as atividades de producdo agricola e os processos de coleta,
estocagem, transporte, processamento e o comércio de atacadistas e varejistas
nos alimentos e fibras é o consumo, o qual sera objeto de analise especifica
no proximo capitulo. As atividades do agronegocio dependem
fundamentalmente das atitudes dos consumidores em relacdo aos alimentos e
fibras.

Muito embora, haja autores que arguem que 0S consumidores, em vez de
orientarem as decisdes de producdo, sdo, ao contrario, manipulados pelas
grandes empresas, que utilizam propagandas massivas; na realidade, de um
modo geral, numa economia de livre empresa, sdo o0s desejos dos
consumidores que ditam o tipo e a quantidade de produtos que serdo
produzidos, ou seja, 0 sistema competitivo deve responder aos desejos dos
consumidores, partindo-se da pressuposicdo de que o consumidor é
soberano.

Importante € o Consumidor

A aceitacdo da ideia de “soberania do consumidor” (isto é, que o consumidor
€ o0 elemento central da economia) é fundamental para as pessoas e empresas
envolvidas com o agronegdcio, e isso tem sido a razdo de substanciais
mudancas por parte das firmas ligadas as atividades de comercializagéo,
principalmente nas Ultimas trés décadas. Antigamente, a grande atribuicdo da
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agricultura e da comercializacéo era expandir a producao e fazer com que 0s
produtos chegassem aos consumidores o0 mais rapido e barato possivel, sem
que fosse dada quase nenhuma atencdo as necessidades dos consumidores,
uma vez gque a pressuposicao era a de que o consumidor aceitaria qualquer
tipo de alimento, desde que atendesse a padrdes minimos de qualidade. Nesse
periodo, a comercializagdo tinha como orientagdo: “producédo-venda”. Mais
recentemente, esta maneira de perceber o agronegoécio tem mudado muito.

Tendo em vista que a maioria dos consumidores pode atender suas
necessidades de alimentos através de uma variedade de fontes, a competicao
passou a ser mais intensa pelos valores gastos dos consumidores com
alimentos. Com isso, a grande mudanca na visdo de comercializacédo tem sido
a de se abandonar a orientagcdo “producdo-venda” para cada vez mais as
empresas do agronegécio se orientarem pelas necessidades dos
consumidores, ou seja, ao invés da orientacdo pela producéo, o novo enfoque
€ o0 da orientacdo pelo consumo (marketing).

Na orientacdo pelo consumo, a ideia basica é a de que o sucesso de uma
empresa (de agronegoécio ou ndo) ndo necessariamente se origina em produzir-
se tecnicamente um produto superior, mas sim que 0 SuUCesso ocorre para
aguelas firmas que podem melhor satisfazer as necessidades dos seus
consumidores. Assim, a moderna orientacdo para o pessoal de agronegacio (e
isso é valido para produtores rurais, dirigentes de cooperativas e demais
empresarios) € maximizar lucros da empresa no longo prazo, ao satisfazer
lucrativamente as necessidades dos consumidores. Para tanto, é fundamental
o papel da comercializacdo em identificar o que os consumidores desejam e
transmitir essas necessidades para o resto da empresa.

2.2 - Entendendo a Demanda do Consumidor

Pelo lado dos consumidores, a pressuposicdo béasica € a de que eles
procuram: a) maximizar a satisfacdo dos produtos que eles consomem, dadas
as suas rendas limitadas; b) comprar pequenas quantidades de um grande
namero de produtos; e ¢) pagar o menor preco possivel. Assim, a curva de
demanda ou procura® é um importante instrumento através da qual pode-se
identificar o que o0s consumidores gostariam de fazer e sdo capazes de
comprar, dependendo do pre¢co do produto, do preco dos produtos similares
(substitutos), do nivel de renda desses consumidores, do numero de
consumidores, entre outros fatores. Conceitualmente, a curva de demanda é
uma relacdo que descreve quanto de um bem o0s consumidores estéo
dispostos a adquirir, a diferentes niveis de pre¢os, num determinado
periodo de tempo, dado um conjunto de condi¢Bes. Estas condicbes ou
fatores, que podem ser mantidas constantes (“ceteris paribus”), num dado
periodo de tempo, sdo: populacdo, renda do consumidor, pre¢os dos produtos

® Na derivacéo da curva de demanda, que se baseia na teoria do comportamento do consumidor individual, dispde-se
de duas aproximacdes: a primeira é a da teoria de utilidade (baseada na utilidade marginal decrescente) e a segunda é
a das curvas de indiferenga (que combina o desejo dos consumidores com as suas restricdes de renda). Nao é objetivo
deste livro fazer tais derivacdes, razdo pela qual recomenda-se que o estudante-leitor interessado em entender como
se originam as curvas de demanda utilize-se de outras publicacdes, entre as quais o livro deste autor, intitulado
“Economia Agricola: Principios Basicos e Aplicagdes” ,pg 89-96. Uma observacdo importante € que a palavra
demanda tem o mesmo significado (ou seja, é usada como sindnimo) de procura.
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substitutos e complementares, gostos e preferéncia dos consumidores,
propaganda, entre outros. Mudancas em um ou mais desses fatores, como
sera visto mais adiante, resultam em deslocamentos da curva de demanda.

Para que se possa fazer correta andlise de mercado, € importante ter em
mente o seguinte: o preco do produto (hum determinado nivel) estabelece a
quantidade demandada (ou seja, corresponde a apenas um determinado nivel
na quantidade que os consumidores desejardo adquirir), enquanto as outras
forcas (isto é, esses outros fatores) determinam o nivel de demanda em si.

Em outras palavras, diz-se que: a) variacdes (aumento ou diminuicdo) nos
precos do produto, cuja demanda estd sendo analisada, provocam variagdes
(reducdo ou aumento) nas quantidades demandadas (ou seja, a posicdo da
curva de demanda se mantém inalterada); enquanto b) variacdes nos fatores
deslocadores da demanda provocam aumento ou reducdo da demanda (isto €&,
a curva de demanda muda de posi¢do), conforme serd mostrado mais adiante
(Figura 2.1).

Lei da Demanda e Seus Fatores Determinantes

A curva de demanda, numa determinada posi¢cdo, mostra uma relacao entre
precos e quantidades demandadas de um produto por unidade de tempo.
Esta relacdo, que foi exposta pelo economista Alfred Marshall (1842-1924), é
conhecida como lei da demanda, cujo enunciado € o seguinte: tende a haver
uma relacao inversa entre os precos de um produto e as quantidades que
0sS consumidores estardo dispostos a comprar deste produto, por
unidade de tempo, em condi¢oes “ceteris paribus”.

As principais razdes pelas quais 0s consumidores compram uma maior
quantidade de um produto, quando os precos caem (e vice-versa), sdo as
seguintes:

a) A precos mais baixos, novos consumidores passam a ter condi¢cdes de
comprar o produto. E o chamado efeito-novo consumidor.

b) Devido a queda no preco do produto, a renda real (ou o poder de compra)
do consumidor aumenta (embora sua renda monetaria permaneca
inalterada), e, consequentemente, ele pode comprar mais dos produtos
normais ou superiores. Este é o chamado efeito-renda.

c) A terceira razéo pela qual o consumidor tende a comprar mais, quando o
preco cai, deve-se ao fato de que sua satisfacdo aumenta, se ele comprar
mais de um produto de preco baixo relativamente a um produto substituto de
preco alto. E o chamado efeito-substituic&o.

d) A curva de demanda € inclinada para baixo, porque a utilidade marginal é
decrescente, ou seja, cada unidade adicional de produto acrescenta menos
a satisfacdo do consumidor, e, portanto, ele sé estara disposto a comprar
mais, a precos menores.

25



2.3 - O Consumidor e os Precos do Produto

Nesta secdo procuraremos abordar apenas o efeito do preco do produto sobre
0 comportamento de compra dos consumidores, ou seja, daremos especial
atencao para entender melhor as relagdes entre as quantidades de um produto
que os consumidores adquirem e 0s niveis de precos deste mesmo produto.
Na secdo seguinte (2.4) € que enfocaremos os demais fatores que também
afetam o comportamento dos consumidores em suas decisdes de compras.

O Papel do Preco

Tendo em vista que no mundo real os recursos ndo séo ilimitados (hé& limites de
tempo, de renda, de mé&o de obra, de agua, de terra e assim por diante), nem
0s consumidores podem comprar tudo o que gostariam e nem o0s produtores
podem produzir tanto quanto desejariam. Por causa disso, temos que viver
dentro dos nossos or¢camentos (ou nivel de renda), e, portanto, somos forcados
a fazer escolhas. Assim, procuramos por aqueles bens e servicos que nos dao
o maior nivel de satisfacdo, dado o montante de recursos financeiros que
temos para gastar.

A combinacdo dos desejos dos consumidores em maximizar satisfacdo dentro
de seus limites de recursos com os desejos dos produtores em maximizar
lucros ao atender as necessidades dos consumidores, utilizando métodos de
produgdo que resultem em menores custos, constitui-se na esséncia do
sistema econdémico.

Neste esquema, o0 preco é a peca fundamental de informacgéo que auxilia tanto
0s produtores como os consumidores a alocar (ou utilizar) seus recursos
escassos para alcancar os melhores usos. Neste sentido, o pre¢co dos produtos
e dos insumos € a principal variavel a orientar todas as decis6es econdémicas.

E por isso que se diz: em economia, tudo é na base do preco: o preco dos
insumos, o preco dos alimentos no supermercado, das roupas e
eletrodomésticos nas lojas, o salario do trabalhador ndo € nada mais do que o
preco da sua mao de obra, o juro bancéario ndo é nada mais do que o preco
(custo de captagao mais o “spread” do banco) do dinheiro, o aluguel reflete o
preco do imovel, o arrendamento depende do preco da terra, e assim por
diante.

Conflito entre um Produtor Individual e Todos os Demais?

Em outras palavras, esses quatro fatores ou raz6es acima tentam explicar a lei
da demanda, ou seja, porque as quantidades dos produtos que o0s
consumidores compram variam inversamente com 0s pre¢cos desses mesmos
produtos (Figura 2.1a). Isto significa dizer que a demanda agregada para feijao,
por exemplo, € muito inclinada (mais adiante, estaremos dizendo que ela é
muito inelastica), ou seja, aumentos na producao (de todos os produtores) so
serdo vendidos no mercado por precos menores, de modo a encorajar 0S

consumidores a comprar mais.
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Figura 2.1- Curvas de Demanda de um Produto, a Nivel de Mercado (a) e a
Nivel de um Produtor Individual (b).

Os consumidores, ao estarem desejando pagar certo preco por um
determinado produto, indicam que eles estao recebendo pelo menos a mesma
guantidade adicional de satisfacdo ao consumir aquele bem do que receberiam
se optassem por qualquer outro produto que eles poderiam comprar a esse
mesmo prego. Se 0 prego cai, mais consumidores terdo esse mesmo
“sentimento” e a quantidade demandada aumentara. Por exemplo, os dez
milhdes de consumidores de um determinado sanduiche num restaurante do
tipo “Fast Food”, ao pagarem R$ 2,50 por unidade estdo indicando que eles
obtiveram pelo menos R$ 2,50 de valor de satisfacdo em consumir cada
sanduiche. Ao preco de R$ 1,50, o numero de consumidores deve aumentar,
possivelmente para 20 milhdes.

Entretanto, a situacdo de demanda inclinada (para baixo e para a direita) néo
se aplica ao caso de um produtor individual, o qual pode vender qualquer
quantidade adicional sem ter que baixar o preco de seu produto. A da curva de
demanda de uma firma individual [num mercado® muito competitivo, como é o
caso do produtor agricola, o qual, sozinho, ndo tem como formar preco, uma
vez que ele vende pela cotacdo dada pelo mercado (ou seja, o agricultor € um
tomador de preco do mercado)] é perfeitamente horizontal ao eixo das
quantidades (Figura 2.1b). Isto significa dizer que ele pode vender qualquer
quantidade pelo preco de mercado, ou seja, o produtor pode vender tudo o que
produz e sua decisédo nao tera nenhuma influéncia sobre o preco.

Do mesmo modo, um produtor agricola (individual) ndo consegue fazer com
que o preco de mercado suba caso ele se recuse a colocar seu produto no
mercado. Ha tantos produtores de milho ou de soja no Brasil e cada um
produz uma porcdo tdo pequena em relacdo a producédo total do pais, e,
portanto, nenhum deles agindo sozinho afetara substancialmente a oferta total

® Muito embora a analise de mercado ser abordada mais adiante (capitulo VII), o termo “mercado” deve ser entendido
como uma area geografica, dentro da qual vendedores e compradores realizam a transferéncia de propriedade de bens
e servigos. O mercado é dito competitivo quando ha muitos compradores e vendedores, é facil sair e entrar nesse
mercado (isto €, ndo héa barreiras a entrada ou saida).
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de mercado. Por exemplo, enquanto 4.000 toneladas (66,7 mil sacas) de soja
corresponde a producdo de uma grande propriedade, quatro mil toneladas &
uma produgéo insignificante num volume de 107 milhdes de toneladas da safra
2016/2017, em torno da qual gira a producdao total brasileira dessa leguminosa.

2.3.1 - Elasticidade-Preco da Demanda

Uma maneira valiosa de se determinar a resposta dos consumidores, em
termos de quantidade demandada de um produto, devido as variacdes nos
precos desse produto é através da chamada elasticidade-preco da procura
(Ep), a qual mostra a variagdo percentual na quantidade demandada dividida
pela variacdo percentual (por exemplo, 1%) no preco, ou seja.

Para o calculo de tal elasticidade, dispomos de dois métodos: a elasticidade-
ponto e a elasticidade-arco. A primeira determina o valor da elasticidade sobre
um ponto especifico da curva de demanda e, para sua utilizacdo, necessitamos
ter uma funcédo de demanda estimada para os dados analisados em questéo, o
gue nem sempre é possivel. O segundo método mede a elasticidade média
entre dois pontos sobre a curva de demanda e, para sua utilizacdo
necessitamos possuir apenas algumas observacdes de precos com as suas
respectivas quantidades demandadas.

Para o calculo da elasticidade-preco da demanda, utilizamos as seguintes
formulas:

AQ P o _AQ (R +PR)

Ep ponto = T - arco — -+

AP Q AP (Q, +Q,)

Por exemplo, se o preco de um quilo de peito de frango aumenta de R$ 6,00
para R$ 7,20 (uma elevacdo de 20%) e isso faz com que as quantidades
demandadas diminuam de 240 toneladas por semana para 180 toneladas por
semana, em Curitiba (uma queda de 25%), entdo, pode-se dizer que a
elasticidade-preco do peito do frango € de -1,25. Isto significa dizer que para
cada 1% de aumento no preco do peito do frango, espera-se uma queda de
1,25% na quantidade procurada desse produto. Com essa informacéo, as
empresas ligadas ao abate e industrializacdo de carne de frango poderdo
prever o que ocorrera com as vendas se efetivamente houver um aumento de
20% no preco do peito do frango.

Se um 1% de variacdo no preco de um produto resulta em mudanca na
guantidade demandada de mais de 1%, a demanda é chamada de elastica; se
o percentual de mudanca na quantidade procurada € igual a 1%, a demanda é
dita de elasticidade unitaria; e se a percentagem de variacdo na quantidade
demandada é menos de 1%, a demanda é chamada inelastica. Convém
ressaltar que o coeficiente da Ep tem sinal negativo, porque o0 prego e a
guantidade variam em sentidos opostos (devido a lei da demanda). Assim,
ignora-se o sinal negativo, uma vez que o importante € a magnitude da Ep.

De um modo geral, a demanda para produtos agricolas e alimentos € inelastica

(como pode ser visto na tabela 2.1), o que significa dizer que os consumidores
respondem relativamente pouco as variagées nos precos, ou seja, um aumento
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de 15%, por exemplo, no preco desses produtos, via de regra, resulta em
menos de 15% de reducédo na quantidade procurada. Do mesmo modo, uma
diminuicdo de 15% no preco desses tipos de bens, provoca aumentos de
menos de 15% nas quantidades.

Tabela 2.1 - Estimativas de Elasticidade-Preco, de Curto Prazo, da Demanda
de Alguns Alimentos, no Nivel de Varejo, Brasil e EUA.

Produtos Agropecuarios Brasil Estados Unidos
Acucar -0,13 -0,24
Arroz -0,10 n.d
Banana - 0,49 n.d
Batata Inglesa - 0,15 - 0,25
Café em P6 -0,12 -0,21
Café SoluGvel - 0,85 -1,10
Carne Bovina -0,94 -0,77
Carne de Frango - 0,96 - 0,80
Carne Suina -0,70 - 0,60
Farinho de Trigo -0,35 -0,15
Feijao -0,16 n.d
Frutas - 0,50 -0,45
Laranja n.d - 0,66
Leite -0,14 -0,34
Manteiga n.d - 0,66
Margarina n.d -0,84
Ovos -1,20 - 0,30
Péo n.d -0,15
Queijo n.d - 0,55
Tomate - 1,20 n.d
Produtos Agricolas em Geral n.d -0,42
Carnes em Geral n.d - 0,60
Alimentos em Geral - 0,50 -0,12
N&o alimentos n.d -1,02 (%)

Fontes: Vérias Publicacdes.
n.d. significa dado “nédo disponivel”.

(*) Outros valores de Ep para os EUA: a) produtos elasticos: metais, -1,52; produtos de
engenharia elétrica, - 1,39; produtos de engenharia mecéanica, - 1,30; moveis, - 126;
automoveis, - 1,14; servicos profissionais, - 1,09; e servigos de transporte, - 1,03; b) produtos
inelasticos: gas, eletricidade e agua, -0,92; bebidas em geral, - 0,78; roupas, - 0,64; fumo, -
0,61; servicos bancérios e de seguro, - 0,56; servicos domésticos, - 0,55; livros, revistas e
jornais, - 0,34.

Por que a Ep Difere entre Produtos?

Entre os fatores que afetam a elasticidade-preco da demanda, os quais
determinam que um produto tenha maior ou menor elasticidade que outro (isto
€, seja mais ou menos sensivel a preco) pode-se citar:

a) A disponibilidade de produtos substitutos para o bem considerado. Um
produto com bons substitutos terd uma maior elasticidade-preco que um
outro que deles ndo disponha, pois, quando os precos de um produto se
elevam e os precos dos substitutos se mantém constantes, o consumidor
tende a demandar os substitutos, a fim de maximizar a satisfagdo com a sua
renda. Do mesmo modo, se o preco de um produto cai, 0s consumidores
deixardo de adquirir os produtos substitutos. Portanto, quanto mais e
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melhores o0s substitutos para um bem especifico, maior serd a sua
elasticidade-preco. Ressalte-se que tanto o avanco tecnologico na
fabricacdo de novos produtos como 0 emprego massivo da propaganda
procura diferenciar os produtos, ou seja, reduzir o numero de substitutos, e
assim tornar a curva de demanda mais ineléstica.

b) O nimero de utilizagdes que se pode dar ao produto. Suponha que a
soja pudesse ser utilizada apenas na fabricacdo de 6leo. Neste caso, néao
haveria muitas possibilidades de mudangas na quantidade de soja em gréo,
ao variar o preco da soja; provavelmente a procura seria inelastica. Na
realidade, a soja em grao tem uma centena de empregos entre 0s quais se
destacam: Oleo, farelo, leite, carne, farinha, margarina, aditivo de alimentos,
queijo, molho, enzimas, ingrediente para diversos produtos, pdo, massas,
soja torrada e varios usos industriais. Assim, a variacdo possivel na
quantidade demandada € bem maior. Aumentos ou diminui¢des no preco da
soja em grao reduzem ou ampliam a lista de seus usos economicamente
desejaveis. Portanto, quanto maior o nimero de possiveis usos de um
produto, maior sera a sua elasticidade-preco.

c) A proporcdo da renda gasta com o produto. A demanda de produtos,
gue absorvem grande parcela da renda dos consumidores, deve ser
mais elastica do que a de bens, cujos dispéndios apresentam baixa
percentagem da renda. A demanda para bens de precos elevados, que
respondem por uma grande proporcdo da renda, sera relativamente sensivel
a preco, como é o caso de automoveis, casa, geladeira, televisao,
videocassete, moveis, entre outros.

Por outro lado, a procura para bens muito baratos, em que os
consumidores destinam uma baixa percentagem dos gastos para sua
aguisicao, a elasticidade deve ser muito baixa (proximo de zero). Entre os
produtos com essa caracteristica, cita-se o sal, os condimentos e o fosforo,
em que as pessoas hao diminuem suas compras pelo fato de 0s seus precos
terem aumentado, uma vez que as elevacdes de precos nao afetam
substancialmente a propor¢édo da renda gasta do consumidor. Por exemplo,
suponha um consumidor com renda mensal de R$ 1.200,00, que deseja
adquirir uma nova televisédo a cores e 5 quilos de sal que custam R$ 400,00
e R$ 2,00, respectivamente. Ao ir comprar esses dois produtos ele constatou
gue seus precos haviam sido majorados em 20%. Conseguentemente, se
optar em adquiri-los, ele gastara 40% de sua renda (em vez de 33%) com a
televisdo, mas apenas 0,20% com o sal (que antes era 0,17%). Nesse caso,
provavelmente muitos (novos) consumidores ndo comprardo a televisao,
mas poucos (ou nenhum deles) deixardo de adquirir o sal. Desse modo,
também se explica porque a demanda de um produto € menos inelastica (ou
mais elastica) entre as pessoas de alta renda do que entre as de baixa
renda.

A Figura 2.2 mostra a proporcdo da renda gasta com alimentos e a
elasticidade-preco da demanda por alimentos em 20 paises. Os dados
confirmam a tendéncia geral que descrevemos acima, qual seja: quanto maior
a proporcdo da renda gasta com alimentos, mais elastica a prego € a
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demanda para alimentos. Por exemplo, na india, onde mais da metade da
renda “per capita” € gasta com alimentos, a elasticidade-preco da demanda
para alimentos é de - 0,75. Por outro lado, nos Estados Unidos, onde apenas
12 por cento da renda pessoal € gasta com alimentos, a elasticidade-preco da
demanda para alimentos é de - 0,12.

Em outras palavras, os numeros confirmam que num pais onde as pessoas
gastam uma elevada proporcdo da renda com alimentos, um aumento nos
precos desses tipos de produtos forgca essa populacao a fazer um ajuste maior
na quantidade de alimentos a serem adquiridos do que num pais no qual uma
pequena propor¢ao de renda é gasta com alimentos.

Pais | Elasticidade-Preco e Percentagem da Renda Disponivel Gasta Com Alimentos ‘

Tanzénia | | : | -0,78 , : | | '62% |

India I ! I'-0,75 | I ! | 56% !
[ Nigéria | I I i =074 I i I [l i
Indonésia | i (=0,70 | 0 1 48% |
Bolivia | -064 : : : 40% !
[ Coréia , I -0,60 | : ' 140% | '
Brasil i 1 -045 | . 35% | ] i |
Peru i | -0,56 | | i 35% | i
| Grécia | -046 | : 31% | :

Chile , I -0,50 | 5 129% | :

Espanha ! ! - (h40 I | 28% | ! ! ! I
[ ltalia | -0,31 . | 25% i i |

Israel : -0.42 :
Iranda ' - 043 I
[ Japdo | | -0,36 I 19%!
[ Franca | -0,24 | 17% ’
[ Alemanha | - 0,21 L 15%
[ Inglaterra ! '-0,30
[ Canada | -0,13| 14% |
L _EUA  1-012 1 12% .| | | I ! i |
Fonte: Henri Theil, Ching-Fan Chung and James L.Seale Jr.

Obs: Os numeros (negativos) dentro dos retangulos séo as Elasticidades-preco, enquanto os niumeros ao
final de cada retangulo representam a parcela da renda disponivel gasta com alimentos.

| I |
| 22% !
L 20% :

I |

| | |
T T T
1 1 1 1
| ] |
| I
| |

T
|
115%
|

Figura 2.2 - Elasticidade-Preco da Demanda em 20 Paises, Segundo a
Proporcdo da Renda Gasta com Alimentos.

d) O grau de essencialidade do produto. Quanto mais essencial ou
necessario for um produto para os consumidores, tanto mais a demanda
sera inelastica a preco, ou seja, os consumidores serao “forcados” a serem
menos sensiveis as variagdes de precos, como, por exemplo, a agua ou um
determinado remédio para uma especifica doenca.

e) O periodo de tempo. A demanda tende a ser mais elastica para um periodo
mais longo de tempo do que no curto prazo, porque 0os consumidores tém a
oportunidade de tomar conhecimento de alternativas existentes e ajustar suas
compras a uma mudanca de prego.
Com base nesses cinco fatores que influenciam a elasticidade-preco, pode-se
concluir (dados da Tabela 2.1) que:
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a) Para o Brasil, os produtos mais essenciais, como agucar, arroz, feijao e leite,
apresentam demanda relativamente inelastica a preco;

b) A procura de produtos, que tém uma maior participacdo nos gastos dos
consumidores, apresenta uma maior elasticidade, como ocorre com as
carnes bovina e suina;

c) Produtos com bons substitutos, como o tomate e as carnes, tém demanda
mais preco-elastica do que os bens sem bons substitutos, como o aglcar e o
café;

d) Para os EUA, a elasticidade de demanda para as carnes em geral (- 0,60) é
menor do que para a carne de frango ou de boi isoladamente. Isto ilustra o
principio de que ha poucos substitutos para carnes como um todo, do que
para uma determinada categoria de carne (bovina, por exemplo). Portanto, a
elasticidade-preco para carne como uma categoria € menor do que para
qualquer dos componentes individuais. Maior grau de substituicdo existe
dentro da classe de carnes do que entre as carnes como um todo. Como ja
foi observado, quanto maior o grau de substituicdo, mais elastica é a curva
de demanda.

O mesmo principio ajuda a explicar a baixa elasticidade-preco para os
alimentos coletivamente. N&o ha substitutos para os alimentos em geral. E esta
baixa elasticidade-preco da demanda para os alimentos que explica porque um
aumento relativamente pequeno na produgdo em um determinado ao tende a
reduzir substancialmente os precos para os produtores agricolas; e, por outro
lado, pequenas frustracdes de safra aumentam os precos dos alimentos
drasticamente.

Em resumo:

A) Quanto mais essencial for o produto
Mais inelastica a

B) Quanto menor o nimero de substitutos sua demanda
(ou menor € a resposta do
C) Quanto mais baixa for a proporgao da CONSUMO aos precgos)

renda gasta com o produto

No caso particular da demanda para um produtor individual (Figura 2.1b), diz-
se que essa curva é perfeitamente elastica (Ep = «).

2.3.2 - Flexibilidade-Pre¢co da Demanda

Um outro conceito importante, na relacdo entre o preco de um produto e a
quantidade desse mesmo produto, € o do coeficiente de flexibilidade-pre¢co da
demanda, que indica a variacdo relativa no preco associada a variagdo de um
por cento na quantidade procurada, mantendo-se o0s demais fatores
constantes. Matematicamente, o coeficiente de flexibilidade-preco é o inverso

32



do coeficiente da elasticidade-preco’®, e, portanto, aquele também é negativo.
Um coeficiente de flexibilidade-preco igual a, por exemplo, - 4,0 (menos quatro)
significa que o preco deste produto deve aumentar (ou diminuir) em 4% (quatro
por cento), se houver uma reducdo (ou aumento) de 1% na quantidade
procurada (ou ofertada, caso se esteja em equilibrio de mercado).

Considerando-se que praticamente todos os produtos agricolas tém procura
inelastica a preco, o coeficiente de flexibilidade-preco provavelmente sera
maior do que um, em valor absoluto. Isto significa que uma pequena variagao
na quantidade tem um impacto relativamente alto no preco. Tendo em vista que
a oferta s serd abordada no capitulo Ill, deixamos para apresentar o efeito de
variacOes na oferta sobre o0s precos naquele capitulo.

O conceito de flexibilidade-preco é importante para a comercializacdo de
produtos agricolas, devido as caracteristicas proprias destes produtos, tais
como: sazonalidade na producédo (oferta fixa entre o periodo de duas safras,
ou seja, o nivel de producdo ndo pode ser alterado), e perecibilidade
(dificuldade de estocagem por longos periodos). Devido a estas caracteristicas,
a quantidade disponivel para o consumo € fixa e depende do volume de
producdo, a qual deve ser consumida em um periodo de tempo que podera
estender-se até a safra seguinte. Assim, considerando-se que a curva de
demanda € relativamente inelastica, o preco de mercado depende
fundamentalmente da quantidade produzida no periodo, e, portanto, variacées
relativas nestas quantidades resultam em variacdes percentuais (em sentido
oposto) ainda maiores nos precos.

2.3.3 - Importancia de se Conhecer a Elasticidade-Prego

O conhecimento do valor da elasticidade-preco da demanda reveste-se da
maior relevancia para as empresas, devido a sua relacdo com a receita total,
oriunda da venda de seus produtos no mercado. A receita total (RT) das
empresas pode ser considerada como despesas ou gastos dos consumidores e
resulta da multiplicacdo da quantidade vendida (Q) pelo preco de venda (Pg),
ou seja: RT = Pq.Q

Tendo em vista que a receita total € uma funcédo do preco e da quantidade, e
que a elasticidade-preco da procura mede a relagédo entre a variacao relativa
na quantidade e no preco, ha, consequentemente, uma nitida relacao entre
elasticidade e receita total.

Assim, a elasticidade-preco pode (e deve) contribuir para a decisédo dos
administradores ligados as empresas do agronegocio, quanto a determinacdo
do nivel de preco do seu produto no mercado. Se o empresario souber que o
seu produto tem demanda inelastica (Ep menor que 1), ele pode procurar
elevar o preco, porque isso devera resultar em aumento de receita total. Por
exemplo, se ao pre¢o de R$ 2,00 por unidade, vocé pudesse vender 2.000
unidades, enquanto ao preco de R$ 2,70 por unidade as vendas caissem para

' Na realidade, a flexibilidade-preco é a reciproca da elasticidade-preco da demanda, apenas sob certas condicdes,
como, por exemplo, no caso da inexisténcia de produtos substitutos (em que os efeitos cruzados seriam iguais a zero).
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1.800 unidades, a receita total de sua empresa poderia aumentar. Nesse caso,
a elasticidade seria:

Ep = AQ (R+h) =[(- 200) + (0,70)] x [(4,70 + 3.800)] = - 0,35 (ou seja, inelastica)
AP (Q, +Q,) ’ . ' ’ '

A mudanca na receita total, devido a decisdo de se aumentar o preco, seria:

R$ 2,00 x 2.000 = R$ 4.000,00 (receita total antes do aumento de preco)
R$ 2,70 x 1.800 = R$ 4.860,00 (receita apdés o aumento de preco)

Resultado = R$ 860,00 (que é o ganho de receita total)

Portanto, se a demanda é inelastica, a receita total da empresa pode ser
aumentada por aumento de preco, e vice-versa, pode diminuir se houver
reducado no preco do produto no mercado (figura 2.3).

No caso da demanda para o produto de um agricultor individual (Figura 2.1b),
que € perfeitamente elastica, o produtor, sozinho, ndo tem “poder” ou “forga”
para aumentar ou diminuir preco no mercado, independente do seu volume de
producéo, ou seja, o ganho de receita por vender uma saca a mais de produto,
por exemplo, é exatamente igual ao preco de venda desse produto, cuja
cotacdo é dada pelo mercado.

T )
Valor da Ep ! Elasticidade : Efeito sobre a Receita Total
I |
! L I Aumento de Precompe Aumento de Receita
<1 | Inelastica | - . .
| ' Reducéo de Precomp Reducéo de Receita
________________ R R
| Unitari | Aumento de Precome Receita Constante
= |
1 ! nitaria i Reducdo de Preco ™ ReceitaConstante
________________ o
| - , Aumento de Precomp Reducéo de Receita
>1 i Elastica |
| |

Redugao de Precgo =P Aumento de Receita

Figura 2.3 - Relacédo entre Preco, Receita Total e Elasticidade-Preco.

Efeito oposto sobre a receita podera ocorrer, caso a demanda para produto
seja elastica (Ep maior do que 1). No exemplo acima, se 0 aumento de preco
de R$ 2,00 para R$ 2,70 resultar numa grande queda de vendas para,
digamos, 1.200 unidades, entdo nesse caso, a elasticidade-preco seria - 1,14
(elastica) e a receita total cairia em R$ 760,00 (ou seja, de R$ 4.000,00 para
R$ 3.240,00).

Isso significa dizer que se a demanda € elastica, a receita total da empresa
pode diminuir por aumento de preco; e aumentar se houver uma reducdo de
precos. Em outras palavras (e aqui esta a principal razdo para que o dirigente
de agronegécio tenha conhecimento do valor de elasticidade-preco), se a
demanda do produto é efetivamente elastica, aumentar pregco seria uma
decisdo errada, uma vez que isso resultaria em queda na receita (ou seja, no

faturamento da empresa), e 0 que é mais grave, provocaria uma significativa
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perda de fatia do mercado. Nesse caso, 0 que o administrador deveria tentar
fazer € diminuir os custos médios de producdo, de modo a possibilitar a
reducado de prec¢os do produto no mercado, pois, assim, sua receita seria maior,
além do que, é logico, estaria conquistando uma maior fatia do mercado™.
Assim, na definicdo da politica de preco da empresa, é importante saber se a
demanda para o produto € inelastica ou elastica. A Figura 2.4 auxilia a melhor
entender o efeito da elasticidade-prec¢o sobre a receita total das empresas.

Demanda Elastica Demanda Inelastica

Receita Total Original

Receita Total Original
=R$ 7 x50 = R$ 350

=R$ 7 x50 =R$ 350

Mova Receita Total
=R$9x47 =R% 423

Mova Receita Total
=R$9x20=R$ 180

Figura 2.4 - Mudancgas na Receita Total com o0 Aumento de Prego
Receita Total, Elasticidade-Pre¢co, Processamento e Marca.

E comum mencionar-se que os produtos agricolas, de um modo geral, tém
demanda inelastica a preco. Isso se deve principalmente ao fato de que ndo ha
substitutos (para os alimentos como um todo), sdo produtos pereciveis, e sdo
principalmente essenciais (uma vez que ninguém consegue sobreviver, sem se
alimentar). Essa colocacdo de que os produtos agricolas sao inelasticos é
muito valida para aqueles produtos ou alimentos com baixo grau de
processamento.

E importante ter em mente que a industrializacdo, sob o ponto de vista
econdmico, possibilita duas coisas: a primeira, é a de que os produtos (que
quando “in natura” eram altamente pereciveis) passam a ser conservados por
longo periodo de tempo; e a segunda, € a de que o numero de produtos
substitutos passa a ser muito maior. Isto significa dizer que o processamento,
via de regra, torna os produtos menos pereciveis e gera um maior nimero
de substitutos, o que, em consequéncia, faz com que a curva de demanda
figue menos inelastica (ou até mais elastica).

Ora, quando um alimento ndo é perecivel, o consumidor € estimulado a
demandar muito mais se houver quedas de preco (nesse caso, demandar mais,
num determinado momento, ndo necessariamente significa consumir mais,
naquele momento, uma vez que ele tem incentivo econémico fazendo
estocagem). Em outras palavras, uma reducao, digamos, de 20% nos pregos
de dois produtos: um perecivel (leite C, por exemplo) e o outro ndo-perecivel
(leite Longa Vida), deve fazer com que as vendas do leite Longa Vida cresgcam
muito, enquanto as vendas do leite C devem aumentar muito pouco (ou até

™ Uma outra consequéncia importante dessa maior conquista de mercado (que é um fator externo) é o fato de que

isso permitiria aumentar a sua producéo e possivelmente até reduzir os custos médios, via a economia de escala, no
caso, evidente, de ainda ter alguma capacidade ociosa, 0 que quase sempre acontece (esse seria um fator interno).
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cair, devido ao efeito substituicdo, j& comentado). E por essa razdo que as
empresas que comercializam leite Longa Vida fazem promocdes (de precos),
pois, assim, elas conseguem se desfazer facilmente de seus estoques.
Dependendo da magnitude da reducdo de precos, elas podem até ter aumento
de receita (porque vendem muito mais, significando que a demanda é elastica).
Por outro lado, seria uma insensatez, sob o ponto de vista econémico, “fazer
liquidagdo” de um produto com demanda perecivel (o leite C, por exemplo),
pois, as vendas aumentariam muito pouco, ndo compensando a queda de
preco (neste caso, como € de demanda ineldstica, a receita cairia), Figura

2.5.a.
P4 P4 ]
A \\ v
(8 A Pg————- . .,‘ﬂ\f‘ﬂj
: B p_r\'-“—' E'de
[ A Pog————— _ >t
: : D CONTRA-FILE
1 ]
1 1
1 (] L;AHI\_I:S DE
: : roposos  TODAS AS Bl
n A ALIMENTDS ~— CARNES N
! Q Q, Q Q Q
Figura 2.5.a - Demanda de um Produto:  Figura 2.5.b - Demanda de um Produto: Figura 2.5.c - Demanda de um Produto:
Inelastico Elastico Efeito da Agregagédo de Valor

Figura 2.5 — Efeitos sobre a Receita Total Oriundos da Elasticidade e da
Industrializacéo dos Produtos Agricolas.

E também devido a perecibilidade que, numa “supersafra’, os pregos, por
exemplo, da batatinha (batata-inglesa) “despencam” (neste caso, é por excesso
de oferta, e ndo por vontade do produtor) no periodo da colheita, e nem por
isso as donas de casa saem correndo aos supermercados, com o intuito de
fazer grandes estoques de batatinha. E evidente que, nessa situacéo, a receita
total do produtor cai, porque a queda de preco € maior que 0 aumento nas
vendas (quantidades). Por outro lado, convertendo-se essa mesma batatinha
em “potatoes chips”, a situagao se inverte totalmente. Neste caso, o produto
deixa de ser perecivel, e a liquidacdo de preco resultara em grandes vendas
(ou seja, aumento de receita, porque o produto passa a ter demanda elastica).

A segunda consequéncia da industrializacdo dos produtos agricolas, a qual
afeta a demanda, a receita total e a elasticidade-preco, € o fato de o
processamento possibilitar que se gere um maior niumero de substitutos, via
marcas. Anteriormente ja vimos que, quanto maior o numero de substitutos,
mais elastica € a curva de demanda, uma vez que os consumidores passam a
ter mais opcdes, deixando de comprar (ou comprando menos) daqueles
produtos, cujos precos aumentaram mais, e passando para aqueles que estao
relativamente mais baratos. Caso ndo houvesse esse maior numero de
substitutos, eles teriam que pagar mais caro, por falta de alternativa. Por
exemplo, o gréo de soja de uma determinada variedade, que é um produto
homogéneo™ entre todos os produtores (ou seja, o industrial ndo acredita que
a soja do produtor A, B ou Z seja significantemente diferente em termos de
teores de proteina e de 6leo), ao se converter em varias marcas de margarina

2 Um bem é homogéneo quando dois ou mais produtores ndo conseguem diferencia-lo, ou seja, mesmo utilizando
processos produtivos diferentes, suas caracteristicas sdo semelhantes aos olhos dos consumidores. Exemplo, o milho
do produtor Silva é essencialmente um perfeito substituto do milho do produtor Silveira.
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(e ha no mercado uma dezena delas) permite que o consumidor tenha um
grande numero de substitutos. Isto significa dizer que a demanda por
margarina é relativamente mais elastica do que a demanda por soja em grao.
Assim, de um modo geral, pode-se afirmar que a medida em ha no mercado
um maior nuimero de bons substitutos para um determinado produto, a
demanda para esse produto torna-se mais elastica, porque os consumidores,
tendo mais op¢des, passam a responder mais as variacdes de precos.

Observando-se a figura 2.5, € evidente que uma empresa de agronegocio (ou
de qualquer outro negdcio) gostaria de vender um produto(s) com demanda
inelastica, uma vez que ela poderia aumentar sua receita, elevando os precos
de seu(s) produto(s). Mas, via de regra, hd no mercado mais de uma firma
produzindo produtos relativamente similares (eles séo substitutos entre si), a
demanda nao € inelastica, mas elastica, o que significa dizer que, aumentando
preco, a empresa sofreria drastica redugcdo de vendas (e consequentemente
teria menor receita). A quantidade demandada de um determinado produto
diminui porque os consumidores podem facilmente encontrar substitutos para
esse produto, cujo preco foi majorado.

Os alimentos em geral tém uma demanda inelastica (isto é, a curva é bastante
vertical), porque eles, como um todo, ndo tem substitutos e também porque sao
essenciais, conforme ja comentado. Contudo, dentro da categoria de alimentos
em geral h4 um grande numero de bens substitutos, e a demanda vai se
tornando cada vez mais elastica (ou seja, mais horizontal), a medida que se vai
especificando mais o produto. Vejamos dois exemplos diferentes, a seguir:

Ainda com a ajuda da Figura 2.5 (letra b), pode-se dizer que a curva representa
a demanda para os produtos industrializados ou com agregacao de valor (mais
elasticos a preco), que no caso poderia ser sorvete de chocolate da Kibon ou
de outra marca qualquer.

O terceiro exemplo (Figura 2.5.c) também procura mostrar que a medida que
se vai industrializando (ou seja, definindo) um produto, a demanda vai ficando
mais elastica, porque a lista de substitutos fica maior. Por exemplo, para o
contrafilé, o consumidor tem como substitutos: o filé, a alcatra, o lombo, a
costela, o colchao, a posta (a branca e a vermelha), entre os principais tipos.

“Diferenciar” o Produto Aumenta o Lucro

Convém deixar claro que o processamento em si sO torna a curva de demanda
mais elastica, quando ele aumentar o nimero de substitutos no mercado, como
€, por exemplo, o caso da soja (acima citado) que se converte em Varios tipos
de margarina. Na realidade, sob o ponto de vista econémico, 0 processamento,
quando atinge um grau elevado de industrializagdo, pode resultar numa
diferenciacdo do produto, fazendo com que a curva de demanda fique mais
inelastica, devido, nesse caso, a reducdo do numero de bens substitutos para
esse produto (Figura 2.6.a). Um bom exemplo é o caso do milho, que sendo
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um produto homogéneo, pode ser convertido em “amido de milho”, cuja marca
mais conhecida no Brasil é a Maisena®®, apesar de ja possuir outros similares.

A diferenciacdo pode assumir muitas formas. Por exemplo, uma tonelada de
fertilizante de uma determinada férmula num fornecedor préximo a propriedade
rural é “diferente” de uma tonelada idéntica disponivel em outro fornecedor
distante. Diferenciais de qualidade, embalagem, fornecimento de crédito,
servico de manutencdo, oferecidos por uma empresa, podem levar a
diferenciacao do produto, do mesmo modo que a propaganda e a identificacao
de marcas. O importante fator em todas essas formas de diferenciacdo de
produto, contudo, é que alguns consumidores (neste caso, o produtor agricola
€ também um “consumidor”, pois ele compra insumos) preferem o produto de
um vendedor ao de outros.

P 'y
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Figura 2.6.a - Demanda de um Produto: Figura 2.6.b - Demanda de um Produto:
Com diferenciagéo - Empresa A Sem diferenciacdo - Empresa B

Figura 2.6 — A Diferenciacdo e seu Efeito sobre a Elasticidade da Demanda da
Firma Individual.

A diferenciacdo do produto remove a perfeita elasticidade da curva de
demanda da firma individual, como pode ser o caso de um produtor de
sementes melhoradas, cujo produto (que € um insumo para o0 agricultor) &
“diferente” aos “olhos” dos agricultores, por ter qualidades superiores as
demais sementes no mercado. Portanto, devido a diferenciacao, a curva de
demanda € menos elastica do que na concorréncia perfeita; e por causa
da substituicdo, a demanda é menos inelastica do que no monopdlio. Em
vez de ser um tomador de precos, a firma passa a ter uma curva de demanda
gque ndo mais € horizontal, e assim, ela pode determinar a sua 6tima
combinacgéo de preco e quantidade.

O grau de inelasticidade da curva de demanda da firma individual depende do
grau de diferenciagdo do produto que a firma consegue obter. Forte

¥ A Maisena, que é fabricada pela Refinacées de Milho Brasil, € um produto diferenciado e até por volta de 1993 era o
Unico amido de milho disponivel no mercado brasileiro, até que entrou no mercado um substituto, fabricado pela Arisco.
E evidente que, com a entrada do produto da Arisco, a demanda por Maisena ficou um pouco menos inelastica (ou
passou a ser mais elastica) do que era antes.
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diferenciagao resulta em maior “lealdade” dos consumidores e, portanto, em
maior controle de preco. Em outras palavras, quanto mais diferenciado for o
produto de uma firma, menor a possibilidade de substituicdo de seu produto por

produtos de outras empresas. Isto é ilustrado na Figura 2.6, que mostra as
curvas de demanda das firmas A e B.

Os consumidores consideram o produto da firma B como sendo apenas
levemente diferenciado dos produtos similares da industria e, como muitas
outras marcas sao bons substitutos de seu préoprio produto, a firma B é
praticamente uma tomadora de preco. Por outro lado, a firma A conseguiu
diferenciar, com sucesso, seu produto, e 0os consumidores estdo, portanto,
menos interessados em substituir o produto da firma A. Em consequéncia, a
demanda pelo produto da firma B n&o é tdo sensivel a mudancas de preco.

2.4 - Demanda a Nivel de Produtor

Sédo as necessidades e desejos dos consumidores finais que determinam a
forma e a posicao da curva de demanda, razao pela qual a demanda a nivel do
consumidor ou varejo € denominada de “demanda primaria”, porque € a esta
demanda que todas as outras demandas se relacionam. Mas quais sdo as
outras demandas?

O mercado, visto como um sistema integrado de estagios intermediarios entre
o produtor e o consumidor, se caracteriza pela presenca de compradores (e
vendedores também) de produtos agricolas em todos o0s niveis intermediarios
do sistema. Quando se considera o sistema como um todo, uma caracteristica
marcante € o grau diferenciado de influéncia que os participantes do processo
desempenham na formacdo de precos. Em geral, a capacidade dos
“intermediarios” de influenciar os pre¢os ou os termos de troca aumenta,
a medida que o produto vai ultrapassando os diversos estagios na
direcdo do consumidor. O papel de “tomador de pregco” é restrito,
notadamente ao nivel de producéo original, ou seja, ao nivel de produtor
agricola.

Para ilustrar esse diferenciado poder na formacdo dos precos, vamos fazer
umas consideracdes sobre o setor de carne, por exemplo, cujo preco €
determinado, nos vérios niveis (consumidor, atacadista e produtor), como
segue:

a) A cadeia varejista (supermercado e agougues) avalia as decisées de “sim -
nao” dos consumidores ao nivel de um determinado preco para os varios
cortes de carne (carnes de primeira e de segunda). Assim, com base nos
precos que os consumidores estdo dispostos a pagar e nas quantidades de
carne dos varios tipos obtidos de uma carcacga, os varejistas calculam que
preco eles podem oferecer pela carcaca (dianteiro e traseiro), de modo a
obterem uma certa margem de lucro.

b) O frigorifico converte o precgo oferecido pelas carcacas de vérias qualidades

em precos da arroba do boi gordo a ser adquirido dos pecuaristas,
resguardando a sua margem de lucro.
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c) O pecuarista, ao receber esta “oferta” (prego) pelo seu boi vivo, quase nao
tem capacidade de influenciar o pre¢co de sua mercadoria. Ele é um tomador
de preco e ndo ha ninguém abaixo dele, dentro da cadeia de producéao-
comercializagéo, que lhe permita obter uma eventual margem maior, atraves
do ajuste de pregos de compra. Seu “pregco de compra” é essencialmente
seu custo de producéo.

Portanto, conforme ja mostrado acima, a andlise de preco e de mercado refere-
se a demanda do consumidor como a demanda primaria, porque é a esta
demanda que todas as outras demandas se relacionam. Abaixo do nivel do
varejista, a funcdo de demanda que os atacadistas (frigorificos) e os produtores
enfrentam é essencialmente uma demanda derivada, ou seja, uma funcgdo
direta do preco ao nivel acima, proximo da margem de operacédo das firmas
que estdo no estagio acima do sistema. Ao nivel dos frigorificos, a empresa
pode deixar de operar, se as margens gue estdo sendo obtidas resultam em
prejuizo. Por outro lado, ao nivel do pecuarista, a flexibilidade é mais limitada,
uma vez que, estando com o gado em condicbes de abate (boi gordo), o
pecuarista praticamente se sente “forcado” a entregar o seu gado ao prego
oferecido pelo frigorifico (que, no caso, € chamado de “mercado”).

Como se sabe, cada produto ao nivel de consumidor consiste ndo apenas da
matéria-prima, mas também das utilidades de tempo, forma e lugar. Para que a
carne chegue ao acougue ou supermercado é necessario adicionar 0s servicos
de abate, corte, armazenamento, transporte e embalagem. Portanto, os
economistas dizem gque a demanda para carne ao nivel do pecuarista é uma
demanda derivada, porgue ela se deriva (isto €, depende) da demanda priméria
(ao nivel do consumidor).

Em outras palavras, a demanda por produtos agricolas no nivel de produtor é
diferente da demanda por produtos alimentares no nivel de supermercado. Os
consumidores ndo compram diretamente soja, por exemplo; mas compram
produtos oriundos da soja na forma de margarina, 6leo vegetal ou carnes de
um modo geral (cujos animais foram alimentados com farelo de soja). Neste
caso, diz-se que a demanda por soja é uma demanda derivada, ou seja,
derivada (ou originada) da magnitude e da diversidade de produtos que
requerem soja, como matéria-prima (fonte) basica.

Outra Demanda Derivada: A de Insumos

Do mesmo modo, a demanda para insumos agropecuarios € uma demanda
derivada. No agronegdcio a demanda por estabulos, armazéns e silos, racoes,
fertilizantes, agroindustrias, caminhdes, vacas leiteiras, e assim por diante, é
derivada em grande parte da demanda dos consumidores por produtos
alimentares no nivel de varejo. Por exemplo, a demanda dos fazendeiros por
fertilizantes é derivada parcialmente da demanda dos consumidores por
frangos. Se os consumidores consomem mais frangos, o preco do frango sobe,
fazendo com que os produtores de frango aumentem seus plantéis. O aumento
do plantel provoca uma maior demanda por racao para frango, o que induz a
uma maior demanda por milho e soja, e, finalmente, por mais fertilizantes.
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Portanto, o avicultor, o produtor de milho ou o sojicultor, o frigorifico, e o
fabricante de fertilizante estdo todos interligados no sistema do agronegdcio. A
curva de demanda para o produto de cada € pelo menos parcialmente derivada
da demanda dos consumidores por carne de frango.

E por isso que todos eles precisam ter conhecimento sobre o consumo de
frango e outros produtos alimentares, e também é a razdo pela qual o
agronegocio deve ser visto como um sistema. Em cada estagio ao longo canal
h& um preco que orienta cada uma das empresas a alocar seus escassos
recursos, e que “comunica” qualquer necessidade de fazer realocagbes de

recursos.

E possivel comparar diretamente curvas de demanda em dois (ou mais) niveis
do sistema de comercializacdo, somente se expressar as quantidades em um
determinado nivel (consumidor, por exemplo) em termos das quantidades do
outro nivel (produtor ou atacadista, por exemplo).

Usualmente expressa-se a quantidade, em todos o0s niveis, em termos
equivalentes ao nivel de produtor. Por exemplo, se alguém desejar comparar a
demanda por lombo ao nivel de pecuarista, tem de reconhecer que este tipo de
carne constitui s6 aproximadamente 10% da carcaca e que a carcaca
representa apenas em torno de 57% (variando segundo a raca) do peso do
animal vivo.

Um outro exemplo para comparar a demanda em niveis diferentes de mercado
poderia ser o caso do leite e queijo. Estima-se que um quilo de queijo tipo
Minas requer dez litros de leite. Admitindo-se que o produtor esta recebendo
R$ 0,30 pelo litro de leite e o quilo de queijo esta em R$ 4,50 para o
consumidor, pode-se dizer a curva de demanda para queijo (Dv) tem uma
curva correspondente no nivel de produtor (Dp), cujos niveis de precos, para
uma determinada quantidade correspondente, seriam: R$ 4,50 na curva Dv e
R$ 3,00 na curva Dp.

Dada a possibilidade de se expressar as demandas em termos de unidades
equivalentes de preco e quantidade®, pode-se obter curvas de demanda para
dois ou mais niveis de mercados, na mesma figura. A Figura 2.7 ilustra
relacbes de demandas hipotéticas, a dois niveis de mercado (consumidor e
produtor). Nesta Figura, Dv é a demanda no nivel de varejista (ou consumidor)
e Dp é a demanda no nivel de produtor. Dv também pode ser referida como a
demanda priméria, e Dp a demanda derivada.

A diferenca entre estas duas curvas de demanda € o custo de comercializacéo
(ai ja incluido o lucro dos intermediarios), que neste caso representa a margem
de comercializagdo. No caso da demanda por carne bovina, € 0 custo para
converter o boi gordo em produtos finais (diversos tipos de carne) requeridos
pelos consumidores.

 Por exemplo, os fatores de conversdo de alguns tipos de carnes, de carcaca para carne sem 0sso, Sa0 0s seguintes
(muito embora possam variar um pouco, dependendo das racas de cada espécie): carne bovina = 0,663 (ou seja, uma
tonelada de carne em carcaga corresponde a 663 kg de carne bovina sem 0sso); frango = 0,60; porco = 0,73 e peru =
0,79.
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Figura 2.7 - Curvas de Demanda, no Nivel do Consumidor e do Produtor.

Por exemplo, Dv é a demanda no nivel de varejo (retalho) por carnes contidas
no animal vivo. A curva Dp é a demanda equivalente por esta carne no nivel do
produtor. Portanto, a curva Dp é derivada da Dv, ao se subtrair todos 0s custos
necessarios para transformar o animal vivo nos diversos tipos de carne. Na
Figura 2.7, assume-se gue 0s custos de comercializacdo sdo constantes por
unidade (muito embora a andlise possa ser feita com custos crescentes ou
decrescentes), e em torno de R$ 25,00 por arroba, aqui incluidos os custos de
abate, processamento, transporte, armazenamento, embalagem da carne e
certa margem de lucro dos intermediérios (frigorificos e varejistas).

Se, por ventura, o custo unitario de comercializacéo € constante (R$ 25,00 por
arroba, como no exemplo), independente da quantidade comercializada, as
curvas Dv e Dp sao paralelas, o que significa que ambas tém a mesma
declividade. Ressalte-se, contudo, que apesar de terem a mesma declividade,
suas elasticidades, para uma determinada quantidade, ndo s&o iguais™®.

A curva de demanda em nivel de consumidor é relativamente menos
inelastica do que em nivel de produtor. Infelizmente, por falta de dados de
elasticidade-preco em nivel de produtor (Ep) no Brasil, temos que apresentar
dados norte-americanos. Por exemplo, no caso da margarina de um modo
geral (ou seja, sem considerar “marcas”) a elasticidade-preco em nivel de
varejo (Ev) é de - 0,84 (conforme ja visto na Tabela 4.1), enquanto a Ep = -
0,69; para a manteiga € de -0,66 e - 0,46; para a carne de frango é de - 0,90 e -
0,60; para a carne de boi é de - 0,77 e - 0,42; para a carne de porco é de - 0,50
e - 0,24; para ovos € de - 0,31 e - 0,23; batata-inglesa é de - 0,25 e - 0,15,
respectivamente.

Para que o estudante ndo faca confusdo, é importante relembrar que as Ev
acima tém valores abaixo de 1 (ou seja, sdo ainda inelasticas) porque foi

* O estudante-leitor, com a aplicacdo da formula da elasticidade-preco (E) j& apresentada, tem condi¢cGes de mostrar
que Ev =(Pv/Pp) Ep, onde v é o nivel de varejo (consumidor) e p é o nivel de produtor, e P é preco. Considerando que
Pv é (necessariamente!) maior que Pp, conclui-se que Ev > Ep, ou seja, que a elasticidade-preco da demanda é menor
ao nivel de produtor (Ep) do que em nivel de consumidor (Ev).
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considerado apenas o0 produto como um todo, € ndo as marcas em Si.
Evidentemente que quando se desce ao nivel de marcas, a demanda fica
relativamente elastica, e ai o fabricante tem que ter muito cuidado, pois
aumento de preco significa perder fortemente a clientela (cai a receita) e disso
sabe muito bem os fabricantes de margarina, por exemplo (entre os quais se
destacam a Unilever, BRF, Bunge, entre outras).

Em outras palavras, produtos alimentares geralmente tém elasticidade-preco
maior, & medida que se aproximam da fase de consumo. Isto acontece porque
ha maiores possibilidades de substituicAio por bens com marca no
supermercado local, quando comparado com o produto agropecuario (que €é
matéria-prima), em nivel de fazenda, cuja demanda € mais inelastica. Como
consequéncia, a variabilidade de preco de “commodities'® agricolas em nivel
de produtor rural € muito maior do que a variabilidade de preco em nivel de
supermercado.

2.5 - Outros Fatores que Influenciam a Demanda

Além do preco do produto (até agora analisado), h& outros fatores que tém
grande influéncia sobre a decisdo dos consumidores no momento de adquirir
um determinado produto. Antes, porém, € importante fazer uma distingdo do
efeito sobre a curva de demanda quando decorre de variacdes sobre o preco
do produto daqueles decorrentes de variagbes em outros fatores que nao o
preco.

Assim, um elemento fundamental para que se possa entender a demanda do
consumidor e principalmente fazer analise de mercado é saber reconhecer a
diferenca entre movimentos regulares ao longo da curva de demanda e
deslocamentos da procura.

A curva de demanda, numa determinada posicdo, mostra as quantidades
maximas que seriam adquiridas pelos consumidores a todos o0s possiveis
precos alternativos. Nesta situacdo, variacdes nas quantidades demandadas
para um produto decorrem exclusivamente de alteracdes no preco do proprio
bem, pressupondo-se que todos o0s outros fatores (que serdo a seguir
analisados) que também influenciam as vendas permanecam constantes.
Portanto, conforme j& visto, variacdes no preco de um produto resultam em
mudancas nas vendas, sO0 que nesse caso ndo ha um deslocamento da
procura, mas apenas um deslocamento ao longo da curva de demanda
(Do) desse mesmo produto (Figura 2.8).

Por outro lado, se o preco do produto se mantém o mesmo, mas, as vendas
aumentam isto significa dizer que outros fatores, além do seu proprio preco,
estdo influenciando a demanda. Esses outros fatores, que sdo chamados de

% O termo “commodities” aqui refere-se apenas a “mercadorias” ou “produtos” agropecuarios. De maneira abrangente,
“commodities” sdo produtos naturais, produtos agricolas ou manufaturados, moedas e instrumentos financeiros. Na
realidade, uma “commodity” deve possuir as seguintes caracteristicas: a) homogéneo (isto é, cada lote é equivalente e
possivel de troca); b) deve ser susceptivel a padronizagdo e classificagdo, de modo a “homogeneizar”; c) oferta e
demanda deve suficientemente grande, de modo a evitar que uma Unica empresa (ou pessoa) controle 0 mercado; d)
mercado livre (sem interferéncia governamental); e) oferta e demanda devem “carregar” um grau elevado de incerteza,
e mudando constantemente; e finalmente f) deve ser armazenéavel.
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deslocadores da demanda, aqui incluidos numa lista de 17 (dos quais 7 estdo
entre 0s principais) sao o0s seguintes:

J - . :
1 - Populagao (ou numero de consumidores)

2 - Nivel de renda dos consumidores

3 - Pregos de produtos substitutos

A) 7 Principais ' 4 - Pregos de produtos complementares
5 - Gosto e preferéncia dos consumidores
6 - Propaganda ("Marketing”)

7 - Expectativas de pregos futuros

-+

8 - Os processos de urbanizacao
9 - Sazonalidade (estactes do ano)
10 - Nivel de educacgéo da populagao consumidora
11 - Moda
B) Demais 12 - Geografia
Fatores 13 - Clima
14 - Sexo
15 - Ocupacao
16 - Religido
| 17 - Origem étnica, entre outros.

Mudancas em qualquer um destes fatores (principalmente nos sete primeiros)
podem influenciar os consumidores comprar mais ou menos de um produto,
mesmo que o0 preco desse produto permaneca constante. Por exemplo, um
aumento na renda dos consumidores de um modo geral, provoca um
deslocamento da curva de demanda para a direita, indicando que os
orcamentos deles estdo menos limitantes, podendo, assim, comprar mais, nao
s6 se 0 preco se mantiver, mas mesmo que suba um pouco, Figura 2.8.b (ou
seja, de Dy para D,).

Do mesmo modo, se o0 pre¢co de um produto (bom) substituto (maca gala,
por exemplo) cair, os consumidores serdo estimulados a comprar mais
maca gala, passando a comprar menos maga fuji, ou seja, a curva de demanda
para maca fuji deve se deslocar para a esquerda (isto é, para baixo, Figura
2.8.b, ou seja, de Do para D). Se a curva de demanda se desloca para a
direita, diz-se que houve aumento de demanda; mas se ela desloca-se para a
esquerda, diz-se que houve diminuicdo de demanda.
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Figura 2.8.a - Variagéo na: Figura 2.8.b - Variagéo na:
Quantidade Demandada Demanda

Figura 2.8 - Diferenga entre Mudanca na Quantidade Demandada e Mudanga
na Demanda.

Quanto a populacdo, considerando-se que, via de regra, 0 contingente
populacional s6 tende a crescer (em torno de 0,5% ao ano nos paises
desenvolvidos e préximo a 1,0% nos paises em desenvolvimento e
subdesenvolvidos), a curva de demanda no médio e longo prazos ird se
deslocando para a direita, se depender apenas do crescimento populacional.
Nesse caso, a demanda deslocar-se-4 (para a direita) proporcionalmente
menos nos paises desenvolvidos do que nos demais paises. Com relacdo a
populacdo e a renda dos consumidores, faremos uma analise mais detalhada
desses dois fatores no proximo capitulo.

Além da populacdo e da renda dos consumidores (que serdo analisados
com maior detalhe no proximo capitulo), outros principais fatores (conforme
ja citados), que também podem deslocar (para a direita ou para a esquerda) a
curva de demanda inteira, sdo:

a) Habitos, Gostos e Preferéncias dos Consumidores

A demanda depende das preferéncias dos consumidores. Preferéncias sao
atitudes de um individuo em relacdo aos bens e servicos. Por exemplo, um
individuo apreciador de musica classica tem maior preferéncia por CDs desse
tipo de musica do que um individuo que aprecie mais musica popular. Como
consequéncia, mesmo que eles tenham um mesmo nivel de renda, suas
respectivas demandas por CDs serédo bem diferentes.

Os habitos de consumo e as preferéncias pessoais influenciam a demanda ao
afetar a proporcdo da renda que os consumidores estardo desejando “gastar”
com um determinado produto. Por exemplo, o periodo das festas natalinas cria
niveis maiores de demanda para carne de porco (ou chocolate na pascoa) do
que em outras épocas do ano.
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A propaganda pode também alterar gostos e preferéncias dos consumidores,
e assim provocar deslocamento (via de regra, para a direita) da curva de
demanda de um produto objeto de “marketing”.

Natural, Saudavel e Fresco

Na realidade, tem havido grandes mudancas nos gostos e preferéncias dos
consumidores, ao longo das dultimas décadas, principalmente entre os
consumidores dos paises desenvolvidos. Muito embora essas mudancas seréo
comentadas com mais detalhes no final do préximo capitulo, pode-se dizer que
0s consumidores tem ficado mais sofisticados, mais perspicazes, e mais
exigentes sobre os alimentos que compram. O crescente numero de mulheres
que trabalham fora de casa e de pessoas que moram sozinhas, o maior
conhecimento da relagdo entre “diet”, “light”, organicos e saude, mais facil
acesso a tecnologia (como fornos micro-ondas e “freezers”) e crescente
preocupacdo sobre a seguranca dos alimentos e também com o0 meio
ambiente, tudo isso vem afetando o mercado de alimentos.

Os consumidores estdo muito mais “educados” sobre saude, seguranga e
guestdes de meio ambiente. Hoje em dia eles tém receio de aditivos e de
muitos ingredientes quimicos, e estdo a procura de produtos com as seguintes
caracteristicas: naturais, de elevada qualidade, e com sabor. Em outras
palavras, mais e mais, em especial nos EUA e na Europa Ocidental, as
pessoas estdo muito interessadas em alimentos com: sabor, textura, cor,
natural (orgénico), saudavel e fresco. Isto significa dizer produtos com menos
colesterol, com menos gordura, mais sadios e seguros, com padrfes elevados
de higiene, com sabor.

Alem dessas caracteristicas, 0s consumidores estdo também procurando mais
variedade de escolha de produtos e mais conveniéncia (por exemplo, maior
rapidez no preparo dos alimentos). Todas essas mudancas vem afetando a
demanda por alimentos, e isso ndo pode ser desprezado pelos dirigentes do
agronegaocio, sob pena de perderem mercados.

b) Precos dos Produtos Substitutos

Praticamente cada produto tem bens substitutos como alternativas de
consumo. Os consumidores quando vdo a um supermercado podem
selecionar, por exemplo, proteina de origem vegetal ou animal. No caso de
selecionarem proteina de origem animal, eles podem escolher: carne de boi, de
porco, de carneiro, de peru, de frango, ou de peixe, entre outras. A industria de
processamento pode usar aglUcar de cana, de beterraba, de milho ou até
adocante nos produtos enlatados. Eles podem substituir 6leo de milho por 6leo
de soja ou de algodéao ou de girassol ou 6leo de canola no preparo de molhos e
temperos. Os pecuaristas podem usar milho, trigo, cevada, aveia, ou farelo de
soja como ingredientes alternativos dos alimentos do rebanho confinado. S&o
0s precos relativos que ditam a escolha do comprador sobre qual (is) insumos
ou produtos selecionar entre os alternativos.
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Dois produtos sé&o substitutos se a elevacdo do preco de um causar aumento
no consumo do outro, e vice-versa. Carnes de boi e de frango sdo bons
exemplos, pois aumentando o prego da carne de boi estimula os consumidores
a comprar mais carne de frango. Isto significa dizer que o aumento no preco da
carne de boi desloca a curva de demanda da carne de frango para a direita.

Alguns produtos sdo complementares, isto é, eles sdo consumidos juntos,
como sao os casos do café e acucar, ovos e bacon. Uma subida no preco de
um resulta na queda de consumo de ambos.

c) Expectativas de Precos Futuros

Se os consumidores esperam que 0 preco de um produto deve subir e se esse
bem pode ser armazenado (alimento processado, por exemplo), o custo de
oportunidade de obter esse bem para futuro consumo (ou uso) € menor agora
do que serd quando ja tiver subido no futuro. Assim pensando, as pessoas
decidem comprar mais desse produto antes que 0 seu preco aumente (e
menos depois), de tal modo que a demanda atual (antes que o preco suba) se
expanda.

Por exemplo, suponha que uma forte geada atinja os cafezais brasileiros®’ e
que, em consequéncia, acredita-se que 0s precos devem subir muito.
Antecipando essa possivel subida de preco nos precos do café tanto em nivel
de produtor como de varejo, 0os consumidores comecam a comprar mais café
em p6é ou café sollvel, para atender suas necessidades para 0s proximos
meses. Com essa decisdo, a demanda atual para café aumenta, ou seja,
desloca-se para a direita (enquanto a demanda futura diminui, isto é, a curva
desloca-se para a esquerda).

De modo semelhante, caso se espere que o0 pre¢o de um produto tenda a cair
no futuro (como por exemplo, o de computadores ou o de telefones no Brasil,
com a quebra do monopodlio estatal das comunica¢des), o0 custo de
oportunidade de se comprar um desses dois bens no presente momento &
elevado relativamente ao que se acredita ser no futuro. Assim, as pessoas
replanejardo suas compras, adquirindo menos produtos agora (e, portanto,
mais depois), de tal modo que a demanda no momento diminua (ou seja,
desloca-se para a esquerda).

2.6 — Resumo do Capitulo

A curva de demanda é uma relacdo que descreve quanto de um bem os
consumidores estdo dispostos a adquirir, a diferentes niveis de precos,
num determinado periodo de tempo, dado um conjunto de condi¢Ges (renda,
populacdo, precos de outros produtos, gosto e preferéncia do consumidor,
propaganda, entre outros). Variacdbes no preco do produto provocam
variagbes nas guantidades demandadas e é um movimento ao longo da
curva de procura. Dai surge o conceito de elasticidade-preco da demanda,

" Como aconteceu em meados de 1993, que, apesar de afetar muito pouco a producd@o que estava para ser colhida,
iria reduzir substancialmente a producgéo brasileira, de um volume normal de 27 milh6es de sacas de 60 quilos para
algo em torno de 15 milhdes de sacas.
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gue mede as variagOes relativas na quantidade, devido a variagdes relativas no
preco. De um modo geral, os produtos agricolas séo inelasticos a precos, ou
seja, as variagcdes percentuais na quantidade sdao menores do que as
mudancas percentuais no preco do produto. Isto significa que os aumentos de
produgédo, num determinado ano, podem contribuir para reduzir a renda do
produtor. A inelasticidade-preco da demanda resulta fundamentalmente do fato
de os produtos agricolas serem essenciais, terem poucos substitutos e
“‘consumirem” grande parcela da renda do consumidor.

Além do preco, os principais fatores que afetam a demanda (também
chamados de fatores deslocadores da demanda) de produtos agricolas séo:
demografia, nivel e crescimento da renda do consumidor, precos de outros
produtos e gosto e preferéncia do consumidor, propaganda.

A demanda em nivel de consumidor ou varejo € denominada de demanda
primaria e dela se deriva a demanda a nivel de produtor, ou seja, a demanda
derivada, que é uma funcdo direta do preco ao nivel de consumidor e da
margem e dos custos de operacao das firmas que estdo no sistema. Devido a
maior possibilidade de substituicdo dos produtos ao nivel de varejo, a demanda
€ mais elastica ao nivel de consumidor do que ao nivel de produtor. Isto
significa que um determinado aumento de oferta de produto deve resultar
em maior queda de prec¢o para o produtor do que para o consumidor.

2.7 — Questdes para Revisao
1 — Defina e caracterize os seguintes conceitos:

a) Demanda

b) Elasticidade-preco da demanda

c) Variacdo na quantidade demandada e na demanda.
2.8 — Questdes para Discussao

Qual é o efeito sobre os precos e as rendas dos agricultores quando ha
demandas inelasticas para a maioria dos produtos agricolas?

Comente a seguinte afirmacdo: a elasticidade-preco da procura para filé

mignon é (admita) —1,3. Pode-se esperar, portanto, que a demanda para boi
gordo (nivel de pecuarista) é também elastica?
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CAPITULO 3 - O CONSUMO DE ALIMENTOS

Justificativa

A abordagem do consumo poderia perfeitamente estar contida no capitulo
anterior. A decisdo de se fazer uma analise separada (objeto do presente
capitulo), embora interdependente com a demanda, foi com o intuito de dar um
destaque para o assunto, pela sua relevancia.

A apresentacdo dos aspectos de consumo, aqui discutidos, sera feita de forma
pragmatica, de modo a possibilitar ao leitor um entendimento objetivo dessa
questdo, tanto em nivel nacional, em especial, quanto, também, em nivel
mundial, com destaque para as tendéncias de consumo que vém ocorrendo,
nas ultimas décadas, nos Estados Unidos.

A principal razdo para se mostrar o comportamento do consumo de alimentos
norte-americanos € porque isso serve de elemento para melhor entender o que
vem ocorrendo, atualmente, no consumo brasileiro e, também, antecipar
possiveis movimentos e tendéncias para 0s proOXimos anos.

Objetivos

a) Permitir o entendimento de como o crescimento populacional e a expanséo
da renda podem afetar os desejos dos consumidores e 0s bens e servicos
finais gerados no agronegocio,

b) Apresentar os principais aspectos referentes ao consumo de alimentos no
mundo e no Brasil, bem como a sua evolucdo no tempo e tendéncia para o
futuro.

3.1 - Populacao

A populacdo é, sem duavida, o fator mais importante para explicar a demanda
por alimentos. Afinal, sem populacdo néo existiria necessidade humana e, sem
essa, hdo haveria razdo para a existéncia da economia e, em particular, das
atividades agropecuérias e do agronegécio como um todo. Na relacdo entre
demografia e consumo, é importante analisar-se 0s seguintes aspectos:
tamanho e crescimento populacional, distribuicdo geografica, composicao

(idade), mobilidade e educacéo da populacéo.

Quanto maior a populacdo, maior a demanda para todos os bens e
servigos e vice-versa. Por exemplo, a demanda por leite (ou qualquer outro
produto que se possa imaginar) em Curitiba, cuja populagéo ja se aproxima de
2 milhdes de habitantes, € muito maior do que uma outra cidade qualquer, com
populacéo ao redor de 100 mil.

O crescimento da populagédo implica um maior numero de consumidores,

resultando no deslocamento da curva da demanda para a direita, conforme
ja visto, e, portanto, aumentando o nivel global de consumo de uma regidao ou
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de um pais. Isso significa dizer que, se a populacdo de um pais cresce, por
exemplo, a uma taxa de 1,5% ao ano, mantendo-se constantes todos os
demais fatores, poder-se-ia dizer que tanto a curva de demanda estaria se
deslocando para a direita, quanto o nivel global de consumo estaria
apresentando um crescimento anual a essa mesma taxa, respectivamente.

Com relacdo a estrutura etaria da populacdo, pode-se dizer que quanto
maior a proporcao da populacdo numa dada faixa etaria, maior € a demanda
por certos tipos de bens e servigos usados pelo grupo dessa faixa de idade.

A sequir, algumas observacdes sobre a populacao brasileira e mundial.
3.1.1 - Consideragdes sobre a Demografia Brasileira

Muito embora algumas observacbes sobre a populacdo brasileira ja tenham
sido feitas no capitulo anterior, 0os principais aspectos a serem considerados
sd0 0s seguintes: atualmente, o nosso contingente populacional esta ao redor
de 207,5 milhdes de habitantes, dos quais, de cada grupo de cinco, quatro
estavam vivendo no meio urbano (tabela 3.1). Também somos o 5° pais mais
populoso do mundo, representamos 2,8% da populacdo mundial, 84,3% da
populacdo € urbana e a idade média do brasileiro é de 31,7 anos.

Apesar de a populacdo do Brasil estar crescendo a taxas decrescentes (foi
de 3% ao ano na década de 1960, de 2,4% a.a. nos anos da década de 1970 e
esta, atualmente, ao redor de 0,8% ao ano), essa taxa é ainda elevada, uma
vez que, a cada ano, adiciona-se um contingente de cerca de 2,0 milhdes de
habitantes, o que corresponde quase a metade da populacdo total do Uruguai
(que nédo cresce a 30 anos) ou a expansdo da populacdo do Japdo em dez
anos.

Tabela 3.1 — Distribuicdo Regional da Populacéo e Renda no Brasil, 2017.

. Populacéo Total % da % na
BI?:sﬁ:ZierZs Em mil % Populagéo Re_nda
habitantes Urbana Nacional
Norte 17.906,9 8,6 65 5,3
Nordeste 57.242,1 27,6 68 13,6
Sudeste 86.901,2 41,9 90 54,9
Sul 29.609,4 14,3 80 16,2
Centro-Oeste 15.848,9 7,6 87 10,0
Brasil 207.508,5 100,0 84,3 100,0

Fonte: IBGE e CIA Fact Book 2017.

Ha um quase consenso de que o melhor método de controle da natalidade &
a educacdo do seu povo, e essa € uma questdo que, infelizmente, ndo tem
merecido a devida atencdo no nosso pais, principal razdo pela qual o Brasil
ndo é ainda uma nacdo desenvolvida, apesar de seu inigualavel potencial de
recursos naturais e capacidade de empreender do agronegocio.
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Um fator complicador adicional é a rapidez no ritmo do processo migratorio
rural-urbano, que contribui para o elevado crescimento da populacdo urbana
(5 a 7% ao ano) entre as maiores cidades do pais.

Um outro aspecto a ser observado € quanto a distribuicdo geogréfica, cuja
densidade demografica é superior a 25 pessoas por quildmetro quadrado,
mas com grandes variacdes: 3 habitantes na regido Norte a mais de 320
pessoas no Estado do Rio de Janeiro. Aproximadamente 70% da populacao
brasileira estdo concentrados nas Regides Sul e Sudeste (Figura 3.1a), as
quais produzem, em conjunto, trés quartos do agronegocio e geram mais de
80% tanto da produgéo industrial quanto da renda nacional.

A distribuicdo geografica da populagéo influencia a eficiéncia do comércio de
alimentos, porque, normalmente, é mais econémico fazer o fornecimento de
produtos em areas de populagéo altamente concentrada do que em areas onde
0s consumidores estdo dispersos. O sistema de comercializacdo de alimentos
enfrenta o desafio de distribuir uma grande variedade de alimentos a essas
diferentes areas do Brasil com notada falta de infraestrutura.

Com relacdo a mobilidade da populacao, esta também influencia o sistema
de comercializagdo de alimentos e dos demais produtos do agronegécio. Um
em cada sete dos brasileiros (15%) nao reside em seus estados de origem, e, a
cada ano, um numero significativo muda-se de um estado para outro, e se
expde, portanto, a padrées de consumo de novos alimentos.

Como resultado dessa migracdo, na década de 1990, a populacdo cresceu
mais rapidamente nas regides Norte e Centro-Oeste (2,4% e 2,2% ao ano
respectivamente) e nas areas urbanas, enquanto ha estados (como o Parana,
por exemplo) que tiveram crescimento populacional inferior a 1% ao ano. Isso
altera a rede de distribuicdo de alimentos, uma vez que a producao, além do
crescente volume, tem de percorrer uma maior distancia para chegar aos
mercados.

Quanto a relacdo entre educacao da populacdo e consumo de alimentos,
espera-se que o0 nivel educacional do consumidor esteja diretamente
relacionado com o nivel de consumo de produtos de maior valor nutritivo e,
inversamente, com os alimentos de menor valor nutricional. Nesse aspecto, o
Brasil convive com quase um quinto de sua populacdo sendo ainda de
analfabetos, notadamente na regido Norte-Nordeste (um tergco do contingente
populacional), em especial na sua area rural, onde metade das pessoas “nao
sabe ler nem escrever”.

3.1.2 - A Populagéo Mundial

Numa sucinta observacéo sobre a populacdo mundial®®, pode-se dizer que, no
século passado, houve o maior crescimento de sua historia e essa tendéncia

®por paradoxal que pareca, um relatério da UNICEF (agéncia da ONU) mostra que, no periodo de 1960-90, houve
uma substancial melhora em alguns indicadores sociais, entre as 101 na¢des em desenvolvimento e 35 em estado de
pobreza cronica, apesar de ter havido agravamento da concentracdo de renda. Nesses 136 paises, a expectativa de
vida média saltou de 47 anos em 1960 para 62 em 1990, a escolaridade basica (entre criancas de 6 a 11 anos) passou
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deve prosseguir até o final do ano 2.100, quando devera estabilizar-se. A partir
do ano 150 D.C., o numero de anos necessarios para que a populacdo mundial
duplicasse foram: 1.500, 200, 80 e 45 anos.

Estando atualmente em 7,4 bilhdes de habitantes (e com taxa de crescimento
anual de 1,0% a.a.), a populacdo do planeta tera ultrapassado os 7,9 bilhdes
de habitantes no ano 2025, segundo o U.S. Census Bureau 2017, e
aproximadamente 60% desse contingente (4,1 bilhdes de pessoas)
encontram-se concentrados em apenas dez paises (por ordem): China,
india, EUA, Indonésia, Brasil, Paquistéo, Bengladesh, Russia, Nigéria e Jap&o.

Um grande problema é o elevado crescimento populacional nos paises
em desenvolvimento (que ja concentram 76% dos habitantes do planeta,
Figura 3.1b), os quais tém problemas tanto de producédo de alimentos quanto
de baixo nivel de renda de suas populacdes para adquirir os alimentos, que,
alias, sobram nos paises desenvolvidos.

Cabe destacar que mais da metade da populagdao mundial vive no “lado”
asiatico, dos quais apenas 6% estao concentrados em paises, cujo nivel de
renda média “per capita” estd acima de vinte e cinco mil délares por ano. Esses
paises sdo Japao, Austrdlia, Hong Kong e Taiwan®.

América do
Sul Norte América do r Morte
15% 8% Europa Sd | &%
) Nordeste e % | Oceanla
P 28% Africa = 1%,
14%
SLLd;.;:te Centro- s
Oeste a
% S
Figura 3.1.a - Populacg&o Brasileira Figura 3.1.b - Populacdo Mundial

Figura 3.1 - Distribuicdo Relativa (%) da Populacéo Brasileira (a) e Mundial
(b), por Regido e Continente, 2017.

Além da concentracao da populacdo mundial nos paises em desenvolvimento,
um outro fendmeno relativamente recente, a exemplo do que acontece no
Brasil, € o processo migratoério rural-urbano. No inicio do século passado,
apenas 4% da populacdo mundial estava vivendo em cidades com mais de 20
mil habitantes. Atualmente, cerca de 40% dos habitantes do planeta vivem
em cidades, das quais 15 delas tém contingente populacional superior a 9
milhdes de habitantes. Pelo ano 2025, estima-se em mais de 60%, e mais de
60 cidades teréo populagdes de, pelo menos, 5 milhdes de habitantes.

Na realidade, os pré-requisitos para controle do crescimento da populacéo séo:
rendas adequadas, niveis elevados de alfabetizacdo, educacéo das mulheres,

de 48% para 77%, a mortalidade infantil caiu de 216 por mil criangas nascidas vivas para 107, e o nimero de filhos por
casal baixou de 6 para 3,8, entre outros indicadores.

®Em 1997, Hong Kong retornou & China, a qual também esta determinada a obter a reintegragéo de Taiwan, ou seja,
com Hong Kong e Taiwan, haveria a reunificagdo politica e econdmica da China continental. O governo chinés ndo
aceita a independéncia de Taiwan, raz&o pela qual continua gestionando pela sua reintegracéo.
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melhor higiene, acesso universal aos cuidados da saude, melhor nutricao, e,
talvez 0 mais importante, uma mudanca nas crencas culturais basicas sobre a
importancia de familias grandes.

3.2 - Renda dos Consumidores

Além do tamanho e do crescimento da populacdo, o consumo de alimentos
(e de todos os demais produtos) depende mais ainda da capacidade de
compra (leia-se: nivel de renda ou poder aquisitivo) da populacéo. Por
exemplo, um pais como a Sui¢a, com 8,4 milhdes de habitantes e renda “per
capita” em torno de US$ 81.000, mesmo gastando apenas 21% de seus
rendimentos com produtos alimentares, constitui um mercado de compra de
alimentos de cerca de 140,9 bilhdes de dolares por ano, valor esse que é muito
superior ao da Coldmbia, cuja populagdo € de 48,2 milhGes de habitantes e
renda de 6.000 ddélares por pessoa por ano, dos quais metade se destina a
aquisicao de alimentos.

No tocante a renda pessoal em 2016 (a qual mede o poder aquisitivo do
consumidor), pode-se dizer que, no caso brasileiro, ha dois sérios problemas
quanto a essa variavel: baixo nivel de rendimentos (em torno de US$ 8.600
por habitante por ano) e péssima distribuicdo desses ganhos (por causa de
forte concentracéo).

E indiscutivel que houve um substancial aumento real da renda “per capita” no
Brasil nos ultimos quarenta e cinco anos (150%), principalmente até o inicio
dos anos da década de 1980. Esse valor atual de 8.600 ddlares “per capita”
esta abaixo da média mundial que, segundo o Banco Mundial (2017), € de US$
10.550 (apesar de o Brasil ter um dos dez maiores PIBs do globo), e muito
abaixo da média de varios paises desenvolvidos, cujo rendimento individual
supera 42.000 ddlares.

O Paradoxo de um Pais Injusto

Além de a renda “per capita” ser baixa, a reparticido dela é extremamente
desigual, e sua concentracdo tem aumentado nas quatro ultimas décadas. Os
5% mais ricos detém 28% da renda total e da riqueza, sendo que o 1% dos
declarantes mais ricos acumulam 14% da renda e 15% da riqueza. E os 0,1%
mais ricos detém 6% da riqueza declarada e da renda total.

Um estudo elaborado pela Tendéncias Consultoria Integrada (2016), utilizando
dados da Receita Federal (2015) mostram que as 2,5 milhdes de familias da
classe A sao responsaveis por 37,4% da massa da renda nacional. Nos dados
mais conhecidos, obtidos por meio da Pesquisa Nacional por Amostra de
Domicilio (Pnad), do IBGE, estimava-se que 0s mais ricos tinham 16,7% da
renda nacional. Outro aspecto relevante foi 0 abismo existente entre as classes
A e B, que é um pouco maiores do que indicavam as pesquisas tradicionais.
Pela Pnad tradicional, a classes A responde por 2% do total das familias
brasileiras, e a classe B, por 12,6%. Nos dados ajustados pela consultoria, a
fatia das classes aumenta para 3,6% e 15%, respectivamente. Com relagéo ao
distanciamento entre as classes sociais, 0 estudo da consultoria apontou que a
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renda das familias da classe A é 40,9 vezes maior do que as da classe D/E. Na
Pnad original, a diferenca apurada era de 23,3 vezes.

Cabe destacar que concentracdo de renda existe em qualquer pais do mundo,
apenas que, no caso brasileiro, a desigualdade é muito acentuada. E por isso
que se diz que o Brasil ndo é um pais subdesenvolvido, mas sim um pais
injusto. Além disso, é também um pais paradoxal, uma vez que grande parte
da Regido Sul e Sudeste, em varios aspectos, se assemelham ao primeiro
mundo, enquanto, por outro lado, o interior da Regido Nordeste esti préximo
dos padrbes africanos.

Por exemplo, nos Estados Unidos (que tém 118,7 milhdes de habitantes a mais
que o Brasil) a renda “per capita” € de 51.600 ddlares, a renda média por
familia € de US$ 60.500 e a distribuicdo por familia (isto é, por habitagdo) em
2016, segundo o U.S. Census Bureau, Current Population Survey, era a
seguinte: abaixo de US$ 25 mil, 28,3% das familias; entre US$ 25 mil e US$
75 mil, 45% (sédo as familias de renda média); e acima de US$ 75 mil, 26,7%
das familias norte-americanas.

Convém registrar que, nos ultimos 30 anos, também houve uma tendéncia de
concentracdo de renda nos EUA, uma vez que, em 1973, 52,7% das familias
estavam na faixa de renda média (entre US$ 25 mil e US$ 75 mil), cuja
participacao foi perdida para as familias de renda alta (que era de 8,2% e agora
é de 26,7%).

Os autores do presente livro, com base em varios estudos e informacdes,
estimam que, no caso do Brasil, a distribuicdo por familia seja a seguinte: 90%
recebem menos de US$ 25 mil por ano; entre US$ 25 mil e US$ 75 mil, 9% das
familias, e apenas 1% recebem mais de US$ 75 mil por ano (Figura 3.2).

Entre US$ Ackrn de
25 mile USS 75 mil
[ US$ 75 mil I
9% =3
Abaixo de Acima de Abaixo de
USS 25 mil ~—US$75 mil USS 25 mil
0% % Entre USS 2%
25 mil &
USS 75 mil
45%

Figura 3.2.a - Renda das Familias:

Figura 3.2.a - Renda das Familias: .
Estados Unidos

Brasil

Figura 3.2 - Distribuicdo de Renda das Familias, no Brasil e nos Estados
Unidos, 2016.

Nos ultimos anos, o0 pais atingiu um significativo avanco na reducdo da
pobreza. A proporcdo da populacao que vive com menos de US$ 1,25 por dia
caiu de 7,2% para 3,8% entre 2005 e 2012, e 0os que vivem com menos de US$
2,00 por dia, caiu de 15,5% para 6,8% durante o mesmo periodo. Porém, mais
da metade das familias ainda vive com renda per capita de um, ou abaixo de
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um salario minimo e, apesar dos avancos na ultima década, a distribuicdo de
renda permanece como uma das mais desiguais do mundo.

3.2.1 - Como a Renda Afeta o Consumo

Vimos que a renda dos consumidores pode deslocar a curva de demanda para
a direita (quando a renda se eleva) ou para a esquerda (quando o poder
aquisitivo cai). A renda dos consumidores €, seguramente, 0 mais importante
fator a influenciar o consumo®.

Uma outra maneira de relacionar a renda com o consumo sdo as famosas
Curvas de Engel®, as quais mostram as quantidades de um produto que o
consumidor adquirira por unidade de tempo, nos varios niveis de renda, com as
demais variaveis que afetam o processo permanecendo constantes.

Muito embora se saiba que, para cada produto, e para cada individuo, existe
uma diferente curva de Engel, no caso dos alimentos, h4 basicamente duas
importantes relacbes entre o consumo e 0 nivel de renda, sempre se
assumindo que o nivel de consumo (C) depende do nivel de renda disponivel
do consumidor (Yd), ou seja: C = f (Yd), onde a Yd expressa o rendimento
liquido, isto &, o rendimento bruto menos os “descontos” (aqui incluidos
também os impostos).

No primeiro tipo de relacdo, que é a mais importante, pode-se dizer que, para
a maioria dos produtos agro-alimentares (“in natura” ou processados), o
aumento de renda resulta em expansdo do consumo, porém geralmente
esse crescimento do consumo é menos que proporcional a elevacao da
renda, pelo menos para niveis maiores de renda. Em outras palavras, o
consumo do produto aumenta com a elevacdo da renda, mas cresce a taxas
decrescentes. Portanto, a proporcdo da renda gasta com esse produto
decresce com o aumento da renda. Os produtos classificados nesse tipo de
relacdo sao chamados pelos economistas de “bens normais”.

Uma maneira de se determinarem os bens considerados normais é pela
elasticidade-renda (Ey) que mostra a variagdo percentual do consumo de
certo produto dividida pela variacao percentual (por exemplo,1%) da renda do
consumidor, ou seja:

_ A% Consumo (C)
A% Renda (Yd)

Por exemplo, se a renda do consumidor aumenta de R$ 1.000,00 para R$
1.200,00 (uma elevacédo de 20%), e isso faz com que o consumo de carne de
frango, se expanda em 19%, entdo pode-se dizer que a Ey da carne de frango

% Convém diferenciar “consumo” de “demanda”. Por consumo entende-se o ato de consumir, ou seja, efetivamente

utilizar um bem (por exemplo, ingerir um alimento), enquanto demanda € um ato de possivel aquisicdo, em que
ndo necessariamente resulta em consumo ou pode resultar em consumo apenas no futuro. Por exemplo, um
atacadista pode adquirir mercadorias numa regido (portanto ele estd demandando, mas ndo consumindo) para
revender em outra regido (onde serdo consumidas); ou uma dona de casa que compra hoje um alimento (ou seja,
ela estd demandando) que sera consumido num futuro distante.

Ernst Engel foi um estatistico alemao que, por primeiro, mostrou as rela¢des entre o consumo e a renda. Seu
trabalho se resume no conceito de que “quanto mais pobre é uma familia, maior é a proporgédo de sua renda que é
gasta com alimentos e vice-versa”.

21
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€ de 0,95 (valor positivo). O conhecimento do valor (da magnitude) da
elasticidade-renda para os varios tipos de alimentos é de suma importancia
para os administradores do agronegdcio, pois, assim eles podem melhor
avaliar (e até antecipar) o comportamento do mercado para seus produtos,
num momento em que estd havendo crescimento (ou contracdo) de renda dos
consumidores, uma vez que ha produtos cujas vendas se expandirdo muito,

enguanto outros, muito pouco.

Nesses graus diferentes de resposta dos consumidores as variagées de renda,
merecem destaques 0s seguintes tipos de produtos:

Mais Renda, mais Produtos Pecuarios.

a) O consumo de produtos de origem animal (carnes, leite, queijo, ovos e
outros) tende a aumentar proporcionalmente mais do que os produtos
essencialmente agricolas, como: arroz, feijao, pdo, batata, mandioca, a medida
gue a renda se eleva (e vice-versa), porque 0s primeiros Sdo mais nobres, mais

nutritivos e de qualidade superior.

A& A
[=] Mais Renda: o : Mais Renda:
On Mais Produtos Pecudrios O Mais Produtos Processados
i Menos Produtos Agricolas g Menos Produtos *In Natura®
o o
Dz\'Ey—'LS] Dz([y—Q,ﬁ]
Pradutos Pacudrios Produtos Processados
D1{Ey—0.2} D‘l[[y—ﬂ.ﬂ
D Produtos Agricolas D Produtos "In Matura®
0 (i}
Quantidade Quantidade
Figura 3.4.a - Ey para Produtos: Figura 3.4.b - Ey para Produtos:
Agricolas e Pecuarios Processados e "in natura"
F 3 F
8, Mais Renda: ol _ Mais Renda:
@D Mais Produtos de Qualidade @ Mais Produtos Normais
o Menos Produtos Menos Mobres o Menos Produtos Inferiores
Dz (Ey =1,7) Dz[Ev—‘.z}
Produtos de Qualidade D Produto Mormal
D, (Ey =0.3) D
Produto Menos Nobre 1(Ey =-0.3)
Du Produto Inferior
Quantidade Quantidade
Figura 3.4.c - Ey para Produtos: de Figura 3.4.d - Ey para Produtos:
Qualidade e Menos Nobre Normais e Inferiores

Figura 3.4 - Relacdes Tedricas entre a Elasticidade-renda e o Nivel de Renda
dos Consumidores, para Alguns tipos de Produtos.
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Isso significa dizer que a Ey para produtos pecuarios €, via de regra, maior
gue para produtos agricolas (Figura 3.4.a e Tabela 3.2). A Ey para ambos os
grupos de produtos é positiva, mas, de um modo geral, inferior a um (ou seja, 0
< Ey < 1). Ha alguns produtos como: filé mignon, peito de frango, lombo de
porco, leite A e Longa Vida, peito de peru, entre outros, ou seja, partes nobres,
cujas elasticidades-renda sdo superiores a um (isto €, Ey > 1). De um modo
geral, os alimentos ricos em calorias e carboidratos tém elasticidade-renda
menor do que os alimentos ricos em proteinas.

Mais Renda, mais Produtos Processados.

b) O consumo de produtos mais processados, ou seja, mais elaborados ou de
maior valor adicionado cresce proporcionalmente mais do que os produtos “in
natura”, a medida que a renda dos consumidores se eleva e vice-versa. Por
exemplo, o consumo de produtos como: carnes processadas, enlatados de um
modo geral, derivados do cacau, massas, biscoitos, derivados do leite (como:
logurte, queijo, requeijdo, manteiga) e mesmo leites mais nobres (tipo A ou
Longa Vida), conservas, sucos (suco de laranja), entre outros, tende a crescer
mais relativamente a produtos menos elaborados e de menor valor nutricional.

Tabela 3.2 - Estimativas de Elasticidades-renda (Ey) para Alguns Alimentos,
Brasil e Estados Unidos.

Ey ou efeito da variacdo de 1 % de narenda dos consumidores

PRODUTO sobre o consumo (variagdo em %)
BRASIL Estados Unidos

Acucar 0,13 0,01

Adocante n.d 0,42

Arroz 0,10 0,15

Banana 0,10 0,10

Batata-inglesa 0,61 0,10

Café 0,25 0,30

Carne de boi 0,94 0,47

Carne de frango 1,10 0,50

Carne de porco 0,80 0,18

Farinho de mandioca -0,03 n.d

Farinha de milho -0,14 n.d

Farinha de trigo 0,32 0,35
Feijdo -0,11 -0,49

Frutas e verduras n.d 0,44

Fumo 0,60 1,02

Laranja 0,56 0,26

Leite 0,60 0,16

Manteiga 0,65 0,53
Margarina 0,15 -0,25

Oleos vegetais 0,42 0,49

Ovos 0,62 0,16

Peixe 0,40 0,30

Queijo 0,85 0,45

Restaurante (refei¢cdes fora de casa) n.d 1,48

Roupa n.d 2,01

Bens de consumo duravel 1,20 2,20

ALIMENTOS EM GERAL 0,50 0,15
NAO-ALIMENTOS n.d 1,20 (%)

Fonte: Vérias
(*) Outros valores de Ey para os EUA: a) produtos elasticos: passagens aéreas, 5,82; cinema, 3,41; servigos
domésticos, 2,45; eletricidade, 1,94; refeicdes em restaurante, 1,61; gasolina, 1,36; carros, 1,07; b)
produto de elasticidade unitaria: servigos dentérios, 1,0; c) produtos inelasticos: calgados, 0,94; fumo,
0,86; servicos de consertos de calgados, 0,72; bebidas alcodlicas, 0,62; méveis, 0,51; jornais e revistas,
0,38; e telefone, 0,32.
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um outro exemplo: a medida que a renda se eleva, os consumidores passam a
consumir, por exemplo, mais leite, mas a demanda por leite tipos A e Longa
Vida cresce proporcionalmente mais do que a de leite C. Em outras palavras, a
Ey para produtos mais processados é, de um modo geral, maior do que
para produtos “in natura”, ou de menor valor agregado (Figura 3.4.b).

Mais Renda, Melhor Qualidade.

c) Mesmo dentro de produtos “in natura®” ha diferengas na resposta do
consumidor a variacbes de renda. Produtos como frutas e verduras,
principalmente as de melhor qualidade, dependem muito do nivel de renda dos
consumidores. Por exemplo, 0 consumo de macé esta muito associado ao nivel
mais elevado de renda, e quanto maior o poder aquisitivo dos consumidores,
mais exigentes (ou seja, melhor deve ser a qualidade ou mais selecionado
deve ser o produto).

E o elevado nivel de renda dos japoneses que faz com que as melhores frutas
da Califérnia, por exemplo, se destinem (por via aérea) ao mercado nipdnico,
que estd disposto a pagar precos altos por elas. Isto significa dizer que
produtos “in natura” mais nobres (classificados e selecionados por
qualidade superior) tém Ey maior do que produtos “in natura” de
gualidade menos nobre (Figura 3.4.c).

Somente a padronizacdo e a classificacdo permitem “definir’ a qualidade, e o
diferencial de preco é estimulo a producéo desses tipos de produto. Entretanto,
€ o0 nivel de renda do consumidor (uma vez que todos 0s consumidores
desejariam sempre produtos da melhor qualidade) que |he d& condi¢des
(financeiras) para pagar precos mais elevados.

No segundo tipo de relac&o?® entre consumo de alimentos e nivel de renda
dos consumidores, constata-se que ha um grupo de produtos que o0s
consumidores compram menos, a medida que a renda deles aumenta e vice-
versa. Na realidade, sdo produtos que o consumidor gostaria de ndo adquirir,
caso seu poder aquisitivo lhe permitisse comprar produtos substitutos
melhores.

Esses produtos que os consumidores preferem comprar menos, quanto
maiores forem seus niveis de renda sdo chamados pelos economistas de
“‘bens inferiores”, cuja elasticidade-renda é negativa (ou seja, Ey [ 0). Um
bom exemplo é a carne de segunda (um produto de qualidade inferior), muito
comprada entre os consumidores de baixa renda, mas & medida que as rendas
deles se elevam, eles compram menos desse tipo de carne e passam a adquirir
um pouco mais de carne de primeira, que € de qualidade superior (Figura
3.4.d).

2 De certa maneira, esse tipo de relacdo até poderia ser considerado um caso dentro do item anterior (c), por se

tratar também de qualidade.
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Elasticidade-Renda, “Essencial” e “Supérfluo”: Dependem da Renda.

Os dados da Tabela 3.2 evidenciam que produtos essenciais tais como
alimentos séo inelasticos a renda (embora devam ser menos inelasticos ou
mais elasticos para as popula¢fes de nivel de renda mais baixo), enquanto 0s
produtos e servicos ditos supérfluos (ou menos essenciais) tais como
passagens aéreas, refeicbes em restaurantes, entre outras, tém alta
elasticidade-renda.

Cabe um comentario que o que é “essencial” e o que é “supérfluo”
depende do nivel de renda dos consumidores. Por exemplo, para uma
pessoa com um nivel baixo de renda, o filé mignon pode ser supérfluo, o que
nao seria para os consumidores de alta renda.

Os dados da Figura 3.5 também mostram o efeito da renda sobre a Ey para
alimentos em 20 paises. Em paises como a Tanzania e a india, por exemplo,
que tém baixa renda “per capita” (inferior em média a 5% da renda média
norte-americana), a elasticidade-renda da demanda para alimentos € alta,
enquanto em paises com elevada renda, como os EUA e Canada, é baixa. Um
aumento de 10% na renda induz a uma expansao do consumo de alimentos de
mais de 8,4% na Tanzania e na india, mas menos de 2% nos EUA.

Figura 3.5 - Elasticidade-renda da Demanda para 20 paises, Segundo o Nivel
de renda “per capita” (em relagao a dos EUA).

| Elasticidade-Renda e Percentagem da Renda do Pais em Relagao aos Estados Unidos |

Pais

Tanzania | : : ! 084 | | : | L 4%, ]
|__india ! [ '. | 0,83 | 1 ) : I 6%
[ Nigéria | i I 0,80 i i i I OB%
| Indonésia | | i , 076 : | | L 10%
| Bolivia | | | 0,70 : ! : ' 10% | |
[ Coréia ' ! ' 0,66 | ! ! ! 129% ! !
[ Peru | i I 0,64 | | | I 18%! | |
Chile I | [ 0,60 ; i | | 23% | | |
Brasil | I , 058 | ! ! 120% | : 1
| Grécia ; ] ' 054 1 I [ 36%! 1 | i
| Idanda 1 [ 1 0,51 I I 50% | i | [
[ lsrael | i . 050 | | 50% | | ;

[ Espanha | : 1 046 T ! 1 60% | : : : |
| Japdao | ! ; 042 | | 115% | ! ! ! !
Italia | I 038 | I 80% 1 1 ] [
Inglaterra | | 0,36 | | 80% i | | | i

| Franca | L 0.27 30% | | | | i ; |
| Alemanha ! 024 T 110% ! [ : ! : :
[ Canada ' 017 | 92% | | .. ! : | i
| EUA 1 015 1 100% | i i | I | :

Fonte: Henri Theil, Ching-Fan Chung and James L. Seale Jr.
Obs.: Os numeros dentro dos retangulos s&o as Elasticidades-renda, enquanto os nimeros no
final de cada retangulo representam a percentagem da renda “per capita” disponivel de
cada pais em relagédo a renda “per capita” norte-americana.

Isso significa dizer: a) que a medida que a renda aumenta a Ey da demanda
para alimentos diminui; b) para consumidores de baixa renda, uma maior

59



proporcdo de qualquer aumento de renda € gasta com alimentos do que para
consumidores de alto nivel de renda.

Assim, pode-se dizer que, muito embora a elasticidade-renda média para
alimentos no Brasil esteja em torno de 0,50, a Ey é alta (proxima a 0,70) nas
camadas de populacéo de renda baixa (menos de 5 salarios minimos), e baixa
(préxima a 0,30) entre a populagdo mais rica.

3.3 -Como Estimar o Crescimento do Consumo

Por dificuldade de se estimar a influéncia dos outros fatores sobre o consumo,
conforme ja mencionados no capitulo anterior, considera-se, como
simplificagéo, que o crescimento da demanda (d) de um produto depende,
fundamentalmente, de variacbes na populacdo (p) e na renda (y) dos
consumidores, sendo esta ponderada pelo coeficiente de elasticidade-renda
(Ey), ou seja: d = p + Ey.y.

O crescimento do consumo de alimentos tende a ser relativamente acelerado
numa economia que ainda esta nos estagios iniciais de desenvolvimento, em
que tanto o crescimento populacional quanto a Ey sédo elevados. Ey elevada
significa, conforme j& visto, que num aumento, por exemplo, de 1% na renda
real dos consumidores, a maior parcela desse acréscimo sera destinada a
compra de alimentos.

Convém ressaltar, também, que h& uma relacdo inversa entre nivel de renda
“per capita” e a Ey, ou seja, para um pais com renda elevada, aumentos de
renda quase ndo resultam em expansdo de demanda, porque o nivel de
consumo ja é elevado, o que corresponde a baixa Ey. Vejamos dois exemplos
com situagdes distintas: Brasil e EUA, a sequir:

Primeiro exemplo: A populacdo brasileira est4 crescendo a uma taxa média
de 0,8% ao ano, a renda “per capita” (admita-se) estara se elevando em 2%, no
transcorrer dos préximos anos. Calcular o crescimento do consumo de
alimentos, admitindo-se que a Ey € igual a 0,30 para alimentos de um modo
geral.

d=0,8+0,30(2,0)=0,8+0,6 =1,40% ao ano.

Isso significa dizer que os alimentos no Brasil deverdo estar crescendo a uma
taxa ao redor de 1,4% ao ano e a expansao no consumo de alimentos deve-se
ao crescimento populacional e, principalmente, ao efeito-renda, ou seja, a
elevacdo de renda tem uma importancia relativamente maior do que o aumento
da populacéo.

Segundo exemplo: A populagao e a renda “per capita” norte-americana estéo
crescendo a uma taxa de 0,7% e 3%, respectivamente, e a Ey para alimentos
nos EUA é de 0,14.

d=0,7+0,24(3)=0,7+0,42=1,12% ao ano.
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Desse modo, os alimentos, nos EUA, deverdo crescer em torno de um por
cento ao ano, e mais da metade dessa expanséao resulta do crescimento da
populacdo, com o efeito-renda tendo uma contribuicdo menor, ao contrario do
gue acontece no Brasil.

3.4 - O Problema Alimentar Mundial

Agora que ja analisamos e entendemos os principais fatores que influenciam o
comportamento dos consumidores, quando decidem comprar um determinado
produto (e a lista desses fatores, como vimos no capitulo anterior, chega a
quase duas dezenas), vamos fazer uma sucinta abordagem da evolucdo do
consumo dos principais produtos agro-alimentares no Brasil e, sempre que
possivel, em outros paises, principalmente nos Estados Unidos.

O consumo é o resultado final de todo o processo de producao e distribuicdo
de produtos. Entre as varias causas determinantes do consumo de alimentos,
algumas estéo relacionadas a fatores fisicos ou econdmicos.

Os fatores fisicos que, no Brasil, assumem grande importancia como
localizagdo, tipos de solo, ciclo biolégico da producao e o tempo influenciam o
consumo, a medida que eles afetam a producdo agricola. Essa influéncia
ocorre mais acentuadamente em areas menos desenvolvidas (Nordeste, por
exemplo), onde o sistema de transporte e distribuicdo é deficiente e grande
parte da populagéo vive em nivel de subsisténcia.

Com relagéo aos fatores econémicos, o nivel e a distribuicdo de renda dos
consumidores € o mais importante e influencia tanto a composicéo dietética
guanto a quantidade de alimentos consumidos.

As Diferencgas entre Ricos e Pobres

Estudos do Banco Mundial e da FAO tém mostrado que o crescimento na
producdo de alimentos e no consumo, segundo 0s niveis de desenvolvimento
dos paises (baixa, média e alta renda), evolui de modo semelhante ao exibido
na Figura 3.6. Nos paises de baixa renda, é o nivel de producdo doméstica
gue determina o nivel de consumo, uma vez que eles sdo paises, de um
lado, com baixo nivel tecnolégico e, de outro, com baixo nivel de renda e sem
moeda forte e abundante, capaz de garantir a importacao de alimentos.

Para muitos paises de renda média (“em desenvolvimento”), o nivel de
producdo doméstica ndo €, ainda, suficiente para atender ao consumo elevado
(por aumento de populacéo e principalmente por elevacao de renda), chegando
a ser importadores de alimentos (15% no Norte da Africa, 14% na Africa Sub-
Sahariana, 10% na América Latina e 5% na Asia).

Infelizmente, o Brasil, em alguns anos, € um exemplo de pais que tem recorrido
as importacbes para atender as suas necessidades de consumo, apesar de
seu vasto potencial agropecuario. Isso acontece porque a tecnologia agricola
ainda nao chegou de forma ampla a todos os produtos, como ocorreu com a
producgédo de frango, suino, soja, cana-de-agucar, milho e laranja.
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Figura 3.6 - Crescimento na Producédo de Alimentos e do Consumo, segundo
os Niveis de Desenvolvimento dos Paises.

Por outro lado, os paises de alta renda, via de regra, tém producédo
agropecuaria excedente (Japdo é uma excecao, por causa da limitacdo de
recursos naturais), chegando a ser os grandes exportadores de alimentos. Isso
acontece porque aumentos de renda resultam em pequenas expansdes de
consumo (Curva de Engel e baixa elasticidade-renda, conforme ja visto) e,
também, porgue o crescimento populacional € pequeno, enquanto a tecnologia
da producéo estimula a oferta.

Seguranca Alimentar: Um Desafio Global

Durante a Capula Mundial sobre a Alimentacdo de 1996, as Nacbes Unidas
definiram seguranca alimentar da seguinte maneira: "A seguranca alimentar
existe quando todas as pessoas, em todos 0os momentos, tém acesso fisico e
econdbmico a alimentos suficientes, seguros e nutritivos que atendam as suas
necessidades dietéticas e preferéncias alimentares para um vida ativa e
saudavel”.

A seguranca alimentar € dependente da disponibilidade do alimento, do acesso
ao alimento (habilidade de comprar o alimento, leia-se renda) e da utilizac&o
apropriada do alimento, a qual é afetada por muitos fatores tais como a
presenca de agua potavel, a instrucéo e a saude.

A inseguranca alimentar pode ser temporaria ou crbnica, € sua superacéo
requer um conjunto diferente de estratégias e politicas. As razdes para a
inseguranca alimentar mundial sdo muitas: guerra, pobreza, tecnologia agricola
inadequada, politicas improprias, crescimento elevado da populagéo,
degradacédo ambiental e falta de saude.
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Visivelmente ausente dessa lista, entretanto, estd a escassez em grande
escala do alimento. A taxa de crescimento da producdo mundial de alimento
(de 2,5% ao ano durante a ultima década) superou a taxa de crescimento da
populagdo, conduzindo a um aumento “per capita” da produ¢do mundial de
alimento. Essa abundancia, entretanto, é distribuida desigualmente.

Muitos paises de baixa renda tém dificuldade em produzir fontes adequadas de
alimento e sdo, assim, inseguros alimentarmente em nivel nacional. Todavia,
mais difundida é a desigualdade no consumo do alimento dentro dos paises,
como resultado do poder aquisitivo desigual, que pode afetar até mesmo 0s
paises com os mais elevados niveis de renda, como os Estados Unidos.

Espera-se que a demanda mundial por alimentos cresca significativamente nas
proximas décadas. Isto serd causado principalmente pelo crescimento da
populacdo mundial, embora o aumento dos rendimentos das pessoas nos
paises em desenvolvimento também influenciard a demanda. Todos os dias,
mais de 200 mil pessoas sdo adicionadas a populacdo mundial. Assim, a
populacdo devera aumentar para 9,2 bilhGes de pessoas em 2050, e a maior
parte do crescimento demografico ocorrerd em paises em desenvolvimento.

Estas tendéncias que se apresentdo irdo moldar os mercados agricolas de
maneiras que ndo haviamos visto antes. Os agricultores de todo o mundo terdo
que aumentar a producdo, expandindo a quantidade de terras agricolas
cultivAveis ou aumentando a produtividade das areas existentes através do uso
intensivo de fatores produtivos modernos e irrigacéo, além de terem que adotar
novos meétodos produtivos como a agricultura de precisao além de minimizar os
impactos das mudancas climaticas sobre a producao.

Se o atual ritmo de consumo mundial continuar, em 2050 ser4 necessario
produzir 60% a mais de alimentos, 50% a mais de energia e 40% a mais de
dgua. Assim, sdo necessarios esforcos concentrados e investimentos que
promovam essa transicdo global para sistemas de agricultura e gestdo mais
sustentaveis. Estas medidas implicam que o mundo devera atacar este
problema em trés frentes principais: Primeiro, aumentando a eficiéncia do uso
dos recursos naturais — principalmente a agua, energia e terra — mas também
na reducdo consideravel de desperdicio de alimentos. Segundo, proceder
melhorias e investimentos nos sistemas de armazenagem e distribuicdo da
producdo agropecuaria.

Dados apontam que cerca de 30% dos produtos agricolas mundiais séo
perdidos entre o campo e o ponto de venda do produto. Ser4 necessério, na
maioria dos paises produtores, construir mais silos e armazéns, ampliar os
modais de transporte e criar multimodalidade, além de ampliar e modernizar as
instalacdes portuérias.

A terceira e ultima medida sera a da reducéo das perdas de alimentos entre o0s
pontos de venda e os consumidores finais. Segundo um relatério elaborado
pela FAO, depois de comprados, aproximadamente 50% dos alimentos sao
jogados fora, tanto na Europa quanto nos Estados Unidos.
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No Brasil perto de 70.000 toneladas (aproximadamente 2.800 carretas) de
alimentos acabam no lixo a cada ano. Compra de produtos em excesso, mal
acondicionamento sdo os principais fatores que fazem com que milhdes de
familias descartem quantidade imensas de alimentos, sem reaproveita-las. No
futuro serdo necesséarias campanhas em todos os paises — principalmente os
ricos — incentivando e ensinando o reaproveitamento de alimentos. Se o0s
alimentos forem melhor manuseados e aproveitados, havera alimento
disponivel para todos.

Com relacdo ao desafio alimentar mundial (seguranca alimentar), pode-se
fazer as seguintes observacbes em relacdo ao consumi médio mundial das
principais fontes de calorias:

a) A dieta da populacdo mundial é composta, em primeiro lugar por cereais
como: trigo, arroz, milho e sorgo granifero, que representam mais da metade
da fonte caldrica. O trigo € um importante alimento na América do Norte e do
Sul, Europa, e partes da Asia e do Oriente Médio; o arroz € o principal gréo na
Asia; o milho é um alimento com grande destaque na Africa e América Latina; e
0 sorgo granifero € consumido, sobretudo, na Africa.

b) A carne e outros produtos de origem animal (leia-se proteinas) respondem,
em média, por 14% da dieta diaria “per capita” da populagdo mundial, em
termos de calorias. O maior consumo de carne ocorre nos paises
desenvolvidos (Ey elevada). O leite é amplamente utilizado no mundo inteiro. O
consumo médio mundial de proteinas atualmente estd ao redor de 80
gramas/pessoa/dia, com uma taxa de expansdo anual da ordem de 0,5%,
segundo a FAO (2017).

c) Raizes e tubérculos contribuem aproximadamente com 8 por cento da dieta
mundial; gorduras e 6leos com 9%; acucar, com 9%; e os restantes 8% com
legumes, frutas e verduras (Figura 5.7).

d) O consumo “per capita” de calorias, em nivel global, aumentou 7% desde
1990/1992 até 2006/2008, quando era de aproximadamente 2.580 calorias
diarias. O consumo em paises desenvolvidos cresceu a uma taxa mais lenta
durante esse tempo, mas foi significativamente mais elevado do que a média
do mundo, medido em 3.300 calorias em 2006/2008. Atualmente a média
mundial deve estar préxima de 3.000 calorias diarias.

Portanto, quando se fala de alimentos em nivel mundial, faz-se referéncia, em
primeiro lugar, aos cereais, principalmente ao trigo e ao arroz e, em menor
extensdo, ao milho, a cevada e ao sorgo; e, em segundo lugar, as leguminosas
como os feijdes e a soja (e para os animais domésticos, a alfafa, o trevo, a
ervilha e a fava).
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Figura 3.7 — Composicdo Média da Dieta diaria da Populacdo Mundial,
segundo os Principais Grupos de Alimentos.

e) O problema da fome esta diretamente relacionado ao poder aquisitivo
do consumidor e sua distribuicdo. Sao as pessoas pobres do mundo (sejam
elas de paises ricos ou pobres) que sofrem de escassez de alimentos, e ndo os
ricos (mesmo nos paises pobres). Como exemplo, no caso dos paises baixa
renda, o produto interno bruto médio “per capita”, em 2015, era de US$ 618,00,
ou seja, detinham apenas 12,8% da renda de um morador de um pais de
média renda.

f) O problema alimentar mundial é a deficiéncia de fonte energética. As
recomendacdes médias de energia (2.100 calorias por dia) e proteina, feitas
pela OMS e pela FAO indicam que é provavel que, se as quantidades
requeridas de energia sdo suficientes, a dieta também sera suficiente em
proteina.

O valor energético dos alimentos, medido em calorias, € de suma importancia
para grupos totalmente diferentes da populacdo mundial. No mundo
desenvolvido, grande parte da populacdo esta tentando limitar suas ingestdes
de calorias porque consumir calorias em demasia pode resultar em obesidade
e suas doencas relacionadas.

Por outro lado, em muitas partes do mundo subdesenvolvido, pessoas estdo
morrendo de fome. As calorias na dieta humana provém das gorduras,
proteinas, carboidratos e, em alguns casos, do alcool. O “poder” relativo
efetivo (calorias por grama) proporcionada por essas fontes € o seguinte:
gorduras 9 (ou seja, 9 calorias por grama de gordura), proteinas 4,

carboidratos 4 e alcool 7.
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3.5-0 Consumo no Brasil

NUumero importante na soma do Produto Interno Bruto (PIB) no Brasil, a
despesa de consumo das familias caiu 4,2% em 2016, segundo o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). O consumo das familias brasileira
ja havia recuado 3,9% em 2015. A queda do PIB per capita brasileiro ja soma
trés anos consecutivos e chegou a 9,1% com a contribuigcdo de 2016. Como a
populacdo brasileira cresce em média 0,8% ao ano (ou 1,6 milhdo de
consumidores entrando no mercado a cada ano), qualquer resultado do PIB
menor do que a taxa de crescimento populacional significa menos riquezas por
pessoa no pais, ou seja, percebe-se um forte empobrecimento nesses trés
anos, principalmente daquela parcela da populacédo que ndo consegue proteger
0 seu poder de compra.

Com a queda do poder aquisitivo, o consumo no Brasil tende a recuar
drasticamente para aqueles produtos com elevada elasticidade-renda consumo
(Ey) e menos para 0os produtos com Ey inelastica, como € o caso dos
alimentos. Mas o aspecto mais significativo € o de que uma economia apenas
consegue crescer a taxas adequadas quando existe um consumo (interno e
externo) que se amplia a taxas reais no tempo. Um mercado interno ( leia-se
consumidores) continental como é o caso do Brasil, com renda elevada e
distribuida de forma adequada € um fator chave para o desenvolvimento
econdmico de qualquer regiéo.

Os dados sobre consumo alimentar no Brasil s&o bem abrangentes, e tém sido
realizadas varias pesquisas de ambito nacional que retratam a alimentacédo do
brasileiro. O ultimo inquérito realizado pelo IBGE, em parceria com o Ministério
da Saude aconteceu no periodo 2008-2009. Os dados da POF (Pesquisa de
Orcamentos Familiares) permitem distinguir as diferencas urbanas e rurais, por
sexo, por faixa de idade e por regides do Brasil.

Nas areas rurais, as médias de consumo per capita diario foram muito maiores
para arroz, feijao, batata-doce, mandioca, farinha de mandioca, manga,
tangerina e peixes. Em contraste, nas areas urbanas, destacaram-se produtos
mais processados e prontos para consumo como: pao, biscoitos recheados,
sanduiches, salgados, pizzas, e também refrigerantes, sucos e cerveja,
caracterizando uma dieta com alto teor energético mas com pouca carga
nutricional.

Alimentos como doces, refrigerantes, pizzas e salgados fritos e assados séo
considerados menos saudaveis, pois sua ingestdo leva a um grande consumo
calorico. Além disso, esses alimentos apresentam baixo teor de vitaminas e
minerais necessarios como calcio, ferro e outros. Destaca-se que 0 consumo
desses alimentos cresce com 0 aumento da renda per capita da populagéo e é
mais expressivo entre os jovens. Por outro lado, o consumo de frutas e
verduras, que sdo alimentos protetores para doengas como O cancer e as
cardiopatias, se reduziu muito nas faixas de menor renda e também entre os
mais jovens.
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Um aspecto muito negativo da alimentagdo no Brasil é o alto consumo de
acucar e sal de cozinha (cloreto de sddio). A pesquisa do IBGE mostrou que a
propor¢éo de individuos com ingestdo de sodio acima do nivel seguro foi de
89% entre os homens e de 70% entre as mulheres adultas. Os alimentos com a
maior concentracdo de soOdio sdo as carnes salgadas e as processadas
(embutidos) — presuntos, salames, salsichas, mortadela, os queijos e 0s
biscoitos salgados.

Entre os adolescentes destaca-se a alta frequéncia de consumo de biscoitos,
linguica, salsicha, mortadela, sanduiches e salgados e os valores per capita
indicam um menor consumo de feijdo, saladas e verduras.

Pelo lado doce, o Brasil é o segundo maior consumidor mundial per capita de
acucar, e as bebidas adocadas correspondem a quase metade do consumo
total de acucar. Refrigerantes e sucos adocados estdo presentes em quase
todas as refeicdes e lanches realizados no Brasil. Cabe salientar que ndo ha
nenhuma necessidade de se beber liquidos quando nos alimentamos e que
seu consumo casado — liquidos e solidos — €, por um lado, uma estratégia de
mercado e, por outro, uma necessidade biolégica causada justamente pela alta
concentracdo de sal ou de aclcar — ou os dois — nos alimentos processados.
Nos paises desenvolvidos, a¢des visando reduzir o consumo de refrigerantes,
pelo menos entre os jovens, tém sido uma das principais estratégias para
reducdo da obesidade. Por outro lado, as redes de fast food internacionais
utilizam cada vez mais gigantescas porcdes de refrigerantes que, além do
tamanho, s&o de consumo liberado.

Os alimentos consumidos fora de casa no Brasil sdo menos saudaveis do que
os consumidos no domicilio, porém, ainda é pequena a parcela de alimentacao
fora do domicilio no Brasil, correspondendo a 16% das calorias diarias per
capita. Esse dado € interessante, pois indica que € na capacidade das familias
de comprar e preparar os alimentos que se organiza 0 consumo alimentar no
Brasil. Em outros paises, como nos Estados Unidos, quase toda alimentacao ja
€ comprada em porcdes individuais e o ambiente doméstico pouco influencia
na preparacdo dos mesmos. O Brasil caminha a passos rapidos para um maior
consumo fora de casa, que aumenta muito com o crescimento da renda.

O desafio para as politicas de saude publica em relacdo a uma alimentacéo
saudavel no Brasil € enorme, dado que recém incorporamos grande parcela da
populacdo ao mundo do consumo e que suas op¢des aumentam todo dia. A
mobilizacdo efetiva da populacdo e das politicas publicas, até muito
recentemente, se dava no campo de promover qualquer consumo alimentar
para mitigar a fome.

Assim, as acdes do sistema de salude em relacdo ao tema da alimentacdo séo
ainda muito restritas e quase ndo existe mobilizagdo social em prol da
alimentacdo saudavel. Embora haja uma avidez por noticias sobre comida e
alimentacdo, temas sempre em pauta na midia, ndo conhecemos
reivindicagées organizadas de sindicatos, partidos ou grupos populares para
melhorar a alimentacéo, vista cada vez mais como uma questdo de opcao
individual. Equipamentos publicos, particularmente os de educacdo e saude,
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devem ser fomentadores de mudancgas tanto do consumo familiar, quanto do
papel que esse nucleo desempenha nessas mudancas.

O consumo de proteinas no Brasil, cujo valor € relativamente alto, € adequado.
Temos oferta de calorias mais do que suficiente para alimentar toda populacéo
e alguns produtos baratos, ja de ampla producédo, poderiam tirar da faixa de
inadequacao em nutrientes amplas parcela da populagéo.

Existem alguns problemas nutricionais bastante significativos, como o fato de
menos de 10% da populacédo atingir as recomendacdes de consumo de frutas,
verduras e legumes, o consumo de fibras estar 68% abaixo do recomendado e
0 consumo de leite também estar muito aquém do necessario. Por outro lado, €
excessivo o consumo de acucar — foi referido por 61% da populagdo na
pesquisa do IBGE —, e a prevaléncia do excesso de consumo de gordura
saturada (maior do que 7% do consumo de energia) é de 82%. A tabela 3.3
apresenta o aquisicdo alimentar domiciliar anual per capita do brasileiro
segundo os grandes grupos alimentares.

Tabela 3.3 - Aquisicdo alimentar domiciliar per capita anual segundo os
produtos no periodo 2008-2009 para a média do Brasil.

Grandes Grupos de Produtos Consumo Participacao %
(kg/ano) no consumo total
Bebidas e infusdes 50,7 16,2
Laticinios 43,7 14,0
Cereais e leguminosas 38,9 12,4
Frutas 28,8 9,2
Hortalicas 27,1 8,6
Carnes 25,4 8,1
Panificados 21,5 6.9
Acucares, doces e produtos de confeitaria 20,5 6,6
Farinhas, féculas e massas 18,1 5,8
Aves e ovos 16,4 5,2
Oleos e gorduras 8,9 2,9
Sais e condimentos 5,4 1,7
Pescados 4.0 1,3
Alimentos preparados e misturas industriais 3,5 11
Outros produtos 0,1 0,0
Total da Aquisi¢cdo Alimentar no Brasil 313,23 100,0

Fonte: IBGE/POF

O consumo total médio anual "per capita” de alimentos para o Brasil, segundo
a tabela 3.3, foi de 313,2 kg no periodo 2008/2009. Destaca-se o consumo de
bebidas e infusbes com uma aquisicdo de 50,7kg e cuja participacdo foi de
16,2% sobre o consumo total. O grupo de produtos de derivados do leite
respondeu por 14% do consumo total (43,7 kg per capita), enquanto que o
grupo dos cereais e leguminosas apareceu na terceira posicdo com uma
participacédo de 12,4% (38,9 kg per capita). O comportamento para os demais
grupos de produtos pode ser observado na referida tabela.
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Tabela 3.4 - Aquisicdo alimentar domiciliar per capita anual segundo os
principais produtos selecionados no periodo 2008-2009 para a média do Brasil.

Principais Produtos Consumidos Consumo Participagao % no
(kg/ano) consumo total
Leite de vaca pasteurizado 25,6 8,2
Arroz (polido e outros) 25,5 8,1
Refrigerantes 24,1 7,7
Acucares (cristal, refinado, outros) 17,0 5,4
Paes (varios tipos) 15,8 51
Agua mineral 14,0 4,5
Aves (frango, pato e peru) 13,2 4,2
Leite de vaca fresco 9,8 3,1
Feijao (todos os tipos) 9,2 29
Carnes bovinas de segunda 6,9 2,2
Oleo de soja 6,3 2,0
Carnes bovinas de primeira 6,1 1,9
Cerveja 5,6 1.8
Farinha de mandioca 5,3 1,7
Tomate 4.9 1,6
Biscoito doce e salgado 43 1,4
Batata-inglesa 4,0 1,3
Farinha de trigo 3,4 1,1
Cebola 3,2 1,0
Ovos de galinha 3,2 1,0
Laranja-pera 2,8 0,9
Banana-prata 2,8 0,9
Macarrdo 2,7 0,9
Sais (grosso, refinado) 2,5 0,8
Café moido 2,4 0,8
Carnes suinas com 0SSO e Sem 0SSO 2,3 0,7
Fuba de milho 2,3 0,7
Queijos e requeijao 2,2 0,7
Maca 2,1 0,7
logurte 2,1 0,7
Mamao 2,0 0,7
Pescados de agua salgada 1,9 0,6
Margarina vegetal 1,7 0,5
Pescados de agua doce 1,6 0,5
Cenoura 1,6 0,5
Suco de fruta envasado 1,5 0,5
Alface 0,9 0,3
Total da Aquisicdo Alimentar no Brasil 313,23 100,0

Fonte: IBGE/POF

Ja a tabela 3.4, apresentada acima, mostra os principais produtos que fazem
parte da cesta de consumo média anual per capita do brasileiro em kg, bem
como a sua participacao percentual sobre o consumo total estimado.

Dados mais atuais da pesquisa nacional da FIESP/IBOPE (2016) sobre o Perfil
do Consumo de Alimentos no Brasil, revelam a tendéncia de algumas faixas de
consumidores brasileiros tenderem a optar por alimentos mais nutritivos em
sua alimentagc&o, compostos por ingredientes simples e com qualidade, vem
aumentando gradativamente no pais. No entanto, outras formas de consumo,
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nem tao saudaveis, ainda sao prioridade para muitos brasileiros. Para quem é
do setor alimenticio (gestores do agronegdécio), € importante saber quais 0s
perfis desses novos consumidores, para que entdo possam atender essa
demanda da melhor forma possivel.

Sustentabilidade e Bem-estar: a procura por uma melhor qualidade de vida
revela nessas duas tendéncias — interligadas no Brasil e com forte potencial de
crescimento — um ideal mais amplo, que inclui ndo s6 a sociedade, mas
também o meio ambiente. Estes consumidores priorizam: a) Alimentos que
trazem beneficios adicionais a saude; b) Selos de qualidade; c) Informacdes
sobre a origem dos alimentos; d) Fabricantes de alimentos que protegem o
meio ambiente ou tém projetos sociais.

Conveniéncia e Praticidade: os consumidores desse grupo levam uma vida
corrida, trabalham em tempo integral e dispdem de pouco tempo para cuidar da
casa, dos filhos e, principalmente, da alimentacdo da familia. Por conta disso, a
praticidade de uma loja de conveniéncia torna o ambiente uma opg&do mais
adequada. Estes consumidores priorizam: a) Congelados e semiprontos; b)
Confiam na qualidade dos industrializados; c) Priorizam sabor e variedade; d)
Se declaram dispostos a aumentar o consumo desses produtos, especialmente
se 0s prec¢os forem mais atraentes.

Confiabilidade e Qualidade: Trata-se de publicos fiéis, que confiam na
qualidade das empresas, marcas, tipos de produtos ou estabelecimentos
comerciais, 0 que resulta em costumes tradicionais de consumo. Estes
consumidores priorizam: a) Disposicdo em pagar mais por produtos nos quais
detectam maior qualidade; b) Conferem grande destaque para as marcas que
confiam; c¢) Mais presente na Classe C, tem mais mulheres, principalmente
donas de casa em lares com criangas menores de 12 anos.

Sensorialidade e Prazer: Este perfil, de menor escala, consiste em
consumidores que valorizam as comidas que sé@o gostosas e atraentes. Que
apresentam um estilo mais impulsivo na hora de comer, sendo guiados,
sobretudo, pelo prazer sem culpa.

3.5.1 - Tendéncias Modernas de Consumo: "Superfoods"

Segundo a ferramenta GNPD (Banco Global de Dados de Novos Produto) da
Mintel, agéncia mundial de inteligéncia de mercado, entre 2011 e 2015 houve
crescimento de 202% no consumo de novos produtos alimentares e bebidas
lancados contendo os termos "superfood”, "superfruit" ou "supergrain” em nivel
mundial. Apenas no ultimo ano, o consumo destes alimentos cresceu 36%,
sendo os Estados Unidos o pais com o maior niumero de langamentos de
alimentos e bebidas (30%), seguidos pela Australia (10%), Alemanha (7%),
Reino Unido (6%) e Canada (6%).

O consumo por produtos altamente nutritivos vem aumentando a cada ano.

Hoje, mais de sete em cada 10 consumidores na Franca (72%), Alemanha
(71%), Italia (73%) e Espanha (72%) concorda que os beneficios de alimentos
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naturais, por exemplo de frutas e legumes, estimulam a saude, e eles sado
preferiveis aos beneficios adicionais de alimentos funcionais.

O estudo da Mintel mostrou ainda que 43% dos produtos lancados com as
palavras "superfood”, "superfruit® ou "supergrain”, em suas embalagens,
estavam na categoria de alimentos, entre 2011 e 2015, e 11% faziam parte da
categoria de bebidas, trés em 10 produtos (30%) foram encontrados no
segmento de beleza e cuidados pessoais, enquanto 12% estavam na categoria
de saude e higiene e 4% faziam parte da categoria de itens para animais de
estimacéao. "A popularidade dos produtos 'super' € evidente e vimos fabricantes
de alimentos e bebidas em nivel mundial aproveitando dessa demanda por
ingredientes ricos nutricionalmente. Mas as superfoods ndo sdo encontradas
apenas nos segmentos alimenticios e de bebida, mas também nas categorias
de beleza, saude e higiene e de itens para animais de estimacdo, como
resultado do fato de os consumidores de hoje estarem se tornando muito mais
conscientes do que usam ou consomem”, afirma Stephanie Mattucci, analista
global de Ciéncia dos Alimentos, da Mintel.

"O desejo por alternativas mais saudaveis, e menos refinadas, ao trigo tem
alimentado a redescoberta de grdos antigos. S8o grdos saborosos e ricos em
nutrientes que comecaram a mudar a percepg¢ao negativa em relacdo a alguns
carboidratos, alavancando seu perfil nutricional. Esses graos antigos oferecem
uma alternativa ao trigo, mas também vém junto com componentes funcionais
e nutricionais, fornecendo novos sabores e texturas”, continua Stephanie
Mattucci. Cerca de 30% dos consumidores de massa do Reino Unido afirmam
gue o produto feito com graos antigos, como quinoa, € mais saudavel do que a
massa comum.

Além do mais, o uso desses grdos é alto, com dois em cada cinco (41%) dos
consumidores norte-americanos tendo consumido cereais a base de graos
antigos.

Os graos antigos tém sido o centro das atencdes desde o ano passado, e com
a ONU anunciando 2016 como o ano dos pulses (sementes secas), eles
também tém recebido atencdo especial. No ultimo biénio, a percentagem de
produtos alimentares e bebidas lancada com ervilha verde cresceu 126%,
enquanto a percentagem de produtos alimentares e de bebidas contendo
lentilhas coral cresceu 62% e a percentagem de produtos alimentares e
bebidas contendo ervilhas amarelas aumentou em 21%. "Os pulses podem ser
usados para adicionar uma variedade de beneficios naturais a salde em
produtos alimentares e bebidas. Além disso, os pulsos saudaveis sdo parte de
uma alimentacdo béasica em muitas cozinhas étnicas, oferecendo aos
fabricantes uma oportunidade para a inovacdo de produtos, investindo no
consumidor de comida étnica em busca de conveniéncia", afirma Stephanie.

Nos ultimos dois anos, a percentagem de produtos alimentares e de bebidas,
contendo sementes de chia aumentou 70%, enquanto a percentagem contendo
sementes de abobora cresceu 27% e a percentagem de produtos alimentares e
de bebidas contendo sementes de girassol cresceu em 22%. Para o futuro, a
superfood que pode tornar-se popular é a carcuma por seus beneficios anti-
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inflamatoérios e propriedades antienvelhecimento. "A curcuma tem potencial
como um ingrediente para suplementos e produtos alimentares e bebidas
funcionais, particularmente dentro de produtos voltados para a populagéo
sénior, que esta em crescimento. Além disso, ela pode ser usada em produtos
antienvelhecimento no segmento de beleza. E embora atualmente o
ingrediente seja usado em muitos lancamentos cosméticos, as folhas
apresentam grande potencial nutricional”, conclui.

3.6 — Resumo do Capitulo

Os aspectos mais importantes a serem destacados no presente capitulo
Sao 0s seguintes:

A populacdo €, sem duvida, o fator mais importante para explicar a
utilizacdo dos alimentos. Afinal, sem populagcdo nao existiria necessidade
humana e, sem ela, ndo haveria razdo para a existéncia da economia e, em
particular, das atividades agropecuarias e do agronegécio como um todo. Na
relacdo entre demografia e consumo, € importante analisarem-se 0s seguintes
aspectos: tamanho e crescimento populacional, distribuicdo geogréfica,
composicao (idade), mobilidade e educacédo da populacéo.

Além do tamanho e do crescimento da populacdo, o consumo de
alimentos (e de todos os demais produtos) depende mais ainda da
capacidade de compra (leia-se: nivel de renda ou poder aquisitivo) da
populacdo. No tocante a renda pessoal (a qual mede o poder aquisitivo do
consumidor), pode-se dizer que, no caso brasileiro, ha dois sérios problemas
quanto a essa variavel: baixo nivel de rendimentos (em torno de US$ 8.500
por habitante por ano) e péssima distribuicdo desses ganhos (por causa de
forte concentracéo).

No Brasil, os alimentos, em particular, exercem uma grande influéncia
no orcamento das familias, uma vez que o0s gastos com alimentacdo
representam entre um décimo a quase um quarto da renda familiar. Entre as
familias de baixa renda, esse percentual chega a mais de 30%.

No Brasil, 0 consumo meédio de todos os alimentos, em 2009, foi de
313,2 quilos por habitante por ano, o que significa dizer que cada brasileiro
consumiu quase um quilo de alimentos por dia.

O crescimento da demanda por alimentos depende
fundamentalmente de variacdes na populacdo e na renda dos consumidores e
esta ultima é ponderada pelo coeficiente de elasticidade-renda. Nos paises em
desenvolvimento, devido a elevada taxa de crescimento populacional e a alta
elasticidade-renda, a demanda por alimentos cresce a taxas maiores do que
nos paises desenvolvidos.

A taxa de crescimento da demanda é um bom indicador da necessidade
de crescimento minimo da oferta de alimentos, caso se pretenda abastecer
convenientemente a populacdo e evitar elevacbes acentuadas nos precos para
os consumidores. No Brasil, a taxa média anual de crescimento para o
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agregado dos alimentos deve estar em torno de 1%.
3.7 — Questdes para Revisao
1 — Defina e caracterize 0s seguintes conceitos:

a) Consumo de Alimentos
b) Seguranca Alimentar
c) Curvas de Engel

3.8 — Questdes para Discussao

1 - Descreva os efeitos de variagcdes na renda e nos pre¢os de outros produtos
(substitutos e complementares) sobre a demanda de um produto alimentar.
Mostre graficamente e explique.

2 - A elasticidade-renda da demanda para alimentos aumenta ou diminui a
medida que a renda aumenta? Dé as razdes para a sua resposta.

3 - Se a elasticidade-renda da demanda para um produto € maior que 1, o
preco relativo desse produto aumentara a medida que a renda “per capita”
se eleva, isto €, aumentara relativamente aos bens cuja elasticidade-renda
€ menor do que 1. A resposta é “verdadeira”, “falsa” ou “incerta’? Faca a
defesa de sua resposta.
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Capitulo 4 - OFERTA DE PRODUTOS DO AGRONEGOCIO

Justificativa

Apos a analise das principais caracteristicas da demanda (que € o lado do
consumidor), serdo agora abordados alguns aspectos da oferta (que é o lado
do produtor), e que € de extrema importancia para a posterior e conclusiva
andlise de mercado, onde se determina o equilibrio do binébmio preco-
guantidade.

Objetivos

a) Permitir o entendimento de como acontece o processo produtivo, como
o periodo de tempo afeta a producdo e como € possivel, pela utilizacao
das ferramentas da economia, elaborar uma analise de custo total de
producdo bem como determinar o nivel 6timo de producéo;

b) Apresentar os principais aspectos referentes a producéo de alimentos no
mundo e no Brasil, bem como a sua evolugcdo no tempo e tendéncia
para o futuro.

4.1 - Caracteristicas Basicas da Oferta

A oferta de um produto esta relacionada com os custos de producédo. No curto
prazo (periodo em que um ou mais dos fatores de producdo ndo podem
variar), a andlise de custos baseia-se nos principios da teoria da producéo,
enquanto no longo prazo (periodo de tempo em que todos 0s recursos sao
variaveis) a analise de custo baseia-se nos ajustamentos do tamanho da
empresa (com economias ou deseconomias de escala).

Considerando-se o caso da agricultura em que, para a grande maioria de
produtores, o tamanho da propriedade é dado e sdo poucas as possibilidades
de expansdo, o0 curto prazo parece ser mais importante, razdo pela qual a
analise serd mais concentrada na derivacdo e entendimento da curva de curto
prazo. Para determinar a curva de oferta de um produto agropecuério, no curto
prazo, € importante que o estudante tenha alguns conhecimentos sobre a
teoria da producao (principalmente no tocante a lei dos rendimentos marginais
decrescentes), a qual vai afetar os custos de producdo (notadamente o custo
variavel médio e o custo marginal).

Para tanto, neste capitulo serdo mostradas as principais relacdes de producéo,
de custo e de receita, seguidas da derivagao da curva de oferta de curto prazo.
Depois serdao discutidos os principais aspectos da oferta, notadamente a
elasticidade-preco e os fatores deslocadores da mesma. Em seguida, far-se-&o
breves consideracdes sobre a oferta de longo prazo, e finalmente serdo
enfocadas algumas caracteristicas da producéo e da evolucado e distribuicdo
agricola brasileira.
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Convém ressaltar que este capitulo se centra sobre uma parte do processo de
decisdo dos agricultores com relacdo as suas atividades de producdo, que
envolve responder trés questbes basicas: Que produtos produzir? Quanto
produzir destes produtos? e Como produzi-los? Essencialmente sera discutida
a questéo quanto produzir. Se a empresa sabe o que vai produzir, a deciséo a
ser tomada sobre o quanto produzir vai depender, fundamentalmente, do seu
objetivo: maximizagcdo de lucro? expansdo da atividade? apenas
diversificacao?.

Como ponto de partida, deve-se admitir que, nos sistemas econdmicos
baseados na propriedade privada dos meios de producdo e na liberdade de
iniciativa (decisdo) empresarial, um dos objetivos econdmicos essenciais da
empresa é a maximizacao do lucro, expressa pela méxima diferenca possivel
entre a receita total e o custo total. Para decidir o nivel de producédo que
maximiza o lucro, € necessario que antes se conheca um pouco sobre
producdo, custo e receita, pois a oferta agricola se deriva dos custos e estes,
por sua vez, se derivam do sistema de producdo, enquanto a receita advém da
producao avaliada ao preco de mercado.

Em teoria, a funcdo de oferta pode ser derivada das relacbes de insumo-
produto ou das func¢des de custo, de maneira analoga a curva de demanda, a
qual, por sua vez, se deriva da funcdo de utilidade ou das curvas de
indiferenca. A teoria da demanda, como foi visto, pressupde que o consumidor
deseja maximizar a utilidade. A derivacdo de uma curva de oferta baseia-se na
pressuposicao de que os produtores procuram maximizar a renda liquida. Os
agricultores tém controle sobre os tipos e as quantidades de insumos
(semente, fertilizante, terra, trabalho e maquinas) que eles empregam na
producdo, mas eles ndo tém total controle sobre o produto, porque num
processo de producédo, do tipo biolégico como é a agricultura, a producédo €
também influenciada pelas condicfes climaticas, doencas e pragas, as quais
(eventualmente) poderéo estar fora do controle do produtor.

4.2 - Relagéo entre Producéao e Custos

A funcdo de producao ou funcdo de resposta € uma relacdo fisica entre as
guantidades utilizadas de certo conjunto de insumos e as quantidades fisicas
maximas que se pode obter de produto (ou de producado), para uma dada
tecnologia conhecida. Por relacfes fisicas entende-se todas as transformacdes
que se passam durante o processo de producdo. E 6bvio que, na producio
agropecuaria, estas transformacdes fisicas sdo essencialmente processos
biolégicos.

A producado efetuada por uma empresa € uma fungcdo dos recursos que ela
mobiliza. O volume de producdo sera maior ou menor, e esse nivel de
producdo depende basicamente da combinacdo dos seguintes fatores: a) da
qualidade e da quantidade dos recursos (leia-se: fatores de producao)
utilizados pela empresa (leia-se: propriedade rural); b) das técnicas de
producgao ou tecnologia (“know-how”; e ¢) dos meios fisicos para transformar os
recursos utilizadas.
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Um outro aspecto importante a ser registrado € o seguinte: ha recursos que
variam com a producéo e ha outros que ndo dependem do nivel de producéo.
Uma parte dos recursos necessarios para a producédo varia diretamente com o
volume de producdo. Outra parte, todavia, ndo varia a curto prazo, ou seja,
trata-se de um conjunto de recursos capazes de suportar volumes diferentes de
producdo. Assim, a curto prazo, ha recursos, fixos e variaveis. Os fixos sdo os
gue nédo variam em funcéo das variacbes da producao, enquanto 0S recursos
variaveis sdo 0s que, necessariamente, se alteram com as variacdoes de
producgédo. Por exemplo, se um fazendeiro decide aumentar a produgao de uma
determinada cultura, ele pode aumentar a quantidade de trabalho, o nUmero de
hectares de terra destinados a este produto, fertilizantes, maquinas ou alguma
combinacéo destes recursos, mas dificilmente variara a quantidade de todos os
recursos. A é&rea total da propriedade, as edificacfes, entre outros recursos,
nao serdo necessariamente alterados. Dai, conclui-se que alguns recursos sao
variaveis, e outros sdo mantidos constantes ou fixos. A relacdo entre os
recursos e o0 produto, expressa pela funcdo de producdo, pode ser
matematicamente representada pela seguinte fungao:

q-= f(Xl / X2, X3, ... Xn)

onde “q” representa a quantidade fisica de produto®; o simbolo f( ) significa
“resulta de” ou “depende de” ou “é uma funcédo de”; os “X” identificam os
diferentes recursos (insumos) usados para produzir Y; e a barra semi-vertical
(/) € usada para indicar que 0s recursos a sua esquerda sdo variaveis e
aqueles a direita da barra sdo mantidos constantes ou fixos. Ressalte-se que 0
fato de os fatores X,, Xz, ... X, serem considerados fixos ndo implica em
inexisténcia de um custo associado a eles. Apenas, nao seriam relevantes
dentro da extensdo do prazo considerado, visto que, no curto prazo, por
exemplo, os mesmos sdo constantes e ndo se alteram com o nivel de
producao.

A forma ou a curvatura da curva do produto total (q) indica o que acontece
quando se mudam as proporcdes do insumo variavel“* (X;) relativamente aos
recursos fixos (X2, Xs, ... X;,), deixando claro, quase sempre, as evidéncias da
chamada lei dos rendimentos marginais decrescentes® Esta célebre lei
estabelece que, se a quantidade de apenas um recurso for aumentada,
enquanto a de outros recursos permanece constante, a quantidade total de
producdo aumentara; mas, além de certo ponto, o acréscimo resultante do
produto tornar-se-a cada vez menor, podendo o produto total alcancar um
maximo e eventualmente diminuir (Figura 4.1.a). Por exemplo, analisando-se a
resposta da producdo de milho para diferentes niveis de nitrogénio, deve-se
esperar que, a medida que aumenta a quantidade de nitrogénio (insumo), a

# Utilizou-se o simbolo “q” para representar a quantidade produzida por um produtor, porque, conforme j& mostrado no capitulo
anterior (e ainda serd mais enfatizado adiante), o produtor agricola individual tem um poder inexpressivo no mercado (cuja
quantidade é representada por “Q”). Portanto, o “q” tenta representar que o produtor é “minusculo” perante o mercado.

?* 0 fato de s6 ter sido considerado apenas um fator varidvel foi somente para facilitar a anlise e representd-lo no espago
cartesiano. Na verdade, o produtor necessariamente utiliza muitos fatores varidveis para produzir: semente, fertilizantes, mao de
obra, defensivos, combustivel, e assim por diante, desta forma a analise real é multivariada.

% 0 que acontece (na produc3o) com a lei dos rendimentos decrescentes (ou lei das proporgdes varidveis) é semelhante ao que foi
discutido no capitulo anterior com a utilidade marginal decrescente (no consumo). Convém ressaltar que a variavel Y tem também
o mesmo significado da variavel “q”, que é a quantidade que a empresa produz e vende no mercado, cujo simbolo foi utilizado no
capitulo anterior.
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producdo do cereal por hectare aumenta em principio a uma taxa elevada,
passando em seguida a aumentos proporcionalmente menores, chega a um
méaximo e pode até decrescer. A quantidade excessiva de nitrogénio pode
resultar num perfilhamento exagerado, dificultando a insolacéo e favorecendo o
acamamento, com consequéncias adversas a producao.

Duas importantes relagfes fisicas podem ser tiradas da fungcédo de producéo,
gue sao: o produto fisico marginal e o produto fisico médio. O produto fisico
marginal (PFMg) mede a variagcdo no produto fisico total resultante de uma
unidade adicional no uso do fator variavel (X1). Devido a lei dos rendimentos
decrescentes, 0 produto total aumenta a uma taxa crescente quando o PFMg
estd aumentando, aumenta a uma taxa decrescente quando o PFMg esta
caindo, alcanca o méaximo quando o PFMg é zero e cai quando o PFMg é
negativo. A férmula para calculo do PFMg é a seguinte:

A
PFMg = ~0

AX,

O Produto fisico médio (PFMe) ou produtividade fisica média mede a relagéo
entre a quantidade produzida e a quantidade correspondente de insumo (X3)
utilizada. Em outras palavras, ele nos diz quao produtivo o recurso variavel €,
em média, ou por unidade de X; (Figura 3.1.b). Matematicamente o PFMe é
igual a:

PFMe = -
X

1

E facil perceber que existe uma estreita relacdo entre as funcdes de producdo
e de custo, afinal de contas, a producédo de qualquer bem ou servico envolve
um custo. A funcdo de producdo € uma relacdo técnica entre insumos e
produto (ou seja, uma relagdo eminentemente fisica), enquanto as funcdes de
custo resultam das quantidades dos fatores utilizados (ou seja, depende da
natureza da funcdo de producdo), multiplicadas pelos seus prec¢os (ou seja, €
uma relacdo monetéaria). Conhecendo-se os fatores fixos e variaveis, bem
como os precos desses fatores, torna-se possivel determinar 0s custos para

qualquer nivel de producdo.

Desta forma, ao se analisar um sistema de producdo, podemos encontrar duas
categorias especificas de custos de producdo: a) o custo fixo de producao (CF)
e b) o custo variavel de producao (CV).

O custo fixo (CF) de producdo pode ser classificado como o custo que ndo
se altera com a quantidade produzida, ou seja, € aquele custo que existe
mesmo se ndo houver producéo. Geralmente representam o custo decorrente
do uso de capitais fixos da empresa. No curto prazo ele nédo sofre alteracéo,
mas, no longo prazo vai sofrer mudancgas conforme se altera a estrutura de
producdo. Como exemplos, citamos os aluguéis e arrendamentos de terra, o
capital investido em terras, o juro sob capital fixo, a depreciagdo, o seguro, a
mao de obra fixa, a remuneracdo do produtor e os impostos fixos, entre outros.
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O custo variavel (CV) de producdo, de maneira alternativa, é aquele
investimento que esta diretamente associado com o0 processo produtivo da
empresa , além de se relacionar com a funcdo de producdo e a lei dos
rendimentos marginais decrescentes. De maneira geral representam as
despesas diretas ou explicitas decorrentes do uso dos capitais circulantes da
empresa e exigem desembolso monetario direto. Devido a lei dos rendimentos
decrescentes, as mudancas nos custos varidveis acompanham a resposta ou
as variacbes na producdo. Como exemplos temos o0s insumos (sementes,
fertilizantes, etc.), a mao de obra variavel (diaristas e horistas), os impostos
variaveis (ICMS) e a conservacdo e reparos de maquinas, equipamentos e
benfeitorias, entre outros.

Para a analise econbmica da producdo agropecuéria, torna-se necessario a
determinacdo do custo total (CT) de producdo. O custo total representa o
somatoério de todos os custos fixos e variaveis envolvidos no processo da
producdo. Matematicamente, o custo total pode ser representado como:

CT=CF+CV
O comportamento do custo fixo (CF), do custo variavel (CV) e do custo total de

producdo (CT) em relacdo a quantidade produzida pode ser observado na
figura 4.1 que segue abaixo:

CF

Preco em R$ por quilograma
w
f=}
o

K 4
oKX ]
o

4
Unidade produzidas

Figura 4.1 — As Curvas de Custo Fixo, Variavel e Total.

4.2.1 - Os Custos Médios ou Unitarios da Producao

Os custos médios ou custos unitarios de producdo representam 0s custos
totais de producao divididos pelo numero respectivo de unidades produzidas. O
custo médio, desta forma, incluira parcela dos custos fixos e dos custos
variaveis de producdo. Quando a producdo é pequena, 0s custos medios sao
altos devido ao fato dos custos fixos pressionarem positivamente as primeiras
unidades produzidas. Mas, a medida em que a produc¢ao sofre incremento, 0s
custos fixos serdo diluidos, causando declinio gradativo do custo total médio.
Uma vez distribuidos os custos fixos pela producdo gerada, a sua influéncia
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fica reduzida, tornando-se entao, relativamente importantes os custos variaveis
que, com o incremento na producdo tendem a se elevar devido ao efeito dos
rendimentos marginais decrescentes da funcao de produgéo.

Desta forma, os principais tipos de custos médios de producao sao:

a) Custo Fixo Médio (CFMe) — representa o custo fixo (CF) ou custo fixo total
(CFT) dividido pela quantidade produzida. Matematicamente:

CFMe = CF = Q.

b) Custo Variavel Médio (CVMe) — representa o custo variavel (CV) ou custo
variavel total (CVT) dividido pela quantidade produzida. Matematicamente:

CVMe = CV = Q.

c) Custo Total Médio (CTMe) - representa o custo total (CT) dividido pela
guantidade produzida. Matematicamente:

CTMe=CT+Qou
CTMe = (CF + CV) = Q.

d) Custo Marginal (CMg) — representa uma variacdo no custo variavel total
devido a producdo de uma unidade adicional do produto florestal. Imagine que
0 empresario florestal deseje aumentar em um estéreo a producao de pinus por
hectare e, para tanto, utiliza quantidades adicionais do fator variavel de
producdo. Desta forma, o custo marginal (CMg) de um estéreo a mais de
produto € medido pelo acréscimo no custo variavel de producao.
Matematicamente:

CMg = ACV + AQ.

Graficamente o comportamento dos custos médios ou unitarios de producéo,
conforme a producao sofre incremento, podem ser observados na figura 4.2.
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Figura 3.2 — Comportamento Grafico dos Custos Médio de Producéao
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4.2.2 - Principais Inter-relacdes entre os Produtos Fisicos de Producéo e
os Custos de Producdo de uma Empresa.

Pelo que foi analisado anteriormente, pode-se perceber que existe uma estreita
relacéo entre as funcdes de producao e os custos de produgéo. Isto decorre do
fato de que a producéo de qualquer produto envolve um custo.

A funcao de producéo, como ja analisado, € uma relacéo técnica e fisica entre
insumos e produtos, enquanto as fungdes de custo resultam das quantidades
dos fatores de producao utilizados multiplicadas pelos seus respectivos precos
(ou seja, € uma relacdo monetaria).

Conhecendo-se os fatores fixos e varidveis, bem como o0s precos desses
fatores, torna-se possivel determinar o0s custos para qualquer nivel de
producdo. Desta forma, pode-se perceber as inter-relagbes que existem entre
os produtos fisicos de producado e os respectivos custos associados, conforme
mostrado matematicamente a seguir:

a) Inter-relacao entre Custo Marginal e Produto Fisico Marginal:

CMg:ACV _ P AX, P re....(POIS, ... ax, 1
AQ Aq PFMg Aq PFMg

) (4.1)

a) Inter-relacao entre Custo Variavel Médio e Produto Fisico Médio:

cvMe = Y P X L PX i KoLy a0
Q q PFMe q PFMe

Das inter-relagbes analisadas acima, equacbes 4.1 e 4.2, e figura 4.3, se
percebe que, quando o PFMg esta aumentando, o CMg esta caindo; quando o
PFMg atinge o méximo, o CMg esta no seu ponto minimo.

Da mesma forma, o CVMe atinge o minimo quando o PFMe alcanca o seu
maximo, e passa a crescer quando o PFMe diminui. Assim, o CMg e o CVMe
estdo intimamente ligados a lei dos rendimentos decrescentes e, portanto, apos
certo nivel de producéao, eles passam a crescer. Em outras palavras, as curvas
de CMg e de CVMe sdo os reciprocas das curvas de PFMg e PFMe,
respectivamente.
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Figura 4.3 — A Funcdo de Producdo e as Principais relacdes fisicas de
producao.

4.3 — As Relagdes Monetéarias na Produgéao

Em um sistema de producéo, além de se conhecer o comportamento fisico da
producdo, e necessario entender as principais relacdes monetarias associadas
com este processo. Dentre as relacdes monetarias mais importantes, a que se
destacar a receita total (RT), a receita marginal (RMg) e o lucro (L) como
principais indicadores econdmicos da producéo.

A receita total (RT) vem a ser o valor da producéo, ou seja, 0 seu preco de
mercado (Pq) do produto multiplicado pela respectiva quantidade produzida (q).
Matematicamente temos:

RT=Pq.q

A receita marginal (RMg) pode ser definida como o valor que é adicionado a
receita total quando uma unidade adicional do produto € vendido no mercado.
Como o produtor € um tomador de preco, ou seja, dado que a sua producgao
individual é muito pequena em relagcédo a producao total do mercado, as suas
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decisbes individuais ndo afetam o preco de mercado e, desta forma, pode se
admitir que o preco permaneca constante caso decida produzir ou ndao. Assim,

matematicamente temos:
P.A
RMg = ART _ 7o =P,
Aq A

A Margem Bruta (MB) vem a ser o resultado da subtracéo da receita total (RT)
gerada pela venda dos produtos no mercado menos os custo variaveis (CV) de
producao incorridos na sua geracdo. No caso, os fatores fixos de producdo ndo
estdo sendo remunerados e, no longo prazo, isto deve inviabilizar a produgéo.
A margem bruta é muito utilizada como um indicador dos produtores rurais,
também sendo conhecida como o pseudo lucro. Matematicamente a margem
bruta e a margem bruta relativa podem ser representadas como:

MB = RT - CV ou
MB% = [(RT - CV) = RT] x 100

O lucro (L) ou Margem Liquida (ML) vem a ser o resultado da subtracdo da
receita total (RT) gerada pela venda dos produtos no mercado menos 0S custo
total (CT) de producao incorridos na sua geracao. Matematicamente o lucro e o
lucro relativo podem ser representados como:

Lucro (L) =RT-CT ou
L% = [(RT - CT) + RT] x 100

Ou, de forma alternativa,
Lucro (L) =Pq.q - (CF + CV)

Além destas classicas relacbes monetarias da producao, pode-se calcular uma
outra série de indicadores que podem ajudar sobremaneira 0 processo de
gestdo eficiente do agronegocio: Os pontos de nivelamento. O ponto de
nivelamento é uma situacdo no processo produtivo onde 0s precos
(determinados pela receita total) sdo exatamente iguais aos custos totais de
producao (investimento realizado). Desta forma, quando a RT > CT observa-se
cobertura dos CT no processo e, quando CT > RT existe problema de
remuneracdo. O ponto de nivelamento pode ser calculado tanto com base na
produtividade quanto em relacdo aos precos praticados pelo mercado. Além
disso, pode-se discriminar a analise do ponto de nivelamento por principais
categorias de custos (relativamente aos custos variaveis ou em relacdo aos
custos totais de producao).

A produtividade de nivelamento (PRN) é uma relacdo econbmica que
determina o nivel minimo de producdo que a empresa deve realizar para
proceder a cobertura de certo nivel de custo de producdo (custo variavel ou
custo total). Matematicamente a produtividade de nivelamento sobre os
custos variaveis (PNCV) e a produtividade de nivelamento sobre os
custos totais (PNCT) podem ser representados como:

PRNCYV = [(Producéo Esperada x CV) + RT] x 100 e,
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PRNCT = [(Producéo Esperada x CT) + RT] x 100

O preco de nivelamento (PN) é uma relagdo econdmica que determina o preco
necessario que a empresa deve obter no mercado para realizar a cobertura de
certo nivel de custo de producdo (custo varidvel ou custo total).
Matematicamente o preco de nivelamento sobre os custos variaveis
(PNCV) e a preco de nivelamento sobre os custos totais (PNCT) podem ser
representados como:

PRCV = [(Preco Esperado x CV) + RT] x 100 e,
PRCT = [(Prego Esperado x CT) + RT] x 100

4.4 - Exemplo de Andlise de Custos de Producdo de uma Empresa

Suponha uma empresa com a seguinte estrutura de custos totais de producéao:

Producédo | Custo Fixo Custo Custo Total Receita

@) (CF) | Variavel (CV) (CT) Total (RT) | “ucro (L)

0 10.000 0 10.000 0 ~10.000
1.000 10.000 5.000 15.000 20.000 +5.000
2.000 10.000 15.000 25.000 40.000 + 15.000
3.000 10.000 33.000 43.000 60.000 +17.000
4.000 10.000 52.000 62.000 80.000 + 18.000
5.000 10.000 75.000 85.000 100.000 | + 15.000
6.000 10.000 110.000 120.000 120.000 0

A capacidade instalada € para a geracdo de até 6.000 unidades de certo
produto por més e o preco de venda de cada unidade produzida é de R$ 20,00.
Dadas estas informacfes adicionais, e com base no ferramental econémico
apresentado anteriormente, pergunta-se:

a) Qual é o nivel de producdo que maximiza o lucro quando o preco de
venda é R$ 20,00? Logicamente que basta observar a sexta coluna da tabela
para verificar que, dada esta situacdo de mercado, o nivel 6timo a ser realizado
€ a producédo de 4.000 unidades por més com lucro de R$ 18.000.

b) Se o preco de mercado aumentar ou cair, 0 que acontece?
Considerando constantes os custos de producdo, para dado novo nivel de
preco, a empresa devera selecionar seu nivel de producdo que maximiza o
lucro ou minimiza as perdas, pois, 0 nivel 6timo ndo € uma situacao estatica.

c) A empresa pode selecionar um nivel de producao diferente do 6timo?
Sim, pois, os critérios de determinacdo de niveis 6timos de producdo sdo
apenas ferramentas auxiliares de tomada de decisdo. Caso 0 empresario
florestal deseje produzir 3.000 unidades por més ou 5.000 unidades por més,
estara apenas abrindo mado do lucro maximo, o que ndo significa
necessariamente prejuizo.

d) Qual é a produtividade de nivelamento sobre os custos variaveis e
custos totais para o nivel 6timo de producao escolhido? A produtividade
de nivelamento € um indicador econédmico que mostra o nivel de producdo que
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deve ser realizada para a cobertura dos custos de producdo. Matematicamente
temos:
PRN = [(Producao Esperada x Custo) + RT] x 100

Para o nivel 6timo encontrado (4.000 unidades/més) temos custo total (CT) =
62.000, Custo Variavel (CV) de 52.000 e receita total (RT) de 80.000. Utilizando
a formula acima, encontramos:

Para o CV — [(52.000 x 4.000) + 80.000] = 2.600 unidades por més é o nivel
de producéo que a empresa deve ter para cobrir os CV de producéo

Para o CT — [(62.000 x 4.000) + 80.000] = 3.100 unidades por més € o nivel
de producéo que a empresa deve ter para cobrir os CT de producéo.

e) Qual é o preco de nivelamento sobre os custos variaveis e custos
totais para o nivel 6timo de producéo escolhido? O preco de nivelamento é
um outro indicador econémico que mostra o nivel de preco que a empresa
deve obter para a cobertura dos custos de producdo. Matematicamente temos:

PN = [(Prego Esperado x Custo) + RT] x 100
Para o nivel 6timo encontrado (4.000 unidades/més) temos custo total (CT) =

62.000, Custo Variavel (CV) de 52.000, Preco (P) de 20,00 por unidade receita
total (RT) de 80.000. Utilizando a férmula acima, encontramos:

Para o CV — [(52.000 x 20) + 80.000] = R$ 13,00 por unidade produzida € o
nivel de preco que a empresa deve esperar para cobrir os CV de producéo.

Para o CT — [(62.000 x 4.000) + 80.000] = R$ 15,50 por unidade produzida é o
nivel de preco que a empresa deve esperar para cobrir os CT de producao.

A estrutura de custos médios ou unitarios de producdo da empresa analisada é
apresentada a seguir:

Producio Custp Fixo Cu_s,to Cust(? Total Cus_to Recgita
Médio Variavel Médio Marginal Marginal
@) (CFMe) | Médio (CVMe) |  (CTMe) (CMg) (RMg)
0 0,00 0,0 0,00
1.000 10,00 5,0 15,00 5,00 7 20,00 7
2.000 5,00 7,5 12,50 o T 00 ]
3.000 3,33 11,0 14,33 1900 | 2000
4,000 2,50 13,0 15,50 5300 —— 2000
5.000 2,00 15,0 17,00 200 | 2000 _
6.000 1,67 18,3 20,00 ! !

4.5 - Impactos Marginais da Producédo no Lucro Maximo
Antes de iniciar a analise sobre o processo de otimiza¢do, pode-se testar o que

acontece com o lucro da empresa quando ocasionamos por impactos
marginais na producgao. Neste processo, utiliza-se dois indicadores marginais
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da empresa: o custo marginal (CMg) e a Receita Marginal (RMg), conforme
pode ser observado na figura 3.4 e apresentados na tabela acima.

Lucro Maximo
! R$ 18.000 !
20.000
-1 Unidade produzida - \ + 1 Unidade produzida
15.000 + - 3'999/7 T -4
— I -Cmg =-23,00
10.000 + +Cmg=+19,00 | | + Rmg = + 20,00
—~ -Rmg =-20,00 | | Resultado = - 3,00
£ Resultado =-1,00 | | 7 ’
> 5.000 + v [ Z
g Lucro = R$ 19.999| I Lucro = R$ 17.997|
3 [
0 : : : —— : |
0 1.000 2.000 3.000 4.000 5.000 6.000
-5.000 + I Quantidade Produzida (q)
Nenhum outro nivel
de produgédo sera mais
-10.000 -~ eficiente que o lucro
Maximo

Figura 4.4 — Impactos Marginais da Produc¢édo no Lucro Maximo

Da andlise de custos totais da empresa realizada anteriormente, concluiu-se
gue o nivel de producdo mais eficiente seria a geracao 4.000 unidades com a
maximizacgédo de lucro no valor de R$ 18.000. Como podemos ter certeza entdo
de que né&o existe outra situacdo de producdo melhor do que esta? Para tanto,
pode-se testar os impactos marginais da producao ao redor do lucro maximo
calculado. Assim, caso a empresa decida ampliar a producdo em 1 unidade
adicional, ou seja, de 4.000 para 4.001 unidades, 0 que aconteceria com 0
lucro? Vejamos: para produzir uma unidade adicional a empresa utilizaria um
pouco mais dos fatores variaveis e, naquele intervalo de producao (entre 4.000
e 5.000 unidades) teria um custo marginal negativo de R$ 23,00 (desembolso)
e uma receita marginal positiva (por possuir uma unidade a mais para ser
vendida) de R$ 20,00. Como resultado desta decisédo, obteria um prejuizo de
R$ 3,00 nesta unidade e o lucro da empresa reduziria para R$ 17.997, que é
inferior a situacdao inicial.

Caso a deciséo fosse pela reducdo de 1 unidade do produto, ou seja, de
4.000 para 3.999 unidades, como se comportaria o lucro? Assim, pela reducéo
da producdo naquele intervalo (entre 3.000 e 4.000 unidades) a empresa
pouparia recursos variaveis e deixaria de ter um custo marginal de R$ 19,00,
porém, a reducdo na producdo (uma unidade a menos de produto) geraria uma
receita marginal negativa de R$ 20,00. Como consequéncia, obteria um
prejuizo de R$ 1,00 e o lucro da empresa reduziria para R$ 17.999, que é
inferior a situacao inicial.

Como conclusao, enquanto as condicdes de mercado permanecerem estaveis
(estabilidade nos precgos dos produtos e dos insumos), nenhum outro nivel de
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producdo serd mais eficiente do que o lucro maximo obtido. A seguir, procede-
se uma analise sobre como determinar o nivel 6timo de producao da empresa.

4.6 - O Nivel Otimo de Producéo

Qualqguer estudante familiarizado com os principios da teoria da producéo pode
intuitivamente identificar e estabelecer o nivel 6timo de uso eficiente de um
recurso ou o nivel 6timo de producéo. A rigor, ndo € preciso ser economista
para se saber que a medida que o valor da producéo adicional for maior do que
O preco pago ou O custo para obté-la, vale a pena ndo sO produzir como
também aumentar a producéo.

Por outro lado, ndo vale a pena produzir (ou deve-se reduzir a produgcao) caso
o valor do produto marginal (adicional ou extra) for menor do que o custo
(preco) para produzi-lo. Dai conclui-se que o ponto ideal (ponto que maximiza o
lucro) é aquele em que o valor do produto extra (isto é, adicional) é exatamente
igual ao custo (preco) do recurso utilizado na sua produgéo.

O problema, portanto, € determinar o nivel de produto em que 0s incrementos
nos custos e na receita sdo iguais. Para tanto, necessita-se lembrar do
conceito de receita marginal (RMg), a qual é definida como o valor adicionado a
receita total (RT = Pqg . q) quando uma unidade adicional de produto é vendida.

Para simplificar o raciocinio sobre a otimizacdo do produto, adota-se pressupor
que as decisdes do produtor individual ndo afetam o preco do produto®®. Dessa
forma, na visdo do produtor, o preco real do produto (sem considerar a
inflagdo) pode ser admitido como constante e, portanto, se o agricultor decide
nao produzir ou expande a produ¢cdo ao maximo, o preco de mercado pode ser
plotado como uma linha horizontal. Ha duas maneiras (ou regras) pelas quais
o produtor pode decidir o nivel 6timo de producéo.

A primeira regra, critério pelo lados dos produtos fisicos de producédo (ou pelo
lado do custo do fator utilizado) enuncia que o nivel 6timo de uso de um fator
variavel pode ser determinado pela igualdade entre o produto fisico marginal
desse fator (PFMg) e a relacdo entre o preco do insumo (Px) e o preco do
produto (Pq). Algebricamente, tem-se:

PFMg = (E—X) 2t

a

De onde surgiu tal critério de otimizacao? Vejamos:

®Esta pressuposicdo de mercado néo é irrealistica; simplesmente diz que a produgdo de um agricultor individual (por
maior que ela seja) é tdo pequena relativamente a oferta total no mercado que sua decisdo de aumentar ou diminuir a
producéo nédo sera percebida no mercado, isto €, o preco de mercado nédo variarad como resultado das decisdes desta
empresa. A quase totalidade dos produtos agricolas produzidos no Brasil tem esta caracteristica, uma vez que o
namero de produtores € muito grande, variando de alguns mil para uns produtos(como cacau, por exemplo) a mais de
um milhao para outros produtos(como milho, feijdo, mandioca e arroz).

“Uma outra maneira de apresentar esta relagdo ¢ através do valor do produto marginal (VPMg), em que VPMg ¢é igual
a Py . PFMg, ou seja, Pq. PEMg = P,.

86



L=RT-CT
L= (PaQ) - (Px.X) =0

L Q 4 P Xy OPx
- +X. 20y =
0 =(Pg.—< Q aQ) (Px 0 )=
L pg—prx X _0, onde ax Lt
6Q 6Q "0  PFMg

obtemos : PFMg = EX

Se o preco real do produto (Pq) aumenta, a razdo preco do fator/preco do
produto diminui. Isto implica um maior uso do fator, a fim de alcangar o 6timo
uso do mesmo, pressupondo-se constante Px. Enquanto o PFMg do fator for
positivo, a producdo aumentard com o maior emprego do fator, dadas as
condicbes normais de clima e sem a presenca de pragas e doencas. Uma
curva de oferta28 pode ser derivada através de alteracbes nos precos do
produto, computando-se o uso 6timo dos fatores e, entdo, substituindo esses
insumos na funcédo de producado a fim de estimar a producédo (oferta). O uso
otimo de um fator ndo mudara, se os precos de ambos [do fator (Px) e produto
(Pq)] aumentarem ou diminuirem pelo mesmo percentual. Se o preco do
produto (milho, por exemplo) aumentar em 10 por cento, mas ao mesmo tempo
0 preco de um fator importante aumentar em 10 por cento, a razao de preco
fator/produto néo se altera, e, consequentemente, a solucédo para o uso 6timo
do fator ndo muda.

A segunda regra para se decidir o nivel 6timo de producéo se da pelo lado do
produto (ou dos custos de producdo) e € a seguinte: os lucros sao
maximizados no nivel de producdo em que a receita marginal (RMg) se iguala
ao custo marginal (CMg). Algebricamente:

RMg = CMg ou,
Pq = CMg

De onde surgiu tal critério de otimizacdo? Vejamos:

L=RT-CT =0
oL ORT oCT
Q Q Q
QE:RMg—CMg:O
Q

RMg = CMg

Assim, esta regra de otimizacdo (RMg = CMg) forca os ajustamentos na
producao por causa das desigualdades em custos e retornos, na margem. Se a

% Como ser4 mostrado mais adiante, a curva de oferta mostra o quanto os produtores estar&o dispostos a produzir e
ofertar (isto é, colocar no mercado), dependendo do nivel de pre¢o. Quanto maior o preco que o produtor espera
receber, maior é a quantidade que ele desejara produzir.
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RMg, para qualquer nivel de producéo, excede o CMg (ou seja: RMg > CMg),
esta desigualdade simplesmente diz ao produtor que um lucro adicional (uma
vez que o lucro é a diferenga entre receita e custos) pode ser obtido, se ele
aumentar a sua producédo. Por outro lado, se 0 CMg excede a RMg, o produtor
deve reduzir a producado, pois a este nivel, a contribuicdo monetéria de uma
unidade adicional de produto (ou seja, o preco de mercado desse produto) é
menor do que o seu custo. Portanto, tem-se:

RMg > CMg : o produtor aumentard seu lucro, se produzir mais.
RMg < CMg : o produtor deve reduzir a sua produgao
RMg = CMg : o nivel de producéo € o que maximiza o lucro

Vamos exemplificar a situacdo da analise do nivel 6timo de producéo para a
relacdo insumo-produto de uma empresa com a seguinte funcéo de producéo q
= f(X1), (representada na tabela abaixo):

Producdo (q) Insumo Variavel (X;) PFMg PFMe
0 0 0
75 10 7,5 7,5

245 20 17,0 12,3
435 30 19,0 14,5
560 40 12,5 14,0
648 50 8,8 13,0
710 60 6,2 11,8
753 70 4,3 10,8
782 80 2,9 9,8
800 90 1,8 8,9
810 100 1,0 8,1
808 110 (0,2) 7,3

Dadas as informacfes da producdo e do insumo variavel utilizado, pode-se
calcular as principais relacdes fisicas de producado: produto fisico marginal
(PFMg) e produto fisico médio (PFMe), conforme observados na coluna 3 e 4
da tabela acima.

Sabendo também que o preco do produto (Pq) é de R$ 1,00 por unidade e que
0 preco do insumo variavel (Px) € de R$ 4,30 por unidade, utilizando-se o
critério pelo lado dos produtos fisicos marginais, pode-se obter o nivel 6timo de
producdo desta empresa.

P . . .
PFMg = =X = 430 _ 4,30 — critério de nivel 6timo
P, 100
q )

Conhecendo-se o critério de nivel 6timo, bem como todos os produtos fisicos
marginais do processo de producdo, pode-se determinar o nivel 6timo de
producdo como sendo de 753 unidades do produto, utilizando 70 unidades do
fator variavel de producgdo, conforme observado na figura 4.5. Qualquer
alteracdo do preco do insumo ou do preco do produto altera as relacbes
econdmicas e por consequéncia o nivel 6timo de producao.
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Figura 4.5 — Exemplo de funcéo de producao de uma empresa rural.

4.7 - A Curva de Oferta da Empresa no Curto Prazo

A curva de oferta de uma empresa individual deriva-se das funcfes de custos,
ou, mais precisamente, é a propria curva de custo marginal na por¢ao acima do
ponto de minimo da curva de custo variavel médio (CVMe) para o curto prazo;
ou acima da curva de custo total médio (CTMe), no longo prazo.

Para determinar o nivel 6timo de producédo, ou seja, a quantidade produzida
gue maximiza o lucro do empresario, vai-se utilizar os critérios de otimizacéo
analisados anteriormente. Como possuimos informacfes de producdo
associadas com os respectivos custos médios de producdo, utilizaremos o
critério pelo lado dos custos de producéo, ou seja, RMg = CMg.

A partir da estrutura de producéo e custos de uma empresa rural, representada
na figura 4.6, podemos determinar a sua oferta no curto e longo prazos, bem
como o impacto do preco sobre o lucro e a decisédo de produzir ou nao.

Ao nivel de preco de mercado igual a R$ 60,00 por unidade e, aplicando a
regra de decisdo para determinar o nivel 6timo de producdo (RMg = CMg), a
empresa maximiza o seu lucro no nivel igual a 50 unidades de produto, o que
significa o ponto A na figura 4.6. A area sombreada representa entdo o lucro
econdmico desta empresa, ja que o preco (P = R$ 60,00) cobre todos os
custos de producao (fixos e variaveis).
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Figura 4.6 — Custos, Receita e Lucro de uma Empresa (ou Propriedade Rural,
no Curto Prazo.

O que deveria fazer o empresério se o pre¢co de mercado do produto se
elevasse para R$ 70,00? Aplicando a regra de deciséo, ou seja, produzir onde
o CMg = RMg, ele encontraria o novo nivel 6timo de producédo na geracao de
52 unidades, ou seja, estaria no ponto B da curva de custo marginal, obtendo
com isto um nivel de lucro superior ao anterior. Assim, um aumento de preco
estimularia  um incremento da producdo. Nesta situagcdo, a empresa
sobreviveria tanto em curto prazo quanto em longo prazo.

O gue aconteceria com a producdo da empresa se o preco de mercado
recuasse para R$ 35,007 Pela regra, com preco mais baixo o empresario
deveria diminuir a sua producdo para o nivel de 43 unidades, ou seja, estaria
no ponto C da curva de custo marginal. O lucro econdémico desta situacao seria
igual a zero, ou seja, ele estaria no ponto de equilibrio da producédo, uma vez
que o preco (P = R$ 35,00) cobriria todos os custos médios de producdo. Nesta
situacdo, mesmo no médio prazo, o0 empresario continuaria produzindo, pois,
0s custos de oportunidade sobre os capitais fixos de producédo estariam
cobertos. Deve-se lembrar também que esta situacédo é caracterizada como a
gue permite iniciar a oferta da empresa no longo prazo.

O gue aconteceria com a producao da empresa se 0 preco de mercado
recuasse para R$ 20,00? Pela regra, com preco mais baixo 0 empresario
deveria diminuir agora a sua producao para o nivel de 36 unidades produzidas,
ou seja, estaria no ponto D da curva de custo marginal. Nesta situagao ele
obtém prejuizo, pois, ndo consegue cobrir os custos fixos de producéo. Desta
forma, deveria o empresério parar de produzir? Nao, pois, a este nivel de prego
ele cobre todos os custos variaveis de producéo e, no curto prazo, ele ainda
pode continuar produzindo.

O que aconteceria com a producdo da empresa se 0 preco de
mercado recuasse para R$ 10,00? Pela regra, com preco mais baixo o
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empresario deveria diminuir agora a sua producdo para o nivel de 32 unidades
produzidas, ou seja, estaria no ponto E da curva de custo marginal. Como o
custo variavel médio é maior do que este nivel de preco, o0 empresério teria um
prejuizo menor caso parasse de produzir.

Através deste procedimento, obtém-se as combinacfes entre o preco de
mercado e as respectivas quantidades produzidas, que correspondem a oferta
da empresa no curto no longo prazos. O aspecto mais importante a ser
considerado € o de que o empresario, somente podera ofertar no longo prazo
caso 0s custos totais de sejam cobertos.

4.8 - Agricultura: A Fixidez dos Ativos Afeta a Oferta

No item anterior foi mostrado que a oferta de uma empresa, no curto prazo, é a
propria curva de custo marginal no intervalo acima do ponto de custo variavel
médio minimo. No caso especifico da agricultura alguma modificacdo precisa
ser incorporada a teoria da oferta, a fim de que a mesma interprete
corretamente a realidade deste setor.

A discussao anterior da curva de oferta para uma empresa assumiu que todos
os fatores eram avaliados aos niveis de seus respectivos custos de
oportunidade. Como custo de oportunidade de producdo de um produto, os
economistas definem o valor dos produtos alternativos renunciados (em
condicbes de pleno emprego) que seria possivel obter com o0s recursos
considerados. O custo dos recursos para uma empresa € igual ao valor dos
recursos quando usados nos melhores empregos alternativos. Assim, para
assegurar-se dos servicos dos recursos, a empresa deve pagar por eles
guantias que eles obteriam naquelas utilizacdes alternativas.

Quando ha uma disparidade entre o custo real de um fator de producéo e o seu
custo de oportunidade, € necessario modificar o conceito de curva de oferta
para a empresa. A analise comeca com o reconhecimento de dois valores
distintos para um fator de producéo: (1) seu custo (valor) de aquisi¢ao; e (2)
seu valor de resgate.

O valor de aquisicdo de um fator € o que um empresario deve pagar pelos
fatores (terra, maquinas, benfeitorias, trabalho familiar). O valor de resgate pelo
fator é o valor que poderia ser obtido pelo agricultor, se ele desejasse vender o
fator em vez de uséa-lo na producdo em sua fazenda. Normalmente, os
recursos, uma vez utilizados na agricultura, tendem a permanecer em uso,
notadamente quando as oportunidades alternativas para emprego sao
limitadas, pois eles tem um baixo valor de resgate ou uso alternativo fora da
agricultura. Mesmo quando os precos agricolas estéo relativamente baixos, um
agricultor acha mais lucrativo usar trabalho e equipamentos para produzir
determinado produto, em vez de tentar trabalhar fora da propriedade e vender
seus equipamentos a precos de segunda mao. Em outras palavras, o valor de
resgate de tais recursos frequentemente esta abaixo de seus valores em uso.

O fato de os recursos agricolas terem um baixo valor alternativo resulta em
duas situagOes distintas. A primeira € que a curva de oferta da empresa (custo
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marginal) existe para um segmento mesmo abaixo da curva de custo variavel
meédio; e a segunda € que a curva de oferta da producéo agricola no agregado
é ineldstica, quando os precos estao em declinio.

A diferenca entre o valor de aquisi¢céo e o valor de resgate de um fator pode ser
visualizado nas curvas unitarias de custo (lado do produto) e na curva do valor
do produto marginal (lado do fator). A curva CTMa (que € igual a CTMe
anterior) é a curva de custo total médio, com os fatores avaliados a seus custos
de aquisi¢do, enquanto CVMa € a correspondente curva de custo variavel
meédio (CVMe). A curva CTMg é a curva de custo total médio com os fatores
calculados ao valor de resgate, enquanto CVMg é a correspondente curva de

custo variavel médio (Figura 4.7, primeiro grafico).

Se o0 preco do produto é Po, sabe-se que 0 empresario, que visa maximizar
lucro, vai procurar produzir o € obtém lucro zero, mas esté cobrindo os custos
de oportunidade de todos os fatores. Contudo, se ha uma grande diferenca
entre o que foi pago pelos fatores que poderia ser obtido por eles em outros
usos, entdo as curvas CTMr e CVMg passam a ser relevantes. A definicdo
anterior de uma curva de oferta, representando a por¢do da curva de custo
marginal da empresa acima da curva de custo variavel, requer uma
modificacdo. Especificamente, hd duas curvas de custo varidvel médio,
dependendo da pressuposicao sobre os valores do fator. A curva de oferta para
a empresa (propriedade agricola) deve incluir o segmento CB da curva de
custo marginal. Portanto, se o preco do produto cair a P;, 0 agricultor pode
ainda continuar a produzir durante um consideravel periodo de tempo pela
simples razdo de que o retorno por unidade (embora menos adequado se 0s
fatores fossem avaliados aos seus precos de aquisicao) € suficiente a luz do
valor desses fatores em outro uso (seus valores de resgate). Este fenbmeno é,
muitas vezes denominado fixidez dos ativos.

Em suma, certos tipos de fatores de producdo ndo sdo “consumidos’
completamente num determinado periodo de producdo. Os ativos fixos
declinam em valor ao longo do seu periodo de uso (vida util) e, portanto, ha
uma disparidade entre o seu valor de aquisicdo e o seu valor de resgate. E esta
modificacdo na curva de oferta da empresa que proporciona as condicdes
racionais para explicar a manutencdo dos niveis anteriores de producao,
mesmo com 0s precos em declinio.

Na realidade, o fato de o valor de resgate (custo alternativo na agricultura) ser
menor que o valor de aquisicdo faz com que a curva de custo marginal se
desloque para baixo (ou seja, para a direita). Assim, na Figura 4.7, segundo
grafico, pode-se melhor perceber como uma queda de preco no produto de Py
para P; ndo altera o nivel de producdo qo. Isto explica como o agricultor
mantém o seu nivel de producdo (mesmo utilizando a regra P = CMg), apesar
de uma reducdo no preco de seu produto, porque 0S Seus recursos estao
sendo remunerados ao nivel do custo de oportunidade da agricultura, que é o
valor de resgate.

92



O PA L Pa

! °

8 3 CMg,

'c £

3 3

g:; g:} CTMeA

5 SPy-——-~ CMg,

o L

5 5

g 3

5 5 CTMe,

(=} o Pe————=

° T |

3 i '

2 | g !

o o P o & s
9% q % q

Quantidade de produto Quantidade de produto

Figura 4.7 - Curva de Oferta da Empresa, no Curto Prazo, sob Diferentes
Valores (Precos) dos Fatores.

Uma outra maneira de analisar a teoria da fixidez dos ativos (agricolas) é
através das curvas do valor do produto marginal (VPMg) do fator produtivo
(lado do fator), em que o VPMg é igual ao produto fisico marginal (PFMg),
multiplicado pelo preco do produto Pg. Uma vez que o PFMg declina com o
maior emprego do fator (X), e o produtor € um tomador de preco (ou seja,
definido o nivel de Pq, este se mantém constante), o VPMg declina com X
(Figura 4.8). Se o preco unitario do fator (X) € Pa, 0 agricultor racional utilizara
Xa unidades do fator para produzir um produto. Admita que, apds a compra do
fator (uma colheitadeira, por exemplo), o preco do produto final (Pq) caiu de
Pg: para Pg.. Consequentemente o VPMg; cai para VPMg,. Ja vimos
anteriormente que o produtor racional reduziria 0 uso deste fator produtivo ao
ponto onde P, = VPMg.. Isto €&, ele reduziria o nimero de colheitadeiras
empregadas na producdo do bem de Xa para X;. Contudo, os economistas
observaram que, na agricultura, na realidade isto ndo ocorre. Na verdade,
quando os precos do produto caem, a maioria dos agricultores continuam a
produzir ao mesmo nivel e em alguns casos até aumentam a producdo. Isto é
exatamente o0 oposto do que se espera da teoria para outros setores da
economia.

A explicacdo pode ser encontrada no conceito de duplo valor (preco) para os
fatores de producédo (preco de aquisicdo e valor de resgate), antes discutido.
Uma colheitadeira adquirida para realizar uma tarefa especifica (a colheita) tem
pouca flexibilidade para ser usada fora da atividade para a qual foi inicialmente
comprada. Dado este fato, seu valor marginal tem um significado menor do que
o normal para as demais atividades econdémicas. Em outras palavras, o valor
gue o fazendeiro poderia obter de um néo fazendeiro ou mesmo de um outro
fazendeiro pela colheitadeira € provavelmente menor que o valor que ele pagou
pela maquina. Portanto, devido ao valor de o resgate (valor em uso fora do
propriedade agricola) ser menor que o preco de aquisicao, a colheitadeira (ou
outro fator qualquer) é mantida em seu uso atual. Na Figura 4.8, admita que Pr
representa o valor de resgate da colheitadeira. Assim, o preco do produto final
teria que cair substancialmente, antes que o numero de colheitadeiras na
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agricultura comecasse a cair, ou seja, antes observar-se-ia uma reducéo na
producdo agricola. Somente quanto o preco do produto caisse suficientemente
para deslocar a curva do valor do produto marginal para, digamos VPMQy,
haveria uma reducdo no uso da colheitadeira Xg.

Considerando-se que os ativos sdo fatores de producéo, deve-se admitir que
fatores varidveis como trabalho familiar também tém um valor de aquisi¢édo e
um valor de resgate. O agricultor que planeja um retorno de, digamos, R$
100,00/dia imputaria este retorno como parte dos custos unitarios de producéo.
Contudo, com a queda de preco do produto, ele constata que conseguiria,
trabalhando fora da agricultura, apenas R$ 80,00/dia. Desse modo, o valor de
resgate pelo seu trabalho € menor do que ele imaginava em seu plano (seu
custo de aquisicao) e, em consequéncia, ele permanece na agricultura.

Precgo do fator em R$/unidade

|
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I I
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Figura 4.8 - Ajustamentos no Uso dos Recursos na Agricultura com Declinio de
Precos do Produto, Segundo a Teoria da Fixidez dos Ativos.

4.9 - Curva de Oferta de Mercado (S, s)

O conceito de oferta da empresa € importante porque procura refletir as
relacdes de producdo e de custos a nivel de cada empresa individualmente,
mas € apenas um componente de um conceito ainda mais importante, que é a
curva de oferta de mercado (ou da industria). A curva de oferta de mercado é
uma relacdo que descreve quanto de um bem os produtores (todas as
empresas) estdo dispostos a ofertar, a diferentes niveis de precos, num
determinado periodo de tempo, dado um conjunto de condicées.

Estas condi¢des, que podem ser mantidas constantes ("ceteris paribus"™) num
dado periodo de tempo, sdo: numero de produtores, precos dos fatores de
producdo, mudanca na tecnologia, precos dos produtos competitivos, restricoes
institucionais, tais como a disponibilidade de crédito rural e a politica de precos
minimos, e as condic¢des climéticas, entre outras. Este conceito deixa claro que
a oferta total de mercado é obtida pela soma das quantidades de todas as
empresas individuais que produzem o produto. Convém ressaltar a importancia

94



do periodo de tempo por causa do seu impacto sobre a escala de producéo e o
namero de empresas no mercado. No curto prazo, tanto a escala como o
namero de empresas sdo fixos. Num periodo de tempo mais longo, as
empresas existentes podem mudar suas escalas e as empresas podem entrar
ou sair da industria.

O curto prazo é definido como um periodo de tempo curto demais para que
novas empresas comecem a produzir. O niumero de empresas no mercado €,
portanto, fixo, e a oferta da indUstria € a soma das quantidades ofertadas pelas
empresas individuais existentes. Admitindo, por simplicidade, que ha somente
quatro empresas que produzem um determinado produto, pode-se observar
que a oferta agregada deste produto, num dado momento, resulta da soma das
guantidades que todas as quatro empresas estariam dispostas a produzir e
ofertar no mercado, para cada nivel de preco. A industria € o conjunto de
empresas que produzem um certo produto.

No caso da agricultura, a “industria” seria a soma da produgdo de um
determinado produto por todas as propriedades rurais. Considerando-se que a
curva de oferta de uma empresa é a prépria curva de custo marginal (acima da
curva de custo variavel médio), a curva de oferta agregada de um produto é a
soma horizontal de todas as curvas de custo marginal das empresas que
estardo produzindo a mercadoria, no curto prazo. A Tabela 4.1 e a Figura 4.8
ilustram um exemplo hipotético da oferta agregada de um produto produzido
por quatro empresas.

Tabela 4.1- Derivacdo da Curva de Oferta de Mercado com Base nas Curvas
de Oferta de 4 Empresas Hipotéticas.

Preco PRODUCAO POR EMPRESA E MERCADO
(R$/unidade) A B C D MERCADO

0,00 0 0 0 0 0

2,00 0 0 0 0 0

4,00 20 0 0 0 20 (a)
6,00 38 30 0 0 68 (b)
8,00 50 50 0 0 100 (c)
10,00 58 65 30 0 153 (d)
12,00 65 75 60 30 230 (e)
14,00 70 83 80 60 293 (f)
16,00 75 87 90 80 332 (g)
18,00 80 90 95 90 355 (h)
20,00 83 92 100 95 370 (i)

Para cada uma das quatro empresas, os dados representam a curva de oferta
da empresa individual, acima da curva de CVMe. A empresa A € a empresa de
baixo custo, e seu CVMe minimo € de R$ 4,00 por unidade para 20 unidades
de produto. Qualquer preco unitario abaixo de R$ 4,00 faz com que esta
empresa deixe de produzir e, portanto, sé estara produzindo quando 0s precos
forem iguais ou superiores a R$ 4,00. Um aumento de pre¢o para R$
6,00/unidade estimula a empresa B a produzir 30 unidades, e a empresa A
produzira 38 unidades, resultando, em consequéncia, numa quantidade
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ofertada (industria) de 68 unidades, a este nivel de preco. Como o aumento de
preco do produto para R$ 10,00 e R$ 12,00, respectivamente, as empresas C e
D comecarao a ofertar o produto. Consequentemente, o pre¢co minimo ao qual
as quatro empresas estardo produzindo é de R$ 12,00. A este preco, a oferta
de mercado sera de 230 unidades.

A empresa D é a empresa de custo mais elevado no mercado (esta empresa
pode, talvez, representar aquele agricultor, cuja propriedade ndo tem solos com
alta fertilidade e que para produzir é obrigado a incorrer em elevados custos).
Ela € muitas vezes denominada de empresa marginal, uma vez que é a ultima
empresa a entrar no mercado quando os precos sobem, e é a primeira a deixar
de produzir quando os precos caem. Ao preco de R$ 12,00, a empresa
marginal estd conseguindo um retorno apenas suficiente para cobrir os custos
de oportunidades (lucro zero), enquanto as outras trés empresas estao obtendo
lucros porque seus custos unitarios de producdo sdo inferiores ao preco
recebido.

Empresa A P Empresa B P Empresa C P Empresa D
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Figura 4.8 - Derivacdo da Oferta de Mercado, Numa Situagdo Hipotética de
Quatro Empresas.

Somando as curvas de custo marginal das empresas individuais obtém-se a
curva de oferta de mercado. Com o aumento de preco para R$ 6,00, a empresa
A expandird sua producdo ao longo de sua curva de custo marginal (CMga).
Consequentemente, do ponto a ao ponto b (Figura 4.8) a curva de oferta de
mercado é simplesmente a curva de custo marginal da empresa A. Ao preco de
R$ 6,00, a empresa B entra no mercado e sua producao é acrescentada a da
empresa A.
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Assim que o preco aumenta de R$ 6,00 para R$ 10,00, a producdo de ambas
as empresas aumenta, uma vez que elas maximizam seus lucros, expandindo
suas producdes ao longo de suas respectivas curvas de custo marginal. Desse
modo, o0 segmento bc da curva de oferta de mercado é composto das curvas
de custo marginal das empresas A e B. Ao ponto d, a empresa C entra no
mercado e ao ponto e € a vez da empresa D. Ao preco de R$ 18,00/unidade, a
curva de oferta agregada indica que 355 unidades de produto serdo ofertadas
pelas quatro empresas: 80 pela empresa A, 90 pela empresa B, 95 pela
empresa C, e 90 pela empresa D. Portanto, a curva de oferta de mercado, para
todos os niveis de preco, é representada pelo segmento abcdefghi.

4.10 - A Elasticidade-Preco da Oferta (EPS)

A curva de oferta, como foi visto, mostra a relacdo entre os precos de um
produto e as quantidades que os produtores estdo dispostos a ofertar, por
unidade de tempo. Ao contrario da demanda, na oferta os precos se
correlacionam positivamente com as quantidades, ou seja, a medida que o
preco de um produto aumenta, maior é a quantidade que os produtores
desejardo produzir e vender. Esta relacdo positiva entre preco e quantidade
ocorre por duas razoes:

a) A expansao da producdo de cada empresa segue ao longo da sua curva de
custo marginal, o qual devido a lei dos rendimentos decrescentes, aumenta
com a producéao.

b) O aumento de preco estimula outras empresas a entrar no mercado,
aumentando a producdo. A resposta do produtor as variagbes em precos do
produto pode ser medida através da elasticidade-preco da oferta, a qual &
conceituada de modo analogo a elasticidade-preco da demanda.

A elasticidade-preco da oferta (EPS) expressa a mudanca percentual na
guantidade ofertada de um produto em resposta a uma variacdo relativa no
preco, outros fatores mantidos constantes. Em termos algébricos, tem-se:

A P, +P,
EPSponw:i—Q.E ou EPSam:——QM

= . (Equacéo 1)

P Q AP (Q, +Q,)

Considerando-se que um aumento na quantidade ofertada estad normalmente
associado a um aumento no preco, o sinal do coeficiente da E é sempre
positivo.

Um resumo para os diferentes valores da elasticidade-preco da oferta podem
ser observados no quadro a seguir:

Valor da EPS calculada Tipo de Oferta
=0 Perfeitamente inelastica
>1 Elastica
=1 Elasticidade Unitaria
<1 Inelastica
o0 Perfeitamente elastica
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A exemplo da demanda, ha cinco tipos de elasticidade-preco da oferta:
elastica, inelastica, elasticidade unitaria, elasticidade perfeitamente elastica e
elasticidade perfeitamente inelastica. Uma oferta elastica tem um coeficiente
EPS maior do que um, ou seja, a variagao relativa na quantidade é maior que a
correspondente mudanga percentual no preco, neste caso, dizemos que a
producdo € muito sensivel as variacdes do preco de mercado.

Uma oferta inelastica (EPS < 1) tem um coeficiente positivo e menor do que
um, ou seja, a quantidade ofertada varia relativamente pouco em comparacéo
com as mudancas no preco, neste caso, a producdo é pouco sensivel as
variacdes do preco de mercado. Uma curva de oferta unitéaria (EPS = 1), tem
coeficiente igual a um, e isto significa que uma mudanca relativa na quantidade
ofertada é exatamente igual & variagcao percentual no preco.

Uma elasticidade igual a zero significa que uma oferta fixa, ndo havendo
nenhuma variacdo na quantidade ofertada em resposta as variacées no preco
do produto. Neste caso, a oferta € perfeitamente inelastica. Esta situacao
reflete a realidade de muitos produtos agricolas, cuja producdo € sazonal, e
entre uma safra e outra ndo na possibilidade de aumentar a quantidade
ofertada no mercado (supondo-se ndo haver estoques e nao ser possivel
importar no curtissimo prazo), mesmo gque 0s precos tenham se elevado. Uma
oferta perfeitamente elastica tem coeficiente igual ao infinito e representa
uma situacdo da agropecudria onde o produtor € tomador de precos. Nesta
situacdo, uma vez determinado o preco de mercado, o produtor apenas pode
decidir se vai ou ndo vender a producdo, sem capacidade alguma de altera-lo
ao seu favor.

Para curvas de oferta lineares, pode-se inferir as suas elasticidade com base
nos eixos em que elas interceptam (Figura 4.9). Uma curva de oferta que corta
a origem tem elasticidade unitaria. Qualquer curva de oferta que corta o eixo
horizontal (Q) é inelastica, mas se cortar o eixo vertical (P) é elastica. Convém
observar, entretanto, que na parte b da Figura 4.9, a curva de oferta S, € mais
elastica do que a S;, embora ambas sejam elasticas. Do mesmo modo, na
parte c, a curva de oferta S; é mais inelastica do que S,, embora as duas sejam
inelasticas.
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Figura 4.9 - Elasticidade da Oferta para Curvas de Ofertas Lineares.
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A expressao algébrica da elasticidade da oferta mostrada na equacédo 1 ,
também € usada para estimar a elasticidade no ponto (ou seja, hum
determinado ponto sobre a curva de oferta), é Util quando se conhece a relagéo
matematica entre preco e quantidade. Entretanto, muitas vezes néo se dispde
da equacdo matematica entre P e Q, mas se conhece duas combinacdes de
preco e quantidade (como na Figura 4.10) e, neste caso, pode-se calcular a
elasticidade-preco da oferta, utilizando-se a formula da elasticidade-arco:

g - [(Q2-QL/[(Q2+Q1)]/2
[(P2-P1)]/[(P2+ P1)]/2

Suponha que, em 2016, ao preco de R$ 11,00, por saca os produtores
ofertaram 10 milhdes de sacas de um produto, e no ano seguinte, o preco
subiu para R$ 14,00 R$ por saca e os agricultores venderam 11 milhdes de
sacas. Neste caso, a elasticidade-preco da oferta entre os pontos A e B (Figura
4.3) é de:

o (11-10)/(11+10)/2 _1/105 00952 _
(14-11)/(14+11)/2 3/125 0,24 !

Isto significa que, nesta porcéo de curva de oferta, um aumento de 1 por cento
no preco do produto deve contribuir para que a quantidade ofertada aumente
em torno de 0,4 por cento no proximo ciclo de producéo.

14,00

o em R$ por saca

= Pre

-
(=
o

0 1" 14

Quantidade em milhdes de toneladas

Figura 4.10 - Curva Hipotética de Oferta de um Produto

As curvas de oferta dos produtos agricolas exibem diferentes elasticidades, e
mesmo um determinado produto pode ter coeficientes diferentes de
elasticidades entre regifes e entre periodos de tempo (curto e longo prazo).
Alguns produtos séo altamente elasticos, ou seja, uma pequena mudanca no
preco resulta em grande variacdo na quantidade ofertada. Para outros, a oferta
€ muito inelastica, significando que uma variagao relativa no preco tem pouco
efeito sobre a quantidade ofertada. A questdo que naturalmente surge é: que
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fatores afetam a magnitude da elasticidade da oferta? Os principais fatores
sao:

a) O formato da curva de custo marginal das empresas.

De um modo geral, se as empresas existentes no mercado podem expandir a
producdo com apenas pequenos aumentos no custo marginal, a curva de
oferta de mercado serd mais elastica do que no caso onde o CMg aumenta
rapidamente com a expansao da produgdo. Em outras palavras, se a funcao
de custo marginal para todas as empresas que produzem um determinado
produto é relativamente plana (pouco inclinada) (como ocorre com a empresa
D na Figura 4.1), entdo a curva de oferta de mercado sera relativamente
elastica.

Se, por outro lado, as empresas tém curvas de CMg similares a da empresa A
(Figura 4.8), o custo de produzir uma unidade adicional aumenta rapidamente e
a curva de oferta de mercado, composta por tais empresas, sera relativamente
inelastica. Este fator € importante para explicar as diferencas nos coeficientes
de elasticidade de oferta entre produtos agricolas. Por exemplo, a curva de
oferta para feijdo (exceto para aqueles poucos com alta tecnologia, incluindo
irrigacdo) parece ser mais inelastica do que a de soja. Por ter ocupado as
terras melhores e mais férteis, a producéo de soja expandiu-se rapidamente e
sem custos extras elevados, pelo menos até o momento em que havia terras
de boa qualidade disponiveis. Por outro lado, o feijdo, que, de um modo geral,
ocupa terras marginais e de baixa fertilidade, s6 se expande com custos
marginais crescentes, requeridos para aumentar a capacidade produtiva dos
solos. E de se esperar que quanto maior a produtividade para cada R$ gasto
na producdo de um produto, mais elastica deve ser a curva de oferta deste
produto.

b) Diferengas na estrutura de custos entre as empresas existentes e as
potenciais.

Se a diferenca de custos unitarios entre as empresas potenciais (que desejam
entrar no mercado) e as existentes for pequena, a curva de oferta de mercado
sera mais elastica do que no caso onde as curvas de custos das empresas
potenciais sdo mais elevadas que as das existentes. Se todas as empresas
potenciais tém curvas de custo apenas levemente acima do nivel de preco de
mercado do produto, pequenos aumentos no preco estimulam um grande
namero de novas empresas a entrar no mercado, e, consequentemente,
expandindo a producdo. Este fator explica em parte por que a elasticidade da
oferta para muitos produtos agricolas é relativamente elevada, uma vez que ha
um grande numero de produtores potenciais. Um aumento no pre¢o da soja,
em comparacdo ao pre¢o do milho, faz com que os agricultores reduzam a
area que seria destinada para o milho e passem a cultivar mais soja,
aumentando a oferta deste produto, como ja ocorreu em varias oportunidades,
em especial na safra 2016/2017. Quanto mais versateis os recursos (de modo
que facilite a utilizacdo dos mesmos na producdo de um ou de outro produto) e
qguanto menor a diferenga nos custos entre as empresas que ja produzem o
produto e as potenciais, mais elastica é a curva de oferta deste produto.
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c) Periodo de tempo para ajustamentos na produc¢éo

Considerando-se que a oferta € definida como as quantidades que o0s
produtores estdo dispostos a colocar no mercado, por unidade de tempo, o
periodo de duracdo de tempo implicito no conceito terd um impacto sobre a
capacidade de resposta dos produtores. Quanto maior o periodo de tempo, a
curva de oferta tende a ser mais elastica, porque havera mais tempo para
ajustamentos na producao.

De um modo geral, pode-se diferenciar quatro periodos de tempo: o curtissimo
prazo, o curto prazo, o médio prazo e o longo prazo. O curtissimo prazo é um
periodo de tempo tdo curto que ndo ha possibilidades de mudancas nem nos
fatores varidveis. Normalmente é um periodo de um ou poucos dias e, neste
caso, a oferta serd limitada a quantidade disponivel em estoque. Cada produto
tem um diferente periodo de tempo em que é impossivel alterar a sua producao
(oferta relativamente inelastica ou até perfeitamente inelastica, como a curva
de oferta Smcp da Figura 4.11).
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Figura 4.11 - Diferentes Curvas de Oferta, Segundo o Periodo de Tempo.

Por exemplo, o curtissimo prazo na oferta de leite pode ser apenas de um dia,
pois um aumento de preco do leite no dia (tp) pode resultar no aumento da
quantidade ofertada no dia seguinte (t1), uma vez que, estimulados pelo maior
preco, os pecuaristas podem decidir a ordenhar mais suas vacas ou a usina a
destinar menos leite para fins industriais. Para um produto como carne suina, o
curtissimo prazo pode ser um periodo de algumas semanas. Um aumento
repentino no prego da carne pode estimular os suinocultores a abater seus
animais mais cedo. Por outro lado, uma vez colhida a safra de feijdo das
aguas, em janeiro, o0 curtissimo prazo €, no minimo, de quatro meses (colheita
da safra da seca).
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O curto prazo é um periodo definido como sendo longo suficiente para que a
oferta de um produto possa ser alterada, mas apenas devido a ajustes nos
fatores variaveis, sem possibilidades de mudancas nos fatores fixos (como
equipamentos e economias de escala). No caso da pecuaria leiteira, devido a
elevacdo no preco do produto, o pecuarista pode aumentar a suplementacéo
de racdo e, em poucos dias, pode conseguir um aumento na producdo. Ja o
suinocultor, mesmo que forneca uma maior quantidade de racdo (milho +
concentrado proteico), s6 terd a sua producdo de carne aumentada apés
algumas semanas (curva de oferta Scp da Figura 4.11).

O médio prazo ja é um periodo de tempo suficiente ndo s6 para alterar as
quantidades usadas dos fatores variaveis, mas também para ajustar alguns
fatores fixos. Por exemplo, no caso de pecuarista, admitindo-se que sua area
de pastagem ainda permite uma maior capacidade de suporte, ele pode
adquirir algumas novas matrizes; ou no caso do suinocultor, admitindo-se
ociosidade em sua estrutura produtiva, ele poderia comprar mais algumas
matrizes (curva de oferta Smp da Figura 4.11).

O longo prazo (ou horizonte de planejamento) € um periodo de tempo longo
suficiente para permitir a empresa ajustar a escala de producdo, o0s
equipamentos e as benfeitorias, em resposta as mudancas em preco. Este é o
periodo de tempo associado com as curvas de custo de longo prazo. No longo
prazo, o produtor de leite poderia construir novos estabulos, aumentar area de
pastagem, adquirir mais matrizes e, assim, aumentar a producao. O suinocultor
poderia ampliar o nimero de galpdes, plantar mais milho e adquirir mais
matrizes. Portanto, o longo prazo € um periodo suficientemente longo, de tal
modo que:

1) O numero de produtores pode mudar;

2) O tamanho de cada unidade de producéo (cada propriedade) pode variar;
3) Cada unidade de producao pode alterar todos os fatores de producéo;

4) De "2" e "3" se conclui gue pode haver mudanca tecnoldgica.

A curva de oferta neste periodo de tempo é a mais elastica de todas (curva Slp
da Figura 4.11).

Em conclusao, associando o fator b (estrutura de custo) com o fator ¢ (periodo
de tempo), pode-se dizer que, de um modo geral, os produtos agricolas com
elevada proporcdo dos custos fixos (terra, méo de obra familiar, edificacfes e
equipamentos) relativamente aos custos totais tém curva de oferta mais
inelastica (do que os produtos com maior propor¢ao dos custos variaveis), e o
tempo de ajuste ou de resposta € maior, ou seja, 0s produtores rurais
necessitam de um periodo de tempo maior para poder responder as variacdes

em preco.
d) Grau de estabilidade das expectativas dos empresarios
As expectativas das produtores desempenham um importante papel na

resposta da quantidade ofertada devido as mudancas no preco do produto. Se
os produtores de milho, por exemplo, tem razdes para esperar que as
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mudancas de preco sdo estritamente temporéarias, eles estardo menos
inclinados a realizar mudancas em sua producao do que se eles sentem que as
alteracdes de precos sdo de carater mais permanente.

Portanto, uma pequena mudancga de pregco que 0s produtores esperam ocorrer,
com um elevado grau de certeza, trara aumentos maiores na producao do que
uma grande elevacdo de preco que os agricultores ndo acreditam que sera
mantida no futuro. A razdo para isto € que a maioria dos processos de
producdo, notadamente na agricultura, requerem um longo periodo de tempo, e
poucos recursos podem ser realocados, uma vez o processo ter sido iniciado.
Este é um aspecto importante que os responsaveis pela elaboracéo da politica
agricola brasileira devem ter em mente, pois as mudancas constantes das
regras como tem acontecido nos ultimos anos geram intranquilidades e
incertezas e ndo contribuem para o aumento da producdo. Quanto maior a
certeza nos precos esperados, maior a resposta da producdo as mudancas de
preco, e mais elastica a curva de oferta futura.

e) Produto armazenavel

Um agricultor com um produto perecivel e sem condicdes de armazena-lo tem
pouca escolha a ndo ser vendé-lo a qualquer pre¢co. Consequentemente, uma
mercadoria que ndo é estocavel (como os hortigranjeiros, por exemplo) tera
uma oferta mais inelastica do que um produto que pode ser armazenado
durante um longo periodo de tempo. Produtos armazenaveis apresentam
maiores respostas as mudancas no preco e, portanto, eles exibem maior
elasticidade de oferta.

f) Facilidade de realocacdo dos recursos

A elasticidade da oferta € uma funcdo das oportunidades alternativas de usos
para os fatores utilizados na producdo de uma mercadoria. Se 0s insumos nao
tém usos alternativos, a oferta tenderd a ser inelastica e os produtores néo
serdo capazes de responder muito a mudancas no preco. A Tabela 4.2
apresenta a elasticidade-preco de oferta de alguns produtos agricolas para o
Brasil e para os EUA.

O conhecimento dos coeficientes de elasticidade-preco de oferta € importante,
pois eles podem orientar as decisfes de politica de precos. Por exemplo, se
houvesse interesse do governo em reduzir a producdo de um produto, cuja
elasticidade é relativamente elevada, bastaria provavelmente uma pequena
reducdo no preco minimo. Entretanto, uma escassez de feijdo s6 poderia ser
resolvida com uma substancial elevacado no preco minimo deste produto, uma
vez que sua oferta é relativamente inelastica a preco.

Com base nos fatores que afetam a elasticidade, os resultados mostram que as
atividades de ciclo mais longo (café, carne bovina e leite) tendem a ser menos
elasticas a preco que as culturas de ciclo médio ou curto, como soja e carne de
frango. Os produtos de subsisténcia como feijado e milho sdo mais inelasticos a
preco que a oferta de culturas mais orientadas para o mercado, como cafe,
carne bovina, soja e carne de frango.

103



Tabela 4.2 - Estimativas de Elasticidades-Precos de Oferta de Alguns
Produtos Agricolas, Curto e Longo Prazos, Brasil e EUA.

Produto Brasil Estados Unidos
Curto Prazo Longo Prazo (Curto Prazo)

Acucar 0,26 0,60 -
Algodao 0,19 0,65 0,40

Arroz 0,31 0,80 -
Batata Inglesa 0,34 0,45 0,80
Carne Bovina 0,30 0,60 0,50
Carne Frango 0,95 1,50 0,90
Carne Suina 0,40 0,60 0,60
Cebola 0,13 0,45 0,34

Feijdo 0,15 0,30 -
Leite 0,27 0,50 0,30
Milho 0,35 0,70 0,80
Ovos 0,70 1,20 1,20
Soja 0,80 1,40 0,85
Tomate 0,45 - 0,16
Trigo 0,50 0,70 0,50
ALIMENTOS (agregado) 0,20 0,40 0,20

Fonte: varios autores.

Durante muitos anos foi mais ou menos generalizada a crenca de que a oferta
de produtos agricolas, nos paises em desenvolvimento, ndo responderia ou
responderia muito pouco aos estimulos dos precos. A razdo para essa
pequena resposta estaria na forma da divisdo estrutural das propriedades,
dominadas, de um lado, por vastos latifindios ndo interessados na
maximizacdo de lucros, ou de outro lado, por milhares de minifindios nao
integrados na economia de mercado.

Os resultados de pesquisa, contudo, mostram que nao existem razdes para
acreditar que a oferta de produtos agricolas, no Brasil, responda menos aos
precos do que nos Estados Unidos, por exemplo. Os casos de soja e carne de
frango ilustram que a oferta desses dois produtos tem grau de elasticidade-
preco muito proximo entre ambos o0s paises. Na realidade, essa crenca
decorria do fato de n&do adocdo tecnoldgica, ou seja, um pais em
desenvolvimento como o Brasil, adotando pacotes tecnolégicos avancados
como ocorre com o0s sistemas produtivos de soja e frango pode ter uma curva
de oferta com resposta tdo rapida quanto um pais desenvolvido. Em outras
palavras, € a tecnologia que faz a diferenca.

4.11 - Principais Movimentos da Oferta
Ao estudar a oferta, é possivel verificar a existéncia de dois movimentos
principais causados por uma seérie de variaveis exodgenas (externas ao

processo da producdo) que vao afetar o equilibrio do mercado. Na figura 3.12,
podemos observar tais movimentos.

104



P A S1
S, s,
Redugao na
Oferta
w
~
S A
Aumento na
Oferta
Q Q
Variagéo na: Variagdo na:
Quantidade Ofertada Oferta

Figura 4.12 - Principais movimentos da Oferta

a) Variacdo na Quantidade Ofertada: este € um efeito causado Unica e
exclusivamente pela variacdo do preco do produto agropecuario no mercado.
Desta forma, conforme pode ser observado no primeiro grafico da figura 4.12,
para dada variagdo do preco no mercado, os produtores rurais vao se deslocar
ao longo das suas funcdes de oferta para determinar o novo ponto de producao
que deverd ser realizado no proximo ciclo produtivo. Por exemplo, com a
elevacdo dos precos de Py para P;, as quantidades Ofertadas deverdo ser
ampliadas de Qo para Q1 no préximo processo produtivo.

b) Variacdo na Oferta: Este efeito € causado por todas as demais variaveis
gue ndo o preco. Entre elas, podemos citar os custos de producédo (precos dos
fatores produtivos), a tecnologia, o niamero de produtores, o tamanho da area
de producdo, a expectativa dos produtores em relacdo ao mercado futuro, o
efeito do clima, a incidéncia de doencas e ataque de insetos. Neste caso, vai
ocorrer um deslocamento paralelo da funcédo oferta, para a direita ou para a
esquerda da oferta inicial dependendo do fator causal, conforme apresentado
no segundo grafico da figura 4.12.

4.12 - Fatores Deslocadores da Oferta

Conforme ja referido, as relacdes de oferta de mercado para a agricultura ou
outro setor séo relacées do tipo "ceteris paribus”, isto €, as relacdes mostram
as quantidades que serdo ofertadas (Qs) aos varios niveis de precos (P),
mantidos constantes todos os outros fatores que também afetam a oferta, tais
como: precos dos insumos (Px), precos dos outros produtos que podem ser
produzidos com os mesmos recursos (Po), tecnologia (T), numero de
empresas ou produtores (N), expectativas quanto ao futuro (E), clima (C), e
capacidade da planta ou tamanho da area de producdo (A), entre outros
fatores. Pode-se expressar esta relacdo atraves da seguinte funcao:
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Qs =f(P/Px,Po,T,N, E,C, A)

Portanto, além do preco do Produto (P), que ja foi abordado detalhadamente,
far-se-4o agora algumas consideracdes sobre os outros fatores que afetam a
oferta de produtos agricolas. Em termos didaticos, esses fatores poderiam ser
reagrupados em: econdmicos, ecoldgicos, tecnologicos, institucionais e de
incertezas. Esses fatores podem atuar em conjunto ou isoladamente e,
dependendo das forcas de cada um, eles podem deslocar a curva de oferta
para a direita ou para a esquerda.

E por esta razdo que eles também sdo conhecidos como fatores
deslocadores da oferta. Por exemplo, a curva de oferta pode deslocar-se para
a direita (de Sp para Sy, na Figura 4.12 acima), se uma ou mais de uma das
seguintes alteracdes acontecerem: queda nos pre¢cos dos insumos, reducéo
nos precos dos produtos competitivos, melhoria tecnolégica (introdugéo de uma
nova variedade ou raca, por exemplo), aumento do namero de produtores,
clima favoravel (chuva e temperatura nas €épocas em que as plantas
necessitam de agua e calor) e aumento da area cultivada, entre outros.

Uma mudanca da curva de oferta (de Sy para S1 ou Sy) significa que mais ou
menos de um produto sera oferecido no mercado, ao mesmo nivel de preco Py,
por exemplo. Ao preco Py, diz-se que houve um aumento da oferta de Qq para
Q1, ou diminuicdo para Q. e se deve a outros fatores que ndo o preco do
produto (uma vez que o preco foi mantido consoante em Pg. Dos varios fatores
deslocadores da curva de oferta, serdo analisados apenas dois (precos dos
insumos e tecnologia), 0s quais sdo, sem duvida, 0os mais importantes e
responsaveis pelas principais mudancas da oferta.

4.12.1 - Precos dos Insumos

Mudancas nos prec¢os dos insumos (Px) usados para produzir um determinado
produto tém um impacto direto sobre a oferta. Ja foi demonstrado que tanto o
custo marginal (CMg) como o custo variavel médio (CVMe) e o custo total
meédio (CTMe) tém uma relacédo direta com os precos dos insumos, de modo
gue um aumento no preco de um fator de producdo aumenta o custo marginal
de (CMgo para CMg;) e o custo varidvel médio (de CVMe, para CVMe,), ou
seja, desloca para esquerda a curva de CMg e para cima as curvas de CVMe e
CTMe, Figura 4.13.

Isto significa que se o preco de um insumo aumenta, mantido tudo o mais
constante, o custo por unidade de producdo também aumenta. Este aumento
no Px sera refletido na curva de oferta de que os produtores estardo dispostos
a ofertar uma determinada quantidade (Qo, por exemplo) somente a um preco
maior (P2). O impacto do aumento nos precos do insumo é um deslocamento
para a esquerda da curva de oferta de Sy para S; (Figura 4.13). Por outro lado,
uma diminuicdo nos precos do insumo deslocara a curva de oferta para direita,
significando que os agricultores estdo agora dispostos a ofertar uma dada
guantidade a um preco menor. Conforme foi mencionado, um aumento no uso
de um fator (e, portanto, um aumento na producdo de uma mercadoria) pode
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ocorrer como resultado ou de uma elevagcéo no preco do produto ou de uma
reducado no preco do insumo (PFMg = Px/Pq).
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Figura 4.13 - Efeito do Aumento dos Precos dos Insumos sobre as Curvas de
Custos de uma Empresa (Propriedade Rural) e a Oferta de Mercado.

Assim, a produgdo permanecerd em Qp, apesar do aumento no preco do
produto de Py para P1, se 0s precos dos fatores aumentarem em uma quantia
suficiente para deslocar a curva de oferta de Sy para Sy, ou vice-versa.

E por esta raz&o que os produtores reclamam quando os precos dos principais
insumos (racado, fertilizantes, 6leo diesel, fungicidas, herbicidas, inseticidas,
maquinas) aumentam mais rapidamente que os precos de seu produtos. O
indice de paridade (IP) € um importante indicador da evolucédo dos precos dos
produtos relativamente aos pre¢os dos insumos utilizados na producéo. Este
indice, também conhecido como relacdo de troca € a razdo, multiplicada por
100, entre o indice de precos recebidos (IPR) pela venda do producdo no
mercado e o indice de precos pagos (IPP) pelos agricultores na compra de
fatores de producéo, relativamente a um determinado ano-base.

O indice de paridade acima de 100, num determinado periodo, significa que os
precos recebidos pelos agricultores cresceram mais do que o0s precos dos
insumos por eles adquiridos. O resultado abaixo de 100, ao contrario, indica
uma situacdo desfavoravel para a agricultura. A posicdo de paridade,
evidentemente, ocorre quando o indice é igual a 100, e isto mostra que,
naquele periodo, os pre¢cos dos produtos (IPR) e dos insumos (IPP) tiveram
aumentos proporcionalmente idénticos.

O indice Precos Recebidos pelos produtores (IPR), calculado pelo CIA (Centro
de Informacdes do Agronegdcio) da UFPR, com dados da SEAB/DERAL/DEB,
para a base 100 em novembro de 2009, indicava ser de 104,62 em maio de
2017. Isso significa dizer que, no agregado de todos os 11 produtos
agropecuarios analisados, na média, os precos subiram 4,6% acima da inflagéo
(que foi de 21,8%) no periodo analisado. Por outro lado, o indice Geral de
Precos Pagos pelos produtores (IPP), calculado pelo CIA (Centro de
Informacgbes do Agronegdcio) da UFPR, pesquisa pre¢os para os 19 grandes
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grupos de produtos que representam 0s iNSUMOS, Servicos e recursos basicos
para a producdo agropecuaria e que contemplam a grande maioria dos
insumos e demais fatores de producdo utilizados na agropecuaria, era, em
maio de 2017, de 85,47, ou seja, 0s precos dos insumos se elevaram
relativamente menos do que a inflagdo acumulada (leia-se queda de 14,5%).
Cabe ressaltar que o custo da méao de obra foi um dos fatores de producéo
com um dos maiores aumentos: 7%. E importante registrar que o IPP €, na
pratica, um indicador (medidor) da inflagdo, em nivel de produtor rural. Desta
forma, para compreender de maneira correta o comportamento dos precos
agropecuarios, cada empresario rural, com base nos seus custos totais de
producdo poderia e deveria montar um deflator de precos que correspondesse
a realidade de sua empresa, em vez de adaptar indices de inflacdo calculados
para atividades realizadas em um ambiente diferente do setor rural brasileiro.

Dividindo-se o IPR pelo IPP, para maio/2017, obtém-se um indice geral de
paridade (IP) de 122,4. Como o indice ficou acima de 100, pode-se dizer que a
agropecudria estd em um processo de capitalizacdo, e na média geral, o ganho
foi de 22,4%, em comparacdo com o inicio da série em novembro de 2009.
Tendo em vista que o comportamento de precos dos produtos e dos insumos €
bastante diferenciado, variavel ou volatil (ou seja, eles ndo aumentam ou
diminuem na mesma proporgdo), é importante fazer uma andlise separada,
conforme pode ser observado na tabela 4.3. Ja na tabela 4.4, pode-se verificar
a variacdo percentual real dos precos meédio anuais de alguns insumos
selecionados no periodo de 2014 a 2017.

Tabela 4.3 — indice reais de Precos Pagos (IPP), CIA/UFPR por grandes os 19
grupos de fatores de producao, Parana, 2009/2017.

Grupos de Fatores de Producéo 2009 2014 2015 2016 2017 A% Real
1. MUDAS 100,00 93,91 102,17 103,11 113,06 +13,06
2. SEMENTES 100,00 100,39 102,81 123,36 131,23 +31,23
3. ALIMENTOS PARA ANIMAIS 100,00 95,51 103,17 100,18 100,40 +0,40
4. PRODUTOS VETERINARIOS 100,00 91,69 89,57 88,07 89,43 -10,57
5. FERTILIZANTES E CORRELATOS 100,00 99,06 112,15 85,20 82,48 -17,52
6. DEFENSIVOS AGRICOLAS 100,00 85,28 89,12 89,12 86,22 -13,78
7. EQUIPAMENTOS E UTENSILIOS AGROPECUARIOS | 100,00 79,92 86,84 89,55 95,55 -4,45
8. MATERIAIS PARA CONSTRUCAO RURAL 100,00 91,09 85,95 85,74 82,86 -17,14
9. COMBUSTIVEIS,LUBRIFICANTES E ENERGIA 100,00 89,91 89,94 89,09 90,08 -9,92
10. TRATORES E COLHEITADEIRAS 100,00 84,95 80,38 83,45 83,52 -16,48
11. MAQUINAS E MOTORES 100,00 91,36 90,46 86,86 87,37 -12,63
12. IMPLEMENTOS AGRICOLAS 100,00 94,05 88,70 87,99 90,69 -9,31
13. ANIMAIS 100,00 123,81 127,25 123,06 121,24 21,24
14. ALUGUEL DE MAQUINAS 100,00 98,31 96,41 98,17 98,05 -1,95
15. REMUNERACAO DA MAO-DE-OBRA RURAL 100,00 102,23 101,87 103,30 106,77 +6,77
16. CUSTO DE TRANSPORTE (RAIO DE 30 km) 100,00 108,42 102,50 98,48 97,70 -2,30
17. ARRENDAMENTO DE TERRAS AGROPECUARIAS 100,00 117,59 129,53 138,57 132,27 +32,27
18. VALOR DE TERRAS AGRICOLAS 100,00 138,05 143,34 158,74 174,95 +74,95
19. CUSTO DA CONSTRUCAO RURAL 100,00 101,12 101,05 97,17 96,09 -3,91
IPP - indice de Pregos Pagos pelos Produtores 85,47 (queda média de 14,53% nos pregos dos insumos)

Fonte: SEAB/DERAL- DEB (2017), com célculos do autor.
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4.4 — Precos Reais Médios Anuais de Alguns Importantes Insumos Utilizados
na Agropecuaria Paranaense, 2014 a 2017, deflacionados pelo IGP-DI da FGV

para a base maio/2017 = 100.

| Preco dos Insumos (R$/unidade) A%

nSUMos 2014 2015 2016 2017 Real (a)
Ragdo Balanceada Bovino - Engorda (kg) 1,34 1,30 1,23 1,30 -3,0%
Ragdo Balanceada Suino - Engorda (kg) 1,65 1,55 1,62 1,49 -9,7%
Sal Mineral Bovino Concentrado (25 kg) 77,46 81,23 86,02 85,88 +10,9%
Uréia Pecuaria (25 kg) 90,72 88,41 77,40 80,68 -11,1%
Vacina Aftosa (10 doses) 19,94 19,10 16,30 14,99 -24,8%
Calcario Calcitico (tonelada) - corretivo 173,50 163,60 158,63 167,17 -3,6%
Vitavax-Thiram 200 SC (5 litros) - fungicida 190,34 234,52 274,91 262,89 +38,1%
Roundup Original (5 litros) - herbicida 100,07 105,98 93,85 85,31 -14,7%
Lannate BR (5 litros) - inseticida 111,42 127,34 119,68 96,35 -13,5%
Oleo Diesel - combustivel 3,01 3,17 2,99 2,90 -3,7%
Trator - NEW HOLLAND - TL75E - 78 CV 111.187 105.409 99.154 99.160 -10,8%
Colheitadeira - AGCO - MF-5650 - 175 CV 434.425 415.813 479.418 446.250 +2,7%
Grade Niveladora 36 discos 20 polegadas 15.084 14.078 14.563 15.593 +3,4%
Pulverizador de barra capacidade 600 | - 14m 16.467 17.562 17.817 18.944 +15%
Trabalhador rural polivalente - por més 1.575 1.628 1.602 1.685 +7%
Terra Mista Mecanizada - hectare 24.649 26.760 28.648 33.165 +34,5%
Diarista (servicos gerais) 79,95 87,68 83,08 86,76 +8,5%

Fonte: SEAB/DERAL- DEB (2017), com célculos do autor.

(a) Variacéo relativa do prego real entre 2014 e 2017. Para fins de comparacao, a inflagdo média medida pelo IGP-DI
da FGV, nesse mesmo periodo foi de 21,84%.

Analisando-se 0s precos reais para um grupo de 18 fatores (insumos) de
producdo (tabela 4.4), constata-se que oito deles apresentaram ganhos reais
no periodo de analise. Os demais 10 fatores analisados tiveram quedas reais
de precos, o que significa uma vantagem comparativa positiva para 0s
produtores, como € o caso da vacina para aftosa (queda de 24,8% entre 2014
e 2017). Apesar deste fato ser bastante positivo, para o produtor, 0 que importa
na realidade é a sua capacidade de pagamento ou de renda, e essa depende
muito do nivel de precos recebidos com a venda dos produtos agropecuarios
no mercado. Por isso, é necessério, analisar o outro lado: o indice dos precos
recebidos (Tabela 4.5).

Tabela 4.5 — indice reais de Precos recebidos (IPR), CIA/UFPR para 11

principais produtos agropecuarios, Parana, 2009/2017.

Produtos Agropecuarios 2009 2014 2015 2016 2017 A% Real

Arroz casca Irrigado - 50 kg 100,00 95,66 88,60 102,85 91,58 95,66
Café em coco - kg 100,00 126,62 124,22 127,10 130,92 126,62
Feijdo de Cor - 60 kg 100,00 84,27 127,69 230,49 113,54 84,27
Feijdo Preto - 60 kg 100,00 111,18 99,51 155,71 110,84 111,18
Milho - 60 kg 100,00 92,75 93,31 132,15 89,96 92,75
Soja - 60 kg 100,00 100,66 98,10 101,02 86,25 100,66
Trigo - 60 kg 100,00 100,83 87,57 92,76 73,06 100,83
Boi Gordo - arroba 100,00 121,65 134,68 126,40 119,39 121,65
Frango Vivo - kg 100,00 117,05 103,03 124,83 123,80 117,05
Leite - litro 100,00 138,12 125,59 116,83 130,53 138,12
Suino Raga - kg 100,00 195,06 185,41 203,21 192,88 195,06
IPR - indice de pregos recebidos pelos produtores | 104,62 (aumento médio de 4,62% nos produtos agropecuarios)

Fonte: SEAB/DERAL- DEB (2017), com célculos do autor.
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O IPR para o periodo de analise foi 104,62. Isto significa que apenas o arroz
irrigado, o feijdo de cor e o milho apresentaram um comportamento de precos
com perda para a inflacdo. Todos os demais produtos apresentaram variacdes
de precos superiores a inflacdo acumulada.

Tabela 4.6 — Precos Reais de Alguns Produtos Agropecuarios, no Estado do
Parana, deflacionados pelo IGP-DI da FGV para a base maio/2017 = 100.

Preco dos Produtos (RS/unidade) A%
Produtos

2014 2015 2016 2017 Real (a)
Arroz casca Irrigado - 50 kg 58,33 54,02 62,71 55,84 -4,3%
Café em coco - kg 7,06 6,93 7,09 7,30 +3,4%
Feijdo de Cor - 60 kg 92,95 140,85 254,24 125,24 + 34,7
Feijdo Preto - 60 kg 128,66 115,15 180,19 128,26 -0,3%
Milho - 60 kg 23,95 24,09 34,12 23,23 -3,0%
Soja - 60 kg 70,12 68,33 70,37 60,08 -14,3%
Trigo - 60 kg 43,57 37,84 40,08 31,57 -27,5%
Boi Gordo - arroba 144,70 160,20 150,35 142,01 -1,9%
Frango Vivo - kg 1,17 1,03 1,25 1,24 +6%
Leite - litro 4,01 3,64 3,39 3,79 -5,5%
Suino Raga - kg 2,62 2,49 2,73 2,59 -1,1%

Fonte: SEAB/DERAL- DEB (2017), com célculos do autor.
(a) Variacéo relativa do prego real entre 2014 e 2017. Para fins de comparacao, a inflagdo média medida pelo IGP-DI
da FGV, nesse mesmo periodo foi de 21,84%.

Pelo lado dos produtos, na tabela 4.6, pode-se verificar que a situagédo foi
complicada, pois apenas trés produtos (café, feijdo de cor e o frango vivo),
tiveram aumentos reais de precos no periodo analisado (2014 a 2017).

Oito produtos (arroz irrigado, feijdo preto, milho, soja, trigo, boi gordo, leite e
suino raca) tiveram reducdo de precos, no referido periodo, o que significa:
situacdo extremamente grave. Para os demais produtos, os precos médios em
2017 eram maiores que 0s precos médios em 2014. Esses resultados, como
ndo poderia deixar de ser, sdo compativeis com os valores do IPR, mostrados
antes. Em suma, quanto mais desfavoravel for a relacdo de trocas para um
produto, durante um longo periodo, menor deve ser o aumento da producédo
deste produto, ou até reducdo de producdo, com consequente deslocamento
da curva de oferta para a esquerda.

4.12.2 - Tecnologia

A inovacao tecnologica € um importante fator de mudancas na oferta agricola,
notadamente ao longo prazo. Uma melhoria na tecnologia é definida como um
conjunto de condi¢cdes que capacitam as empresas a. a) gerarem maior
producdo com a mesma quantidade de insumos utilizada, e/ou, b) obterem o
mesmo nivel de producdo anterior com uma menor quantidade de insumos.
Isto significa um deslocamento para cima da funcdo de producao e, portanto,
das curvas de produto fisico marginal (PFMg) e de produto fisico médio
(PFMe). Dadas as relacOes inversas entre PFMg e custo marginal (CMg) e
entre PFMe e custo variavel médio (CVMe) e também com o custo total médio,
mostradas anteriormente, a curva de CMg desloca-se para a direita (de CMgo
para CMgi:) e a de CVMe desloca-se para baixo (de CVMey para CVMe,) e,
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consequentemente a curva de oferta de mercado se desloca para a direita (de
So para S;), conforme evidenciado na Figura 3.14.

o
o
>

Prego do produto em R$/unidade

Custo e Prego em R$ por unidade

d, o q
Quantidade de produto da empresa Quantidade de produto de mercado

Figura 4.14 - Efeito de uma melhor tecnologia sobre as Curvas de Custos de
uma Empresa (Propriedade Rural) e a Oferta de Mercado.

As primeiras empresas a adotarem a nova tecnologia conseguem reduzir seus
custos e obtém lucros, os quais induzem outras empresas também a adotar a
nova tecnologia. Contudo, a medida que um maior nimero de empresas
adotem a nova tecnologia, a curva de oferta se desloca para a direita. Como
consequéncia, o resultado final do inovacao tecnoldgica € uma reducdo dos
custos unitarios de producdo e no preco do produto (de Py para Pi), e um
aumento na oferta de mercado de Qg para Qs. O leitor deve ter em mente que a
adocdo de uma nova tecnologia quase sempre esta associada ao aumento nos
custos totais. Entretanto esta tecnologia s6 sera considerada economicamente
viavel, se ela provocar um aumento da producdo proporcionalmente maior do
gue a elevacdo no custo total, de tal modo que resulte numa reducdo dos
custos unitarios (CMg, CVMe e CTMe). Em outras palavras, uma boa
tecnologia é aquela que faz com que os custos médios (por saca, por quilo, por
arroba, por tonelada) sejam menores.

Entre as mais importantes inovacdes tecnolégicas capazes de expandir a oferta
agricola estdo o desenvolvimento de variedades transgénicas e linhagens de
alta produtividade, melhores técnicas de defesa vegetal e animal, mecanizacao
agricola e melhores técnicas de cultivos (como, por exemplo, o plantio direto).
Convém destacar que, apesar do inquestionavel papel da tecnologia para o
aumento da oferta agricola, o aumento da produtividade da terra, no Brasil, tem
sido aquém do esperado. Nos anos 70, o aumento da producdo agricola
brasileira resultou quase exclusivamente da incorporacdo de novas areas no
processo produtivo, uma vez que 0s ganhos em produtividade foram pouco
expressivos. Dos anos 80 até o momento atual, ocorreram elevagbes de
produtividade, apesar de que a mesma seja ainda muito baixa, quando
comparada com a média norte-americana, por exemplo. A tecnologia de custo
total médio decrescente de produgdo € o melhor caminho para elevar a
rentabilidade da atividade agricola, sem (necessariamente) provocar aumentos
no custo de vida.
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4.13 - Curva de Resposta versus Curva de Oferta

O ajustamento da producdo agricola em resposta a mudancas de preco do
produto ocorre de maneira diferente para aumentos de precos e para queda de
pregos. Devido a isto, deve-se fazer uma distingdo entre a curva de oferta
tradicional (descrita anteriormente) e a curva de resposta. A curva de oferta
especifica a relacdo entre preco e quantidade ofertada, mantidos todos os
demais fatores constantes.

Por outro lado, a curva de resposta € mais geral, uma vez que ela especifica a
resposta da producdo devida a aumento de preco, sem manter constantes os
demais fatores. Consequentemente, a curva de resposta resulta do efeito
conjunto entre o aumento de pre¢o do produto e de alteracbes em um ou mais
dos fatores deslocadores da curva de oferta. A curva de resposta ndo é uma
funcéo reversivel (ou seja, ndo retorna ao ponto original), como acontece com
a curva de oferta, que, apds o0 aumento de preco e sem alteracdes em outros
fatores, a queda de preco faz retornar ao ponto original.

A curva de oferta de curto prazo indiretamente reflete o ajustamento nas
guantidades utilizadas dos recursos, em resposta as mudancas de preco.
Entretanto, na realidade, quando os precos do produto aumentam, O0S
agricultores ndo apenas ajustam a quantidade dos insumos, mas também
adotam novas e melhores tecnologias. Precos dos produtos em ascenséo
resultam em aumento da renda agricola e de disponibilidade de recursos para
adotar novas tecnologias, que, por sua vez, contribuem para deslocar a curva
de oferta. Entretanto, uma vez feitas estas mudancas, a queda de preco do
produto néo faz com que os agricultores deixem de continuar adotando a nova
tecnologia. Estes dois tipos de ajustamento sao ilustrados na Figura 4.15.
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Figura 4.15 - Resposta Diferenciada da Produgéo para Aumentos e Quedas de
Preco do Produto.
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Um aumento do preco de Py para P; resulta num movimento ao longo do
segmento AB, que é a curva de resposta. Isto significa que o efeito
combinado de aumento de pre¢co com adocdo tecnoldgica provoca um
deslocamento da producdo para uma nova curva de oferta, ou seja, do ponto A
na curva original de oferta (Sp) para o ponto B na nova curva de oferta (S;). Por
outro lado, estando no ponto B (ja com nova tecnologia), devido a expansao da
producdo para o mercado, muitas vezes ha uma queda do preco. A queda de
preco de P; para P, ou mesmo para Py dificilmente faz com que o agricultor
descarte a nova tecnologia e a reducao na producéo se verifica ao longo da
nova curva de oferta S;, ou seja, de B para C ou para D. Ao preco P; a
quantidade ofertada deve ser Q;, mas (ap06s a ado¢do da nova tecnologia
resultante do aumento de preco de Py para P1) ao preco P, a quantidade seria
de Q2 e mesmo ao preco Py seria de Qs.

Do acima exposto, conclui-se que a curva da reposta é mais elastica do que
a curva de oferta, ou seja, o produtor responde mais aos aumentos de preco
do que as quedas de preco, porgue no primeiro caso ele incorpora novas
tecnologias, mas ele ndo as descarta quando os precos estdo caindo.
Ressalte-se que, além da tecnologia, a medida que 0s precos aumentam,
novas empresas entram no mercado, mas quando os precos estdo em declinio,

estas mesmas empresas ndo saem facilmente do mercado.

Devido a maior elasticidade da curva de resposta, ou seja, o produtor € mais
sensivel, em termos de producado, nos periodos em que 0s precos do produto
estdo em ascensdo, € importante uma politica de precos reais estaveis ou
levemente crescentes de modo a dar seguranca ao agricultor.

4.14 - Oferta a Nivel de Consumidor

A exemplo da derivacdo da curva de demanda a nivel de produtor, a curva de
oferta a nivel de consumidor (Sv) pode ser derivada com base na curva de
oferta a nivel de produtor (Sp) e nos custos de comercializacao (Cc). A Sv pode
ser estimada adicionando-se o0s custos de comercializagdo associados com
cada quantidade do produto que pode ser produzido, conforme a curva de
oferta a nivel de produtor, ou seja:

Sv = Sp + Cc

Utilizando-se o exemplo da pecuaria, a curva Sp é a curva de oferta a nivel de
produtor por carnes contidas no animal vivo. Ela é denominada de "oferta
primaria”, porque é dela que se derivam as demais curvas de oferta e porque
guem é o primeiro responsavel pela oferta € o produtor. Na Figura 4.16,
assume-se igualmente que os custos de comercializacdo sdo (constantes) de
R$ 2,00/quilograma de carne e isto inclui os custos de abate, processamento,
transporte, armazenamento, embalagem de carne e lucro. Se, por ventura, o
custo unitario de comercializagdo € constante (R$ 2,00/kg), ou seja,
independente da quantidade comercializada, as curvas Sp e Sv sdo paralelas,

0 gue significa que ambas tém a mesma declividade.
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Figura 4.16 - Curvas Hipotéticas de Oferta para Carne Bovina aos Niveis de
Produtor e de Consumidor.

Ressalte-se, contudo, que apesar de terem a mesma declividade, suas
elasticidades, para uma determinada quantidade, ndo sao iguais. Por analogia,
o leitor deve demonstrar que a elasticidade da curva de oferta ao nivel de
consumidor é maior do que a da curva de oferta a nivel de produtor, ou seja,
caso o custo unitario de comercializagdo seja constante (curvas paralelas), as
elasticidades-preco da oferta sdo menores ao nivel de produtor do que ao nivel
de varejo. Em outras palavras, isto significa que para haver um determinado
aumento na quantidade ofertada de um produto, o0 aumento relativo no precgo
deve ser maior ao nivel de produtor do que ao nivel de consumidor. A
elasticidade-preco da oferta entre os pontos A e B (Figura 4.16), calculada pela
férmula da elasticidade-arco, € de 2,27, enquanto a nivel de produtor (entre os
pontos C e D) é de 1,25.

Com relacdo a oferta, a relacdo priméaria € a oferta ao nivel de produtor e a
relagdo derivada € ao nivel de consumidor. Portanto, a curva de oferta de
varejo é denominada curva derivada, uma vez que ela se deriva da curva de
oferta do produtor.

4.15 - A Producdo Agricola Brasileira

O Brasil € um dos lideres mundiais do agronegdcio e, esta condigcdo somente
foi possivel devido a sua capacidade de dispor da qualidade e quantidade
fatores de producdo como os solos agricolas, os recursos hidricos, o clima
favoravel, a disponibilidade de mao de obra, além de outras condiges
advindas das pesquisas de tropicalizacao dos cerrados, do empreendedorismo
dos produtores rurais, da organizagdo do setor industrial e pelo apoio das
politicas governamentais implementadas desde a revolucéo verde.

Dentro desta Gtica, a producdo agricola brasileira avancou sempre buscando
alguma vantagem comparativa ou competitiva. Iniciou no Sul-Sudeste nos anos
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da década de 1960, avancou nos anos da década de 1970, 1980 e 1990 em
direcéo aos Cerrados do Centro-Oeste e atualmente desbrava a nova e ultima
fronteira agricola do Brasil, no Cerrado Norte-Nordeste, denominada de
Matopiba - Maranhdo, Tocantins, Piaui e Bahia. Esta area, que vem sendo
gradativamente incorporada a produgdo nacional nos ultimos dez anos se
consolida rapidamente como uma importante fronteira agricola.

Em termos agregados, a expansdo da producdo de alimentos para o mercado
interno apenas acompanhou de perto o crescimento populacional, no Brasil,
nas ultimas cinco décadas, conforme mostrado na Tabela 4.7. Comparando-se
a meédia da producdao total de alimentos entre os anos da década de 1960 e os
anos da década de 2010, constata-se uma expanséo de 144,4%, enquanto a
populacdo brasileira cresceu, nesse mesmo periodo 138,7%. Na producéo de
alimentos estéo incluidos os seguintes produtos: arroz, batata inglesa, carnes
bovina, suina e de frango, feijao, leite, mandioca, ovos e trigo. Na média dos
anos da década de 1960, a producdo global desses alimentos foi de 43,9
milhdes de toneladas, enquanto no periodo mais recente (2010-2017) foi de
107,3 milhdes de toneladas. A populacao brasileira era de 84,3 milhdes de
pessoas e 201,2 milhdes de habitantes, respectivamente.

Tabela 4.7 - Evolucao da Producao de Alimentos Bésicos e de Graos no Brasil,
no Periodo 1961-2017, em milhdes de toneladas.

Gruno Anos Anos Anos Anos Anos Anos A%

b 60 70 80 90 00 10 ()
A"me(‘;f’s)ma' 439 | 498 | 580 | 695 | 822 | 1073 | 1444
Origem Vegetal (a) 34,9 36,7 38,2 39,4 39,9 47,6 36,4
Origem Animal (b) 9,0 13,1 19,7 30,1 42,3 59,7 563,3
Graos (c) 18,7 33,2 52,7 68,1 113,4 180,5 865,2
Populacao (d) 84,3 107,1 134,2 159,3 182,6 2012 | 1387

Fonte: IBGE, CONAB, com calculos do autor. Observacdes: (a) arroz, batata, inglesa, feijao, mandioca e trigo; (b)
carne bovina, carne suina, carne de frango, leite e ovos; (c) arroz, trigo, milho, soja, aveia, cevada e centeio; (d)
populagao média em milhdes de pessoas; (e) variagao relativa entre os periodos 1961-1969 e 2010-2017.

Um aspecto muito importante a ser destacado € quando se separa a producao
global de alimentos em dois grandes grupos: os produtos de origem vegetal e
os de origem animal. Os produtos de origem vegetal (arroz, batata inglesa,
feijdo, mandioca e trigo) tiveram uma expansao relativa de producao (apenas
36,4%) muito abaixo do crescimento populacional (138,7%), ao contrario do
gue vem ocorrendo com os de origem animal (carnes: bovina, suina e de
frango, leite e ovos), cuja expansao foi de 563,3%, no periodo. Na realidade,
esse tipo de comportamento é esperado, uma vez que, como ja foi mostrado, a
elasticidade-renda para os produtos de origem animal (mais proteicos) é muito
maior do que para os produtos de origem vegetal (mais caldricos). Além disso,
0 processo de urbanizacdo do Brasil, o desenvolvimento econémico (mesmo
em taxas baixas) e a mudanca de gosto e preferéncia dos consumidores
impulsiona tais alteragdes verificadas.

Em outras palavras, a medida que a renda cresce, tende a haver um

incremento relativamente maior no consumo de produtos como carnes, leite e
derivados e ovos, do que para produtos como arroz, batata, feijdo e farinhas,
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que sado basicos e cujo consumo pela populacdo brasileira encontra-se
adequadamente atendido. A Figura 4.17 mostra melhor essa tendéncia de
crescente importancia dos produtos de origem animal em comparagdo com 0s
de origem vegetal.
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Figura 4.17 - Evolucdo da Participacao (%) dos Alimentos de Origem Vegetal e
Animal, Produzidos no Brasil, no Periodo 1961-2017.

Nos anos da década de 1960, os produtos de origem vegetal representavam
79,5% da oferta total de alimentos no Brasil, enquanto os de origem animal o
restante (20,5%). A medida que o tempo vai passando, os de origem vegetal
tém um declinio relativo, chegando nos anos da década de 2010 a 44,4%,
enquanto os produtos de origem animal ja contribuem com 55,6%. A titulo de
ilustracéo, nos Estados Unidos, a contribuicdo dos produtos de origem animal
na oferta global interna de alimentos é maior do que os de origem vegetal.
Pode-se dizer que o Brasil caminha nessa mesma direcgéo.

Merece também destaque, a evolucdo da producdo de grdos, no Brasil, cujo
crescimento nas ultimas cinco décadas foi de 865,2%, em especial por causa
da excepcional expansédo da soja. A producéo total de graos saltou de 18,7
milhdes de toneladas, nos anos da década de 1960, para 180,5 milhdes de
toneladas, no nos anos da década de 2010 (Tabela 4.7).

A Figura 4.18 mostra a evolugdo da producdo total de graos e dos trés
principais grdos (milho, soja e arroz), no periodo 1961-2017. Nesse periodo, a
producédo de soja aumentou 16.000%, saindo de 500 mil toneladas nos anos da
década de 1960 para o recorde, até entdo, de 105,5 milhdes de toneladas. A
producdo de milho, aumentou 584,3%, saltando de 11,1 milhdes de toneladas
nos anos 60 para a producao de 87,4 milhdes de toneladas em 2017. Com
relacdo ao arroz, apresentou uma expansao de 91%, com a producédo partindo
de 6,2 milhdes de toneladas na década de 60 para os atuais 11,8 milhdes de
toneladas, forgando, em consequéncia disto, 0 aumento da importagdo em
alguns anos para complementar 0 consumo interno.
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Figura 4.18 - Evolucdo da Populagéo e da Producdo de Soja, Milho, Arroz e
Total de Graos no Brasil, 1961-2017.

Tabela 4.8 - Producdo dos Principais Produtos Agropecuarios Brasileiros,

1960-2017.
SRS Producdo Média das Décadas/Periodos (1.000 toneladas) Variagdo
1960 (a) 1970 1980 1990 2000 2010(b) (%) b/a
Algod3o (Caroco) | 1.633,0 1.837,6 2.031,7 | 14204 | 3.0353 3.412,1 108,9
Arroz 6.250,5 7.625,5 9.719,8 | 9.521,1 | 11.580,0 | 11.9354 91,0
Trigo 705,0 2.241,6 3.831,7 | 25147 | 4.2705 5.678,8 705,5
Milho 11.140,5 | 15.9253 | 22.503,0 | 31.702,8 | 46.1662 | 76.133,0 583,4
Soja 532,1 7.311,1 | 16.377,5 | 23.909,7 | 50.787,3 | 85.9787 | 16.057,0
Cevada 28,2 51,1 140,9 179,0 281,5 297,3 955,3
Aveia 21,9 38,2 126,4 235,2 334,9 4584 1.992,8
Centeio 17,6 15,0 7,4 6,1 5,1 43 (75,7)
Feijdo 2.105,9 2.283,9 23304 | 2.6882 | 3.1463 3.082,6 46,4
Café 1.606,4 1.151,4 15178 | 13715 | 2.292,0 2.728,0 69,8
Cana-de-Aglicar | 70.290,9 | 101.568,1 | 219.430,7 | 296.319,1 | 449.257,9 | 717.819,2 921,2
Mandioca 245282 | 26.8759 | 23.277,7 | 22.052,8 | 24.6149 | 23.161,0 (5,6)
Cacau 164,7 246,0 370,2 289,4 199,6 252,1 53,0
Fumo 2222 305,0 406,0 527,1 785,2 832,0 2745
Laranja 2.281,3 57852 | 13.334,9 | 20.008,9 | 18.1860 | 17.3715 661,5
Batata Inglesa | 1.311,1 1.737,9 2.0549 | 25247 | 3.133,0 3.714,4 183,3
Cebola 2395 394,1 723,5 914,8 1.223,6 1.562,3 552,2
Tomate 600,9 1.091,0 1.8484 | 25953 | 3.449,8 4.011,3 567,6
Mamona 307,9 355,5 221,7 69,9 115,4 48,6 (84,2)
Carne Bovina | 1.499,9 2.215,9 3.4615 | 5.2865 | 8.2958 9.313,8 521,0
Carne Suina 626,8 789,3 939,7 22920 | 2.8472 3.487,9 456,5
CarnedeFrango | 2186 615,7 16757 | 3.8322 | 87263 13.142,7 5.912,8
Leite 6.403,8 8.9895 | 12.677,3 | 17.3354 | 207204 | 30.924,9 382,9
Ovos (*) 2683 485,2 992,1 13694 | 1.677,4 2.817,4 950,2
Populagio 84,3 107,1 134,2 159,3 182,6 201,2 138,6

Fonte: IBGE, CONAB, com calculos do autor.
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Quanto a evolucdo da producdo por produto (Tabela 4.8), contatam-se trés
situacdes. A primeira refere-se aos produtos com decréscimo na producao
como aconteceu com centeio, amendoim, mandioca e mamona. A segunda
engloba os produtos com expanséao inferior ao crescimento populacional
entre os periodos 1960-2017 (que foi de 138,6%), tais como: algodao, arroz,
cacau, café e feijdo. Na terceira situacao incluem-se os demais produtos, cuja
expansdao foi superior ao crescimento da populagdo. Nessa situacdo, cabe
ressaltar o excepcional aumento na producdo de carne de frango (5.912%),
soja (16.057%), laranja (661,5%), ovos (951%) e cana-de-acgucar (921,2%).

4.16 - Caracteristicas da Producéo Agricola
a) Atomizacgéo

A producdo agricola tem como uma das principais caracteristicas o grande
namero de unidades de producao (fazendas), que no Brasil, segundo o IBGE é
a ordem de 5,2 milhdes de propriedades rurais.

Em nivel de produto, constata-se que a atomizagédo da produgcdo € maior para
agueles produtos de consumo domeéstico, como: milho (mais de dois milhdes
de produtores), feijdo (em torno de dois milhdes) arroz (ao redor de 1,5
milhdes) e mandioca (mais de um milhdo), cujas areas médias cultivadas sao
inferiores a cinco hectares e com uma producdo média por propriedade
variando entre uma tonelada para o feijdo a 10 toneladas para a mandioca. O
grande numero de produtores dificulta o controle da producdo agricola e a
utilizacao da economia de escala no transporte.

b) Dificil Previséo

A producéo agricola, por sua natureza bioldgica, é de dificil previsao por causa
dos fatores incontrolaveis (clima) ou pouco controlaveis (pragas e doencgas).
Estas duas caracteristicas (grande numero de produtores e fatores de dificil
controle) fazem com que a producéo e a oferta agricola sejam instaveis.

c) Sazonalidade

A sazonalidade é outra caracteristica tipica do setor agricola e ela diz respeito
a variacao na producéo ao longo dos meses do ano. No Brasil, a maioria das
lavouras é plantada na primavera e colhida no fim do verdo ou no outono. Isto
significa que a producao e a oferta se concentram em determinados meses do
ano, com consequéncias sobre os precos recebidos pelos produtores, 0s
custos de transporte, armazenamento e processamento. Por exemplo, mais da
metade da producao de algoddo, de arroz, de soja e de milho sdo colhidos nos
meses de marc¢o e abril. Produtos como cacau e café tém suas producdes
concentradas em junho/julho, e trigo entre setembro e novembro. Os produtos
de origem animal apresentam uma menor sazonalidade na producao do que os
produtos de origem vegetal, mesmo assim ha uma certa concentracdo, como
acontece com a carne bovina, cuja “safra” € maior no outono, época em que as
chuvas comegam a escassear.
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O fato de a producédo agricola ser sazonal tem impactos negativos para 0s
produtores da seguinte maneira:

1 - Queda nos precos dos produtos na época da colheita, notadamente para
aqueles produtos com demanda mais inelastica a pregcos e com menores
possibilidades de armazenamento. Ressalte-se que, uma vez colhida a safra, a
quantidade produzida e os custos de producdo sao constantes (fixos) e,
portanto, uma queda no preco resulta ndo apenas em queda de receita, mas
também de renda para o produtor.

2 - Maior necessidade de armazenamento para a producdo, cuja oferta é
sazonal, mas a demanda é mais ou menos constante ao longo dos meses do
ano. Em determinadas épocas do ano, os armazéns e silos estdo
completamente cheios, e, em outras, estdo relativamente vazios. Assim, a
capacidade destes equipamentos (silos e armazéns) deve ser maior do que
deveria ser, caso a producéo nao fosse estacional. Isto significa custos maiores
de armazenamento, devido a um maior valor de investimento (o que, por sua
vez, provoca um aumento de gastos com juro sobre o capital investido e com a
depreciagéo).

3 - Necessidade de maior capacidade de processamento para transformar a
producdo, que é perecivel. Assim, devido a sazonalidade, as fabricas de
processamento devem ter um maior dimensionamento, notadamente quando
agro industrializa produtos "in natura” que ndo podem ser armazenados. Estas
"plantas” industriais, com maiores investimentos, resultam, via depreciacéo e
juros, em maiores custos, uma vez que operam com baixa capacidade (ou até
ndo operam) no periodo de entressafra.

4 - Aumento no custo de transporte no periodo da safra devido a maior
necessidade de movimentar a producdo para os pontos de armazenamento,
processamento e de consumo. Na época da colheita, ha um aumento na
demanda (necessidade) de transporte relativamente a oferta (capacidade) de
transporte, resultando em aumento real do frete.

Em outras palavras, em decorréncia do fato de a producdo agricola ser
estacional, os precos recebidos pelos produtores caem na época da colheita e
h& aumentos nos custos de armazenamento, processamento e transporte,
contribuindo para elevar o custo de vida para os consumidores, principalmente
na entressafra.

d) Variacéo ciclicas

O ciclo de producao diz respeito as variacdes na producao durante um periodo
de anos e é um importante fator a influenciar o consumo, uma vez que ele esta
relacionado com a disponibilidade de mercadoria e com os precos. Os ciclos de
producdo sdo particularmente importantes para produtos como: carne bovina,
cacau, café, macas, peras, laranja, limédo, produtos florestais madeiraveis
(Pinus e Eucalipto) que, por levarem diversos meses ou anos para chegar ao
ponto de irem ao mercado, podem ter precos consideravelmente diversos
daqueles que prevaleciam no mercado quando a producgéo foi planejada. Em

119



outras palavras, a producdo de hoje foi influenciada por precos que vigoravam
ha dois, trés ou quatro anos atras. Por exemplo, o ciclo completo para a
producdo de bois para abate, no Brasil, tem uma média de aproximadamente
quatro anos de duracdo, ou seja, via de regra, dois anos de precos em
ascensao, e dois anos de precos em declinio. A medida que o confinamento de
gado vem crescendo, onde o abate pode ser feito em apenas 18 meses, o ciclo
da pecuaria se reduz sensivelmente. Por exemplo, nos EUA, o gado € abatido,
em sua grande maioria, com apenas 13 meses, por causa do confinamento
intensivo

e) Concentracdo geogréfica da producéao

Embora uma variedade de produtos agricolas seja produzida em todos o0s
estados brasileiros ha uma crescente especializacdo geografica da producéo
rural. Cada regido tende a se especializar na producéo de mercadorias para as
quais seus recursos sao mais adequados. Por exemplo, laranja em Sao Paulo
(mais de 80% da producdo nacional), rami no Parana (quase 100%), juta no
Amazonas (trés quartos), uva e la no Rio Grande do Sul (mais da metade e
mais de 80%, respectivamente), pimenta do reino no Para (cerca de 90%),
cacau na Bahia (mais de dois tercos), além de percentuais menores em outros
produtos como: tomates, amendoim, ovos, cebola e cana em SP, soja no PR,
RS e MT, mandioca, na BA, feijdo e algoddo em SP e PR, aveia, fumo,
péssego e arroz no RS, milho no PR, MG e SP, abacaxi na PB e MG, magéd em
SC, e trigo no PR, entre outros. Esta concentracdo da producdo tem
consequéncias sobre o sistema de comercializacdo, uma vez que a mesma
deve prover o transporte inter-regional.

4.17 - Caracteristicas do Produto Agricolas
a) Matéria-Prima

O produto da agricultura é essencialmente uma matéria-prima bruta que, via de
regra, deve ser processada ou beneficiada, antes de chegar ao consumidor
final. Este processamento pode ser simples como no caso de converter um boi
gordo em carne, ou pode ser complexo como converter trigo em farinha ou soja
em Oleo e margarina. Independente do grau de complexidade, o produto
vendido pelo agricultor perde sua identidade como um produto agricola e torna-
se alimento. Em outras palavras, o processamento pode diferenciar um
produto, que era homogéneo, e assim tornar a curva de demanda mais
inelastica.

b) Volumoso

Em comparacdo com o0s bens industriais, os produtos agricolas sao
relativamente volumosos, o0 que, em consequéncia, afeta os custos de
transporte e de armazenamento. Quanto maior o volume de uma mercadoria,
maiores 0s custos de transporte e de armazenamento. Cereais, carnes,
algoddo, mandioca, batata, frutas e verduras sao todos volumosos se
comparados com o0 aco, por exemplo, e outros produtos manufaturados. Um
outro exemplo, o leite, em que 1.000 litros do produto "in natura” (que ocupa
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um volume equivalente a 1 metro cubico) podem ser reduzidos a 100 Kg de
leite em pé (com volume de 0,1 m3).

c) Perecivel

O grau de perecibilidade varia de produto para produto, embora todos os
produtos agropecuarios sejam deterioraveis. Alguns produtos agricolas como:
macd, péssego, leite, morangos devem ser encaminhados ao consumo
rapidamente ou perderdo seus valores. Produtos como suinos e bovinos
podem continuar a crescer no campo, se houver problemas de estocagem da
carne, por algum periodo. O trigo, 0 arroz, a soja, entre outros, podem ser
estocados por um periodo consideravel de tempo sem muita deterioracao.
Mesmo o0s produtos agricolas mais estocaveis sdo normalmente mais
pereciveis do que os produtos industriais. A perecibilidade afeta os custos de
estocagem, de transporte e também de processamento se o produto é
industrializado. O caréater perecivel dos produtos aumenta o0s custos de
transporte e de armazenamento, uma vez que h& necessidade de um sistema
de refrigeracdo dispendioso. Da mesma forma, é dispendioso o0 seu
processamento, cuja planta industrial deve ser superdimensionada para poder
processar rapidamente a producdo antes que se deteriore. Em outras
palavras, os custos fixos (depreciacdo e juro sobre o capital investido) de
comercializacdo sdo maiores para 0s produtos mais pereciveis.

d) Qualidade

A qualidade dos produtos agricolas varia de ano para ano e mesmo de estacéo
para estacdo, e € um atributo importante que afeta o consumo. O sistema de
classificacdo serve de base para determinar a qualidade ou o tipo de produto,
que por sua vez é uma caracteristica a ser considerada, principalmente quando
o produto é cultivado longe dos centros consumidores. O custo de transporte
para produtos de qualidade inferior € aproximadamente o mesmo de produtos
de superior qualidade. Deste modo, é provavel qgue nao compense transportar,
em longas distancias, produtos de qualidade inferior. Como exemplo, pode-se
reconhecer que o0s abacaxis paraibanos de alta qualidade deveriam ser
vendidos no mercado sulino, mas todos os tipos de abacaxis do sul podem ser
vendidos nesse mercado. A demanda de produtos de alta qualidade esta
diretamente relacionada com um maior poder aquisitivo dos consumidores
(elasticidade-renda altamente positiva). Por exemplo, apenas frutas (como
pera, ameixa, mag¢a, morango, péssego) da melhor qualidade séo enviadas dos
Estados Unidos para o Japao, pois, além de poder compensar o custo de
transporte, o mercado japonés € altamente exigente em produtos de elevada
qualidade. Quanto mais exigente for o mercado, maior o preco (Pv) que os
consumidores estardo dispostos a pagar. Desse modo, dado o custo de
transporte (Ct.Km), maior serd o preco (Pp) a ser recebido pelos produtores,
uma vez que Pp = Pv - Ct. Km, onde Ct € o custo unitario de transporte
(R$/Km) e Km é a distancia entre as regides produtora e consumidora.
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4.18 - Resumo do Capitulo

Os aspectos mais importantes a serem enfatizados nesse capitulo sdo os
seguintes:

A curva de oferta, no curto prazo, pode ter derivada das relagdes de insumo-
produto (funcdo de produto) ou das fung¢des de custo (curva de custo marginal),
de maneira analoga a curva de demanda que se deriva da funcao de utilidade
ou das curvas de indiferenca.

A funcéo de producédo é uma relacéo fisica entre as quantidades utilizadas de
certo conjunto de insumos e as quantidades fisicas maximas que se pode obter
do produto para dada tecnologia. Da funcdo de producdo obtém-se duas
relacbes importantes, que séo: o produto fisico marginal e o produto fisico
médio. O primeiro mede a variagdo no produto fisico total devido a uma
unidade adicional no uso do fator variavel, enquanto o segundo mede a relacao
entre a quantidade produzida correspondente do insumo utilizado. Devido a lei
dos rendimentos decrescentes, os valores do produto fisico marginal e do
médio, apos determinado nivel de uso do fator variavel, decrescem a medida
gue se emprega mais unidades do fator.

Ha uma estreita relacdo entre as funcdes de producédo e de custo e este elo
mostra que o custo marginal (variagdo no custo total devido uma unidade
adicional de produto) depende diretamente do pre¢co do insumo e inversamente
do produto fisico marginal. Do mesmo modo, o custo varidvel médio (custo
variavel total dividido pela producéao) € uma relacéo entre o preco do insumo e
o0 produto fisico médio.

O nivel 6timo econdémico de emprego de um fator variavel € quando o seu
produto fisico marginal se igualar a relacdo entre o preco do fator e o preco do
bem produzido com este fator. Dado o pre¢o do insumo, um aumento no preco
do produto implica um maior emprego do fator e, consequentemente, um
aumento da producéo.

O nivel 6timo de producdo pode também ser determinado no ponto em que a
receita marginal (que € igual ao preco do produto, no caso da agricultura) se
iguala ao custo marginal.

A curva de oferta de uma empresa é a propria curva de custo marginal na
porcdo acima do ponto minimo da curva de custo varidvel médio, no curto
prazo. No caso especifico da agricultura devido a disparidade entre o custo real
de um fator de producéo (valor de aquisi¢do) e 0 seu custo de oportunidade
(valor de resgate), a curva de oferta de uma empresa agricola (curva de custo
marginal) existe para um segmento mesmo abaixo da curva de custo variavel
médio.

A curva de oferta de mercado é uma relagéo que descreve quanto de um bem
os produtores estdo dispostos a ofertar, a diferentes niveis de precos, num
determinado periodo de tempo, mantendo-se constantes outros fatores como:
tecnologia, precos dos fatores de producédo, clima entre outros. A curva de
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oferta de mercado resulta da soma das curvas de custo marginal de cada uma
das empresas existentes no mercado.

Como a curva de oferta mede uma relacdo entre quantidade e preco, a
resposta do produtor as variagbes em preco pode ser medida através da
elasticidade-preco da oferta, a qual expressa a mudanca percentual na
quantidade ofertada de um produto devido a uma variagao relativa no prego.
Entre os fatores que afetam a elasticidade-preco estdo: o formato da curva de
custo marginal das empresas, o periodo de tempo para ajustamento na
producao, diferentes na estrutura de custos entre as empresas existentes e as
potenciais, 0 grau de estabilidade das expectativas dos empresarios, o produto
ser ou nao armazenavel, e a facilidade de realocacédo dos recursos.

Durante muitos anos, foi mais ou menos generalizada a crenca de que a oferta
de produtos agricolas, nos paises em desenvolvimento, ndo responderia ou
responderia muito pouco aos estimulos dos precos. Os resultados de pesquisa,
contudo, tem mostrado que nao existem razdes para acreditar que a oferta de
produtos agricolas, no Brasil, responda menos aos precos do que nos Estados
Unidos. Na verdade, é a adocao tecnoldgica que faz a diferenca: os casos da
soja e do frango sdo exemplos evidentes, pois a curva de oferta, no Brasil, para
esses dois produtos é relativamente elastica, ou seja, um pequeno aumento de
preco provoca uma grande expanséao da producao.

Além do preco, os principais fatores que afetam (deslocam) a oferta de
produtos agricolas séo: precos dos insumos, precos dos outros produtos
(competitivos), numero de produtores, mudancas tecnolbgicas, expectativas,
clima e capacidade da planta industrial ou nimero de hectares. Sem duvida, os
fatores deslocadores da oferta de maior relevancia sdo as condicdes
climéticas, os precos dos insumos e a tecnologia. Um aumento no custo
unitario do fator aumenta o custo marginal, o variavel médio e o total médio,
tudo o mais permanecendo constante. E por esta razdo que os produtores
reclamam quando os precos dos insumos aumentam mais rapidamente que 0s
precos dos produtos. O indice de paridade € um importante indicador das
relacbes de troca entre o custo dos fatores e os precos dos produtos. A
inovacgao tecnoldgica € importante elemento de mudancas na oferta agricola e
capaz de reduzir os custos unitarios de producao.

O ajustamento da producdo agricola em resposta as mudancas de preco do
produto ocorre de maneira diferente para aumentos de pre¢cos do que para
guedas de precos. Devido a isto deve-se fazer uma distingdo entre a curva de
oferta tradicional (variagdes na producdo devidas apenas a pre¢os) e a curva
de resposta (variacdes na producédo também devidas a outros fatores). Como
ha maior estabilidade de curva de resposta (produtor € mais sensivel em
termos de producdo) nos periodos em que os precos do produto estdo em
ascensao, € importante uma politica de precos reais estaveis ou levemente
crescentes, de modo a dar seguranca ao produtor.

A curva de oferta ao nivel de produtor é mais inelastica do que ao nivel de
consumidor, e isto significa que, para haver um determinado aumento na
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quantidade ofertada de um produto, o aumento relativo no preco deve ser
maior para o produtor do que para o consumidor.

A producédo e o produto agricolas apresentam caracteristicas préprias que os
diferenciam da produgdo industrial. Entre estas caracteristicas estdo: a
natureza biologica da producdo, a sazonalidade, o grande numero de
produtores, os ciclos, a qualidade do produto, a perecibilidade e o volume do
produto e a dificuldade de previsdo da producédo. Estas caracteristicas tém
consequéncias adversas sobre 0s precos e a renda agricola.

4.19 - Questdes para Revisdo e Exercicios

1 - Discuta o significado de uma fungéao de producéo e da lei dos rendimentos
decrescentes.

2 - Comente as duas seguintes afirmacdes:

a) Obviamente, um agricultor deve alocar toda a sua terra de tal maneira que a
producéo por hectare seja maximizada.

b) Uma determinada empresa agricola apresentou prejuizos nos ultimos dois
anos. Ela é ineficiente e deve deixar de produzir.

3 - Descreva os efeitos de aumentos nos precos dos insumos e mudancas
tecnoldgicas sobre a oferta de um produto alimentar.

4 - Descreva as razdes ou fatores que explicam que a curva de oferta, no curto
prazo, é positivamente inclinada, ou seja, ha uma relacdo direta entre precos e
guantidades ofertadas.

5 - Explique por que um aumento no prego de soja desloca a curva de oferta de
milho.

6 - Mostre grafica e matematicamente a relacédo entre custo marginal e produto
fisico marginal e entre custo variavel médio e produto fisico médio.

7 - Explique o processo de ajustamento se em sua regido a soja € o Unico
produto agricola que esta possibilitando a obtencéo de grandes lucros.

8 - Explique por que a curva de oferta de uma empresa é aquela porcdo da
curva marginal acima da curva de custo variavel médio e ndo acima da curva
de custo total médio.

9 - Por que a curva de oferta de produtos agricolas € muito inelastica no curto
prazo ? A curva de oferta no longo prazo € mais ou menos elastica ? Justifique
sua resposta.

10 - Qual é a elasticidade da oferta de uma curva de oferta perfeitamente
vertical (linear) ? E de uma curva perfeitamente horizontal (linear) ?
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11 - Historicamente, os precos de alguns produtos agricolas tém apresentado
uma tendéncia de decréscimo durante um longo periodo de tempo (uma
década, por exemplo). Apesar disso, 0s agricultores tém continuamente
aumentado a quantidade produzida destes produtos. Pergunta-se:

a) Este comportamento € racional por parte dos produtos?

b) Admitindo a racionalidade dos produtores, como vocé explica este
fendmeno.

12 - Através da analise de regressdo, estimou-se uma funcdo de producédo
como sendo: q = 14,16 X**°’’ onde q é o peso do animal e X é a quantidade
de racdo. Com base neste equacdo, determinar o peso 6timo do animal para
Px = R$ 0,30 por quilo e Pq = R$ 1,00/Kg.

13 - Suponha que vocé é o administrador de uma empresa agricola com a
seguinte estrutura de custos:

PRODUCAO (sc. de 60 Kg) CUSTO TOTAL (R$)

0 10.000
1.000 15.000
2.000 25.000
3.000 40.000
4.000 60.000
5.000 85.000
6.000 120.000

a) Qual é o custo fixo total de sua empresa ? Os custos variaveis totais ? Os
custos variaveis médios ? Os custos totais médios ? Os custos marginais ?

b) Quanto deste produto vocé deveria produzir se o preco de mercado fosse de
R$ 20,00 por saco de 60 Kg ?

¢) Qual o lucro que vocé obteria em "b" ?

d) Mostre graficamente as relacfes de custos unitarios, de precos e o lucro ?
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Capitulo 5

O MERCADO DE PRODUTOS DO AGRONEGOCIO

Justificativa

Nos capitulos anteriores, foram descritos os comportamentos individuais dos
principais agentes atuantes no cenario econdmico: 0s consumidores e 0s
vendedores. Podemos, agora, proceder a inter-relacdo entre ambos os lados e
verificar como funcionam os mercados de produtos agropecuarios. O aspecto
mais importante a ser verificado nesta andlise consiste na determinacdo do
preco e da quantidade de um certo produto que sera negociado. Desta
maneira, a formacao do preco de mercado é um resultado direto da interacao
entre a oferta e a demanda, objetivo principal de nossa analise.

5.1 — Introducéao

A andlise de mercado, desta forma, estd alicercada em trés fundamentos
basicos: o livre mercado, maximizacdo de lucro das empresas e maximizacao
da utilidade (satisfagdo) dos consumidores.

O livre mercado estabelece que cada uma das empresas atuantes em uma
certa economia opera livremente, ou seja, sem sofrer qualquer tipo de controle
externo ou interno na sua tomada de decisdo. Logicamente, quando
transportamos esta teoria para a realidade brasileira, verificamos varias
situacdes onde o controle estatal foi bastante atuante, direcionando a producéo
através dos mecanismos existentes. No setor agropecuario, apos os anos 90,
verificou-se uma abertura da economia brasileira para o mercado mundial
globalizado e, desta forma, acirrou-se a concorréncia reduzindo drasticamente
as intervencgdes na economia.

O segundo fundamento estabelece que o0s empresarios buscam a
maximizacao de lucro. Logicamente que este ndo € 0 Unico objetivo, pois,
pode-se gerar menos produ¢cdo com menos risco associado ou, pode-se buscar
a diversificacdo da producdo, bem como desejar aumentar a participacdo de
mercado entre outros objetivos alternativos no curto prazo e no longo prazo.

O terceiro fundamento estabelece que os consumidores buscam maximizar a
sua utilidade na aquisicdo de produtos alternativos no mercado para dada
restricdo de renda. Atualmente, dentro do cenario macroecondmico brasileiro,
0s consumidores exercem o seu poder de compra levando em conta muito
mais o preco dos bens e servicos do que as outras variaveis decisorias como a
qualidade, o gosto e preferéncia e o marketing institucional entre outras.

5.2 — O Mercado de Produtos Agropecuarios
Conceitualmente, o mercado vem a ser uma area geografica dentro da qual os

consumidores e os vendedores interagem, tentando modificar os termos de
mercado (preco e quantidade) e chegar a um consenso sobre o0 que comprar e
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0 que vender. Desta forma, ndo se pode imaginar o mercado apenas como
uma area geografica, pois, existem trés tipos de mercado: a) os mercados
geograficos, que incorporam a utilidade de lugar (por exemplo, 0 mercado do
Parand); b) os mercados de um produto, que incorporam a utilidade de forma
(por exemplo, o mercado da soja; e ¢) os mercados temporais, que incorporam
a utilidade de tempo (por exemplo, o mercado futuro do milho em outubro).

O aspecto mais importante a ser comentado em relacdo a um mercado € a
funcdo de trocas, ou seja, a transferéncia de propriedade ou do titulo do
produto entre agentes, criando a utilidade de posse (compra e venda) e
definindo o preco.

5.3 — As Estruturas de Mercado dos Produtos Agropecuarios

Em um mercado de produtos agropecuarios existe uma diversidade de
empresas. Caso incorporemos a visdo de cadeia produtiva a este aspecto
inicial, podemos perceber que as empresas que atuam na geracao dos fatores
de producdo, as que realizam a producdo e, aquelas que propiciam a
industrializacdo se localizam em pontos distintos da cadeia produtiva e, desta
forma, possuem estruturas de mercado diferentes, além de estabelecerem o
preco de mercado de formas alternativas. A andlise estrutural, desta forma,
explica que a estrutura de mercado inclui as caracteristicas de organizacao,
relacionadas a conduta das empresas e a eficiéncia industrial. De forma
alternativa, a estrutura de mercado engloba as caracteristicas que influem no
tipo de concorréncia dos mercados e na formacdo dos pregos.

Esquematicamente, supdes-se que a direcdo de causa seja:
Estrutura —» Conduta — Eficiéncia

Para se determinar a estrutura de um mercado agropecuario, deve-se observar
algumas caracteristica basicas:

a) O grau de concentracdo de mercado — representa 0 nimero de empresas
e a participacao de cada uma delas no total da producéo e do consumo;

b) O grau de diferenciacdo do produto — representa quao diferente o produto
é aos olhos do consumidor;

c) O protecionismo e as barreiras de mercado - representam restricdes
artificiais impostas pelas empresas no mercado com o0 objetivo de impedir a
competitividade.

A partir das caracteristicas essenciais da estrutura de mercado, principalmente
do numero de empresas e da diferenciagdo do produto, os mercados de
produtos agropecuarios podem ser classificados como:

a) competitivos — concorréncia pura, monopolistica e monopsonica.

b) pouco competitivos — oligopadlios e oligopsonios.
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c) sem competicdo — monopolios e monoposoénios.

A tabela 5.1 demonstra todas as formas alternativas de estruturas de mercado,
considerando para tanto o numero de empresas, o tipo de produto negociado e
a atividade da empresa.

Tabela 5.1 — Principais tipos de estruturas de mercado.

Numero de . Atividade da Empresa
Tipo de Produto
Empresas Venda Compra
Muitas Homogéneo Competicdo Pura Competicdo Pura
Muitas Diferenciado Competjga}o Competugaq
Monopolistica Monopsonistica
Poucas Homog@neo ou néo Oligopdlio Oligopsbnio
Uma Unico Monopdlio Monopsénio

A seguir, analisar-se-4 as principais estruturas de mercado que possuem algum
grau de influéncia sobre os produtos florestais.

5.3.1 — A Competicao Pura ou Perfeita

O mercado em competicdo pura ou perfeita caracteriza o setor primario
brasileiro (agricultura, pecuéaria e silvicultura), pois, sdo 5,2 milhfes de
propriedades rurais ofertando produtos extremamente homogéneos e sem
nenhum grau de diferenciacdo, por outro lado, temos 207 milhdes de
consumidores avidos por demandar os mais diversos tipos de produtos
agricolas, pecuarios e florestais. No Estado do Parana sdo 370 mil
propriedades que operam de forma independentemente, baseando a sua
producdo na sua estrutura de custo, no preco futuro esperado pelo produto, na
tradicdo cultural e em outros aspectos individuais do processo de tomada de
deciséo, inerentes a cada empresario.

Assim, a producdo de soja, milho, trigo, carne bovina, carne de frango e
produtos florestais para os diversos usos industriais podem ser caracterizados
por pertencer a esta estrutura de mercado. Dada a sua importancia e dimensao
dentro do agronegdcio brasileiro, sera a primeira estrutura de mercado a ser
analisada.

Desta forma, em um mercado de competicdo pura ou perfeita, observa-se as
seguintes caracteristicas:

a) Grande numero de compradores e vendedores — isto significa que
nenhum agente atuante no mercado, individualmente, consegue influenciar o
preco ao decidir vender ou comprar um certo produto.

b) Produto homogéneo — isto significa que o produto € considerado um bem
bésico, ou seja, que ndo possui nenhum grau de diferenciacdo ou agregacéo
de valor. Assim, o produto gerado por uma empresa € substituto perfeito de
um produto gerado por outra empresa.

c) Auséncia de restricbes artificiais sobre a oferta e a demanda - isto
indica que n&o existe, a principio, qualquer tipo de intervencao
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governamental sobre o mercado.

d) Livre entrada e saida do mercado a qualquer momento — isto indica
mobilidade dos produtos e dos recursos, de tal forma que novas empresas
possam entrar no mercado e 0S recursos possam ser transferidos para usos
mais econdmicos, ou seja, onde seus prec¢os sao mais elevados.

e) Perfeito conhecimento das informac8es de mercado - 0S precos, 0S
custos, os processos de producao e outros aspectos mercadoldgicos sdo de
dominio comum.

As gquatro primeiras condi¢cdes caracterizam a concorréncia pura, ao passo
que a concorréncia perfeita exige adicionalmente a condicdo de perfeito
conhecimento das informacfes de mercado. Dadas as condi¢cdes citadas
acima, torna-se possivel analisar a formacdo de preco em uma concorréncia
perfeita.

A figura 5.1 ilustra como as decisbes de muitos consumidores e muitos
produtores, em um mercado perfeitamente competitivo, conduz a um resultado
eficiente.

N — A A [ L N A A e e
10 20 30 40 50 60Q 10 20 30 40 50 60(Q 10 20 30 40 50 60( 10 20 30 40 50 60(

‘ Demandas individuais = d, + d, \—» Mercado 4—‘ Oferta das empresas individuais = s,+s,

Figura 5.1 — Consumidores e Produtores em Competicao Perfeita.

Pode-se observar na parte central do grafico o mercado, que representa a
interacdo entre a oferta e a demanda. Aonde acontece a interagcdo entre as
duas curvas encontra-se o ponto de equilibrio, que no caso representa 50
unidades ao preco 2,0. Nesta situacdo de equilibrio, a quantidade que cada
consumidor individual compra no mercado esta indicada a esquerda, enquanto
que a quantidade que cada empresa vende esta a direita.

Dada a situag&o exposta acima, pode-se demonstrar a formacao do preco via a
interacdo da oferta e da demanda de mercado, conforme pode ser observado
na figura 5.2.

Assuma que a figura 5.2 represente a situacao de oferta e demanda para um
certo produto agropecuario vendido no mercado (arroz). A curva D representa a
demanda, a qual mostra quanto os consumidores estao dispostos a adquirir do
produto a cada nivel de preco; enquanto a curva S representa a oferta, ou seja,
0 quanto os produtores estdo dispostos a oferecer do produto a cada nivel de
preco. Uma vez que os compradores demandam maiores quantidades a precos
mais baixos do que a precos mais elevados, e os produtores oferecem mais a
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precos maiores do que a pre¢cos menores, as curvas de demanda e de oferta
de mercado interceptar-se-ao.

Ao ponto onde a curva de demanda (D) intercepta a curva de oferta (S) de
mercado, a quantidade demanda (400 toneladas) pelos consumidores € igual a
quantidade ofertada pelos produtores. Isto ocorre ao preco de equilibrio Py (R$
0,70/Kg). Ao nivel de equilibrio, todos os compradores que estdo dispostos a
pagar o preco Py podem comprar a quantidade que desejam (Qo ), e todos os
produtores que ofertam a quantidade Qo podem vender seu produto ao preco
Po . Nesta situacdo, ndo ha escassez ou excesso nho mercado, ou seja, 0O
mercado estd em equilibrio.

A

P
Excesso de oferta

U . '

Py =0,70 === Equilibrio

Prego do Arroz (R$/kg)

040l ]
S ——
Excesso de demanda |
(escassez); |

0 100 200 300 400 500 600 700 Q
Quantidade por dia (em tonelada)

Figura 5.2 — O Equilibrio na Concorréncia Perfeita.

Ao preco de R$ 1,00 por Kg, ndo ha equilibrio, havendo um excedente de
produto no mercado. A este preco, 0s produtores desejardo vender a
quantidade de 700 toneladas diariamente, mas 0s consumidores estédo
dispostos a comprar somente a quantidade de 300 toneladas por dia, surgindo
um excesso de 400 toneladas por dia no mercado, a este nivel de preco. Os
produtores, ao desejarem vender este excedente, devem passar a ofertar o
produto por um preco menor. Somente quando o preco cai ao nivel do
equilibrio Py (R$ 0,70 por Kg), os consumidores comprardo tudo o que 0s
produtores desejam vender. Situacdo oposta pode ser visualizada quando o
preco de mercado cai para o nivel de R$ 0,40 por Kg.

Uma vez procedido o entendimento sobre a formacdo do preco em um
mercado em competicdo pura ou perfeita, torna-se necessario lembrar que
existe um conjunto enorme de fatores que podem desencadear um
desequilibrio deste sistema. Entre os principais fatores que podem causar
desequilibrio nesta estrutura de mercado, citamos: o preco (variagdo na
quantidade demandada ou ofertada) e os fatores deslocadores da oferta
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(tecnologia, preco dos insumos, nimero de produtores, entre outros) e da
demanda (efeito populacdo, efeito renda, preco de produtos substitutos e
complementares, efeito marketing e propaganda, entre outros).

A principal caracteristica da competicdo perfeita € o grande numero de
vendedores. Muitas empresas pequenas (relativamente ao mercado como um
todo) compde esta estrutura e a firma individual por suas decisdes na producéo
e na comercializacdo, nao tem influéncia sobre os precos. Consequentemente,
a firma individual tem uma curva de demanda (d) que € horizontal, ao nivel de
preco determinado pelo mercado (industria). Tal curva de demanda é
infinitamente (ou seja, perfeitamente) elastica. Esta curva de demanda “diz” o
seguinte: o produtor individual pode vender tudo o que produz (ou mesmo
nada) e sua decisdo nao ter4d nenhuma influéncia sobre o preco. Se o preco de
seu produto estiver levemente acima do preco de mercado (Po), ele néo
vendera nada, mas se 0 seu preco estiver abaixo de Py, havera um grande
nimero de compradores para o seu produto. E por esta raz&do que a receita
marginal (RMg) de uma firma em competicdo perfeita € exatamente igual ao
preco do produto do mercado, uma vez que 0 acréscimo na receita, devido a
venda de uma unidade adicional de produto, é seu préprio preco®® A figura 5.3
ilustra esta situacdo. Dado o preco P, (determinado pela curva de oferta de
todos os produtores e a curva de demanda de mercado), o produtor individual
tem a curva de demanda (d) para o seu produto. Com a curva de demanda (d)
e a curva de custo marginal (CMg), que € a sua curva de oferta (s), o produtor
determina o seu nivel de producédo. Assim, o produtor individual decide produzir
4.000 sacas de um produto, cuja oferta a nivel de mercado chega a 3 milhdes
de toneladas. (Figura 5.3).

A A
P s P CMg=S

d = RMe = RMg

Preco (R$/unidade)
U
o
¢
\
Prego (R$/unidade)
U
(=]
®

> o >
Q 0 4 q

Quantidade a nivel de mercado Quantidade a nivel de produtor
(em milhdes de toneladas) (em mil sacos)

W ---mmmmm -

Figura 5.3 - Curva de Demanda de uma Empresa Individual (Agricultor), em
Competicao Perfeita.

Como os produtores individuais ndo podem afetar os precos de seus
produtos, ha um forte incentivo para eles aumentarem seus lucros pela reducao
de seus custos e pela melhoria da eficiéncia tecnoldgica na agricultura.

Em termos matematicos, tem-se: RT=P . Q
Assim, RMg = dRT/dQ =P . dQ/dQ - Q . dP/dQ. Como dP/dQ =0, entdo RMg = P.
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Sob esta estrutura econdmica (competicdo perfeita), o agricultor ndo tem
deciséo a fazer, em termos de pre¢co. Uma vez feitas as decisbes de producéao,
de armazenamento e de “quando vender”, o produtor deve apenas “olhar” o
preco determinado pelo mercado. Em outras palavras, o produtor agricola € um
tomador de preco. Ele ndo pode e nao fixa um preco para o seu produto. Isto,
contudo, néo significa que um produtor individual deva ignorar a analise e o
entendimento do processo de formacdo de preco. Na verdade, o oposto €
verdadeiro. Se a capacidade para influenciar o preco € negada a firma, a
habilidade para antecipar e reagir aos movimentos de precos de mercado é
ainda mais importante.

Apesar de a concorréncia perfeita ndo caracterizar a economia de praticamente
nenhum pais capitalista, as principais razbes para se estudar os principios
deste tipo de concorréncia se devem a que ela fornece uma norma ou padrao,
através da qual pode-se aferir e avaliar o comportamento efetivo da economia,
e proporciona um simples e légico ponto de partida para a analise econdmica.
De modo analogo, faz-se com o estudo da Mecanica, onde ninguém contesta o
processo de se iniciar o estudo desta matéria sem considerar o atrito, embora
haja um irrealismo, uma vez que o atrito € algo inevitavel.

5.3.1.1 - O Efeito de Mudancas na Oferta e na Demanda

Uma vez conhecido o processo de determinacéo de preco de mercado, veja-se
agora o efeito sobre os precos e as quantidades, resultante de mudancas na
demanda e na oferta agropecuaria.

Um modelo elementar, embora ndo muito realistico, mas til para iniciar o
entendimento do comportamento de precos dos produtos agricolas, é o da
curva de oferta perfeitamente inelastica. No curtissimo prazo, a funcdo de
oferta é por definicdo uma linha vertical, implicando que: a) a oferta consiste
somente da producdo ja colhida naquela safra (estacdo); b) gquantidades
adicionais nao podem ser importadas dentro do mesmo periodo em resposta a
uma mudanca de preco. A intersecdo da oferta vertical So com a curva de
demanda (D) determina o preco de equilibrio (Po), Figura 5.4. Este é o preco
que “normaliza” o mercado, dada a oferta disponivel.

Tendo em vista a forte dependéncia da agricultura das variacGes climaticas, a
funcdo de oferta, no curtissimo prazo, pode mudar. Por exemplo, mas
condicBes climaticas em um ano podem resultar numa menor quantidade
disponivel (Q1) para venda, expressa pela curva oferta S;. Isto resultaria numa
elevacdo de preco de Py para P;. Por outro lado, condi¢cdes favoraveis de clima
podem contribuir para o0 aumento da producao (Q.), expressa pela curva de
oferta S,, tendo como consequéncia uma reducdo de prego para P,. Nestes
casos, quanto mais inelastica a curva de demanda, maior a variacdo de preco
P, para P1 ou de Pg para P,%.

®  Considerou-se apenas a variagdo climéatica como deslocadora da curva de oferta no curtissimo prazo, porque a

tecnologia, via de regra, requer um periodo maior que um ano para ter seu efeito sobre a producéo, como foi visto
no capitulo anterior e ainda ser4 novamente analisado no presente capitulo.
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Figura 5.4 - Equilibrio de Mercado, com Mudangas na Oferta Perfeitamente
Inelastica.

Suponha agora uma mudanca na demanda, numa situacdo também de
curtissimo prazo, em que, por exemplo, a Russia decide comprar 5 milhdes
de toneladas de trigo dos Estados Unidos. Numa situacao dessa, em que nao €
possivel aumentar a oferta, num prazo tdo curto, a curva de oferta é S,
engquanto a curva de demanda inicial Do (antes da decisdo russa) se desloca
para a direita (D;), Figura 5.5. Como consequéncia do aumento da demanda
por trigo, houve uma elevacédo no preco do produto de Py, para P;, que € o
unico preco que “normaliza” o mercado, dada a oferta S.

-
>

Preco do produto em R$/unidade

>
Q, Q
Quantidade de produto

Figura 5.5 - Impacto de Aumento na Demanda sobre o Equilibrio de Preco.

Com um periodo de tempo maior (médio e longo prazos), as curvas de oferta
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e de demanda tendem a ficar mais elasticas, devidos aos ajustes que ocorrem
na producdo e no consumo. De um modo geral, as variagcbes ocorrem com
maior frequéncia na oferta do que na demanda.

Como j& foi visto, existe um grande numero de fatores podem causar
mudancas na demanda. Os mais importantes destes fatores (deslocadores da
demanda) s&o: uma mudanga na renda do consumidor, uma variacdo nos
precos dos outros produtos que sdo complementares ou substitutos desta
mercadoria, uma mudanca nos gostos e preferéncias e uma mudanga no
namero de compradores no mercado.

o
o

P,
P4

o

Preco do produto em R$/unidade
U

Preco do produto em R$/unidade

Quantidade de produto Quantidade de produto
Aumento na Demanda: Queda na Demanda:
Crescimento populacional Reducao populacional
Aumento de renda Reducéo de renda
Maiores preferéncias Menores preferéncias
Aumento no prego do substituto Reducgao no preco do substituto

Queda no prego do complementar ~ Aumento no preco do complementar

Figura 5.6 - Fatores Deslocadores da Demanda e o Impacto sobre o Preco e a
Quantidade de Equilibrio.

A Figura 5.6 resume o efeito dos varios fatores que deslocam a curva de
demanda sobre o preco e a quantidade de equilibrio. O primeiro grafico da
Figura 5.6 ilustra o impacto sobre o equilibrio de mercado devido a um
aumento na demanda. Assuma que D € a curva de demanda e S € a curva de
oferta para um determinado produto. Por exemplo, um aumento na renda real
“per capita” do consumidor deve deslocar a curva de demanda para a direita
(ou seja, de Dy para D; ), considerando-se tratar-se de um bem normal. O
resultado final € um aumento no preco de equilibrio de Py para P1, € um
aumento na quantidade que sera negociada de Qg para Q. Isto significa que, a
medida que a renda do consumidor aumenta, a demanda por bens normais
também se expande.

Os outros fatores que podem deslocar a curva de demanda para a direita estao
listados embaixo do primeiro grafico da Figura 5.6. De modo analogo, o
segundo grafico da referida figura ilustra um decréscimo na demanda para um
produto, resultando numa redug&o no preco e na quantidade de equilibrio.
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O exemplo desenvolvido a seguir servird para ilustrar como fatores externos
afetam o equilibrio do mercado, além de mostrar as principais consequéncias
observadas em curto prazo, de forma estatica comparativa.

5.3.1.2 - Exemplo de Anélise de Mercado em Competicdo Pura ou Perfeita

Nas décadas de 70 e 80, o governo brasileiro procedeu a expansédo da base
florestal via a utilizacdo de incentivos fiscais. O objetivo principal deste
programa era o de aumentar a oferta de madeira no longo prazo. Esta foi uma
politica racional? Analise graficamente e explique.

As figuras 5.7-A e 573-B ilustram a situacdo da producéo florestal ao nivel das
propriedades rurais e do mercado. Antes do incentivo fiscal, no mercado (parte
B da figura 5.7) florestal a oferta era Sp e a demanda era D. O preco de
equilibrio era Py e a quantidade de equilibrio era Qq. Ao preco Py, sinalizado
pelo mercado, os produtores individualmente produziam no ponto A da primeira
figura.

A politica de incentivos fiscais utilizada pelo governo nas décadas de 70 e 80
desonerou a producado, ou seja, a reducdo da arrecadacédo pelo governo foi
transferida ao setor florestal e, desta forma, teve um efeito direto sobre os
custos de producao (reduzindo-os) e sobre a oferta futura de madeira.

Preco e Custo (R$/unidade)

I
I
I D
I
I

>
a1 Qo Q1
Quantidade a nivel de produtor Quantidade a nivel de mercado
A B

Figura 5.7 — Efeito do incentivo fiscal sobre a oferta de madeira.

Como o custo marginal (CMg) e o custo total médio (CTMe) tem uma relacéo
direta com o preco dos insumos, uma reducdo da carga tributaria e fiscal
reduziu o custo marginal (de CMg, para CMg;) e o custo total médio (de CTMeg
para CTMe;), ou seja, deslocou a curva de CMg para a direita e a curva de
CTMe para baixo, movendo a oferta futura de cada propriedade rural do ponto
A para o B. Assim, com o incentivo fiscal e reducéo dos custos de producéo,
mantido tudo o mais constante, os produtores estavam dispostos a ofertar
mais, deslocando entdo para a direita o oferta futura de madeira no mercado,
de Sp para S;.

Concluindo a analise, podemos observar que a politica de incentivos fiscais,
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em uma Visdo estatica comparativa de curto prazo, foi bastante eficiente e
racional no sentido de proporcionar a expansao da producéo florestal (Base
Florestal).

5.3.2 - Oligopadlio

O oligopdlio € uma estrutura de mercado bastante comum na economia
brasileira e, dentre os principais setores, citamos: a industria petrolifera, a
indastria automobilistica, o setor de cimento, o setor de aluminio, o setor de
insumos agropecuarios, o setor de celulose e papel, entre outros. Nestes
mercados, poucas industrias sdo responsaveis por grande parte da producéo,
ou seja, eles sdo bastante concentrados. O principal problema do oligopdlio € a
determinacao da reacao das demais empresas no mercado, quando uma delas
toma as suas decisfes. Desta forma, as principais caracteristicas do oligopélio
séo:

a) Pequeno numero de empresas no mercado;

b) O produto, de maneira geral é diferenciado;

c) Existéncia de mutua interdependéncia entre as empresas;

d) Existéncia de barreiras a entrada de novas empresas no mercado;
e) A concorréncia é extrapreco, via utilizacdo de marketing.

A diferenciacdo é a principal forma de competicdo interempresas num setor
oligopolizado. Através do uso das ferramentas do marketing, da agregacao de
valor, da diferenciacdo e de outros mecanismos, as empresas tentam passar
ao consumidor que o seu produto € Unico no mercado, ou seja, que nao
existem similares ou substitutos. A competicdo de preco entre as empresas
normalmente é evitada. No oligopdlio, o produto ndo é necessariamente
diferenciado.

©
>

D
¢
I
I
I
I
I
I
[
I
I
O
=
©

Preco do produto em R$/unidade

d’

RMg’
o >
d, q

Quantidade de produto

Figura 5.8 — A Estrutura de precos no oligopélio

A Figura 5.8 ilustra porque a competicdo de preco ndo € normalmente uma
parte da estratégia de mercado para a empresa oligopolistica. A empresa néo
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pode estar segura da localizacdo ou do nivel da sua curva de demanda porque
ela nunca pode estar certa da intensidade da reacdo das empresas
competitivas a uma mudanca de preco. Se uma determinada empresa estava
produzindo a quantidade qo, a qual vinha sendo vendida ao preco Py durante
algum tempo, a empresa pode geralmente esperar as seguintes reacoes a uma
mudanca de preco:

a) Se ela aumentar o preco de seu produto, as empresas concorrentes nao
elevardo seus precos. A resposta quantitativa (decréscimo na quantidade
vendida) ao preco majorado sera uma funcdo do grau de diferenciacdo de
seu produto. A menos que os esforcos a diferenciacdo tenham tido um
grande sucesso, a por¢cao da curva de demanda para precos acima de Py
sera eléstica (o que significa um decréscimo percentual maior na quantidade
do que o aumento relativo em preco e, portanto, uma reducdo na receita
total.

b) Se a empresa baixar o preco de seu produto, as empresas concorrentes
tenderdo também a reduzir seus precos. Isto fard com que ndo haja um
aumento expressivo na quantidade vendida desta empresa devido ao
decréscimo de preco, tornando a por¢cao da curva de demanda, abaixo de
Po, inelastica (o que significa uma reducao na receita total, se o preco cair).

Por causa desta interdependéncia entre as decisdes das empresas, 0S pregos
numa estrutura oligopolista tendem a ser estaveis, ou seja, uma vez
estabelecido o preco Py, este tende a ser mantido. A diferenca entre precos de
varias empresas é uma funcao de sucesso de diferenciacdo do produto. Como
consequéncia, tem-se a chamada curva de demanda quebrada dd', mostrada
na Figura 5.8, em que cada empresa tem uma curva de demanda semelhante a
esta. Portanto, a quantidade e o preco que a empresa seleciona é uma fungéo
da sua estrutura de custo e da sua habilidade para diferenciar seu produto.

No Agronegoécio brasileiro, muitos casos se aproximam do “status”
oligopolistico. Isto acontece pelo lado dos fatores de producdo vendidos a
agricultura (como a industria de: ragdes, fertilizantes, sementes melhoradas,
defensivos: inseticidas, fungicidas, herbicidas; colheitadeiras e tratores).
Conforme ja observado neste capitulo, cabe ressaltar que muitas fusbes e
aguisicdes estdo ocorrendo no Brasil, recentemente, o que faz com que os
dados aqui apresentados possam sofrer alteracdes em futuro breve. O obijetivo,
entretanto, é dar uma ideia da presenca de possiveis oligopdlios, em alguns
segmentos do setor agropecuario, e ao mesmo tempo fornecer informacdes
para o leitor-estudante.

5.3.3 — Monopolio

O monopoalio é o oposto da competicdo pura. Em vez de um grande niumero de
pequenas empresas, ha apenas uma grande empresa.

As principais caracteristicas do monopdlio séo:

a) uma sé empresa
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b) ndo ha produtos substitutos

c) ndo ha concorrentes

d) a empresa tem consideravel controle de preco

e) é praticamente impossivel a entrada de uma outra empresa no mercado.

A curva de demanda do mercado e a curva de demanda da empresa, em
situagdo de monopolio, sdo uma s6. Enquanto uma empresa em um mercado
competitivo pode vender toda a sua producédo pelo mesmo preco, 0 monopoélio
pode aumentar as vendas se reduzir o preco de seu produto. Assim, a receita
marginal do monopolista e a demanda sdo duas curvas diferentes e sdo as
causas principais da alocacéo ineficiente de recursos neste tipo de mercado.

Em termos dos critérios de maximizacdo de lucro, ndo ha diferenca entre uma
empresa em competicdo pura e o monopdlio, uma vez que ambas decidem o
nivel de producdo com base no custo e no retorno marginais, ou seja, onde
RMg = CMg. A diferenca esta no seguinte e fundamental aspecto: enquanto a
empresa competitiva pode influenciar somente seus custos pela decisdo que
ela toma (uma vez que o preco é dado pelo mercado e, portanto, além da
influéncia da empresa), as decisdes do monopolista afetam nao s6 os custos,
mas também o preco do produto. Uma empresa em competicdo aceita 0 preco
como parametro e maximiza lucro, variando o seu nivel de producdo; o
monopolista, por outro lado, pode maximizar lucro, variando a producdo ou o
preco. Contudo, ele ndo pode influenciar o preco e a quantidade simultanea e
independentemente, porque uma vez decidido o nivel de producédo, o preco
que ele vai obter é determinado pela curva de demanda de mercado.

A receita total (RT) do monopolista € o preco (P) multiplicado pela quantidade
vendida (Q):

= P.Q

Sua receita marginal, (RMg) é a derivada da RT com relacdo ao nivel (leia-se:
guantidade) de seu produto. Diferenciando a RT com relacédo a Q, tem-se:

d
RMg=Jd%2— % QdQ P+ QdQ (1)

Como a curva de demanda para o seu produto é negativamente inclinada (pois
€ a propria curva de mercado), dP/dQ é menor que zero e, portanto, a receita
marginal € menor do que o preco do produto. Ressalta-se que a RMg de
uma empresa competitiva (um agricultor, por exemplo) € também definida em
(1), porém a RMg é igual ao preco (conforme j& mostrado neste capitulo),
porque, neste caso, dP/dQ é igual a zero, uma vez que O Seu preco é
constante, qualquer que seja o nivel de suas vendas.

No caso do monopolista, a RMg como definida em (1) pode ser expressa em
termos do preco e da elasticidade-preco da demanda Ep, multiplicando-se

ambos os lados pelo preco (P) e fazendo as devidas substituicdes.
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RMg:P(1+%g—g):P(l-ﬁ) (2)

A Figura 5.9 ilustra a maximizacdo de lucro e a posicdo de equilibrio de um
monopolista.

CMg(=9S)

CTMe

Valor (R$/unidade)

D( = RMe)
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0 Q,
Quantidade por Unidade de Tempo

Y

Figura 5.9 - Determinagéo do Preco e da Quantidade que Maximizam o Lucro
de um Monopolista.

O lucro é maximizado onde a receita marginal (RMg) se iguala ao custo
marginal (CMg) (ponto A da figura 5.9), e assim ele decide produzir a
quantidade Q. Com esta producdo Qo indo ao mercado, o monopolista
enfrenta uma demanda (D), para cuja quantidade Qo os consumidores estéo
dispostos a pagar o preco unitario Po. Tendo em vista que para produzir a
quantidade Qo, o custo é C’ (ponto sobre a curva de custo total médio, CTMe) a
empresa, que vende seu produto ao preco Py, obtém lucro igual a (Po — C)
vezes Qo (representado pela area CPoP’C’), cujo valor € maximo.

Na determinacdo da maximizacao do lucro do monopolista nada se falou sobre
a curva de oferta da empresa ou do mercado. Lembre-se que a curva de oferta
relaciona a quantidade ofertada com o preco. Numa inddstria competitiva, a
curva de oferta da empresa, no curto prazo, € a sua curva de custo marginal
acima do custo variavel médio. A curva de oferta da industria € a soma
horizontal das curvas de custo marginal das empresas na industria. Num
mercado monopolizado, a quantidade que o monopolista colocara no mercado
depende da receita marginal e ndo do preco de mercado (receita média).
Desse modo, como ndo ha uma relacdo entre o preco e quantidade, ndo ha
curva de oferta no exato conceito, uma vez que ndo existe uma clara
identidade entre CMg e S no monopdlio, porque o monopolista puro é a
industria, e 0 preco do seu produto estd sempre acima da sua RMg devido a
curva de demanda negativamente declinada.

Sera feita agora uma comparacéo de eficiéncia entre a concorréncia pura ou
perfeita e 0 monopdlio. Se o monopolista seguisse a regra de um competidor
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perfeito e igualasse o preco ao custo marginal, ele produziria e venderia uma
maior quantidade de produto e cobraria um preco menor.

Em outras palavras, seria melhor para os consumidores, porque eles
comprariam uma quantidade maior a um preco menor. Isto pode ser observado
na Figura 5.9 (ponto B), onde as coordenadas do ponto de intersecéo (a curva
CMg com a curva de demanda) mostram um preco menor do que P, e uma
guantidade maior do que Q.

5.3.4 — Competicdo Monopolistica

Esta estrutura de mercado é determinada pela existéncia de muitos
vendedores num dado mercado, e o produto de cada um €, de algum modo,
diferente. H& um namero suficiente de produtores, de tal modo que as acdes de
um nao influenciam significativamente o preco ou a quantidade vendida dos
outros; e ainda, cada um sente que pode influir em sua demanda, através de
competicdo outra que nao o preco. Portanto, as caracteristicas basicas sao:

a) grande numero de empresas;

b) produto diferenciado;

C) pequeno controle de preco;

d) consideravel concorréncia extrapreco através de marcas, patentes,
servicos, crédito e propaganda;

e) E de certa forma, um tipo de combinacdo de monopdlio com
concorréncia.

A competicdo pura ou monopdlio puro raramente existe no mundo real. Pelo
contrario, a maioria das empresas estdo sujeitas a alguma competicdo, mas
nao do tipo da competicdo pura. Apesar de que a maioria das empresas
enfrentam um grande numero de competidores produzindo produtos altamente
substitutos, mesmo assim as empresas ainda tém algum controle sobre o preco
de seus produtos. Assim, elas ndo podem vender tudo o que elas desejam a
um prego fixo, e nem perderiam todas as suas vendas, caso elas aumentassem
levemente seus precos. Em outras palavras, a maioria das empresas enfrenta
uma curva de demanda levemente inclinada, significando uma competicao
menos que perfeita.

A diferenciacdo de um produto assume muitas formas. Uma tonelada de
fertilizante de uma determinada férmula num fornecedor préximo a propriedade
rural é “diferente” (aos “olhos” do agricultor) de uma tonelada idéntica
disponivel em outro fornecedor distante. Do mesmo modo, uma empresa ou
uma cooperativa, que ao vender um fertilizante ou uma maquina, presta ainda
assisténcia técnica, ela consegue “diferenciar’ o fertilizante ou a maquina, sob
0 ponto de vista do produtor rural. A diferenciacdo, conforme ja referida, pode
ocorrer tanto no produto em si (melhor qualidade, ingredientes, facilidades de
manuseio, transporte e armazenagem), COmMO nNOS Servicos prestados
(embalagem, fornecimento de crédito, servico de manutencdo e assisténcia,
entrega a domicilio), por uma empresa, do mesmo modo que a propaganda e a
identificagdo de marcas. O importante fator em todas essas formas de
diferenciacdo de produto, contudo, € que alguns consumidores (neste caso, o
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produtor agricola é também um “consumidor”, pois ele compra insumos)
preferem o produto de um vencedor ao de outros.

A situacéo de equilibrio para uma empresa “representativa” de um mercado em
competicdo monopolistica é ilustrada na Figura 5.10.
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Figura 5.10 - Equilibrio em um mercado em competicdo monopolistica.

Com a curva de demanda d e sua respectiva curva de receita marginal RMg, o
nivel étimo de producéo qo € encontrado no ponto onde a RMg = CMg. Para
esta quantidade go 0os consumidores estdo dispostos a pagar o preco Py, o qual
€ igual ao custo total médio (CTMe), pois, no longo prazo, o lucro econémico é
zero.

Convém observar que, em equilibrio, uma empresa num mercado em
competicdo monopolistica dificilmente (para néo dizer numérica) estara
operando no ponto de minimo em sua curva de custo médio (como a curva de
demanda é negativamente inclinada, ela s6 pode ser tangente a curva de
CTMe, num ponto acima do minimo da curva de CTMe. O fato de a empresa
ndo operar no ponto minimo de sua curva de custo médio nédo significa que a
industria € ineficiente. A existéncia da demanda decrescente implica que
alguns consumidores avaliam o produto desta empresa mais do que o de
outros produtores. Mesmo que o numero de empresas fosse reduzido e as
empresas remanescentes operassem no ponto minimo da curva de CTMe,
alguns consumidores teriam perdas, porque o produto que eles desejavam ja
ndo mais esta disponivel.

5.3.5 - Monopsonio

Os quatro tipos de estrutura de mercado até aqui analisados (concorréncia
pura ou perfeita, monopolio, competicdo monopolistica e oligopdlio) referem-se
a empresas que estdo no mercado pelo lado da venda ou da oferta. Seréo
agora abordadas duas outras estruturas (monopsénio e oligopsénio), mas que
se referem ao outro lado do mercado, que € o da compra ou da demanda (de
produtos finais que serdo revendidos ou de insumos que entrardo novamente
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no processo produtivo para se tornarem bens finais). Pelo lado da demanda de
um produto, ha ainda a concorréncia monopsonistica, que nao serdo aqui
tratadas porque: a) a concorréncia pura ja foi amplamente analisada e ela
pressupbe ndao s6 um grande numero de vendedores mas também de
compradores; b) a concorréncia monopsonistica ndo tem grande importancia
para o setor agricola, dado que o produto agricola, € essencialmente nao
diferenciado.

O monopsonio caracteriza-se pela existéncia de um Unico comprador para o
produto embora, do outro lado, possa haver um grande numero de vendedores,
como normalmente acontece com a agricultura, onde ha muitos produtores. O
monopsénio é mais comum, no setor de alimentos e fibras, numa pequena e
localizada area geografica.

5.3.6 — Oligopsonio

Esse tipo de estrutura de mercado é caracterizado pela existéncia de poucos
compradores (sendo que se for apenas dois, denomina-se duopsonio), de
modo que as acdes de um ou mais podem ter um efeito significativo sobre o
preco de mercado dos outros compradores. E, portanto, um mercado com
poucos participantes (em numero), mas, grandes (em tamanho), fazendo com
gue haja uma forte interdependéncia entre as empresas.

O oligops6nio € uma situacdo em que a empresa sabe que mudancas no preco
que ela paga por um produto (que para ela € insumo) resultara em mudancas
nos precos deste produto pagos pelas outras empresas, e vice-versa. Como
em todas as situacbes do mercado de produto (insumo) outras que o
monopsoénio, a elasticidade-preco da oferta do produto (insumo) para a
empresa deve ser, em geral, maior do que a da oferta de mercado para o
mesmo produto (insumo). Tipicamente, pode-se esperar que o elevado grau de
interdependéncia do preco do produto (insumo) é devido ao fato de haver so
poucos compradores do produto no mercado.

Como no caso do oligopdlio, o oligopsdnio pode tomar muitas formas, e
também ha um forte incentivo para cartelizar, de tal modo que o oligopsénio se
torna, para muitos propdésitos, monopsoénio. Conluio tacito (sem acordo formal)
ou nao, é provavel ocorrer. Se ndo ocorrer, é possivel que a curva de oferta
para um particular oligopsonista sera “quebrada” (analoga a curva de demanda
“‘quebrada” no caso do oligopdlio), refletindo a convicgdo ou crenga de que
outras empresas irdo contrapor qualquer aumento no preco do produto
(insumo) feito por uma empresa oligopsonista, mas elas ndo irdo contrapor
nenhum decréscimo no preco do produto.

5.4 - Resumo do Capitulo

Nesse capitulo ha muitos importantes aspectos a serem enfatizados,
mas 0s mais significativos sdo os seguintes:

1- Na determinacdo do preco e da quantidade de mercado pressupde-se
gue o mercado atua livremente, 0s empresarios procuram maximizar o
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lucro, e os consumidores tentam maximizar a satisfagdo. O termo
‘mercado” deve ser entendido como uma area geografica (ou nao),
dentro da qual vendedores e compradores realizam a transferéncia de
propriedade de bens e servicos.

O nivel de equilibrio do mercado depende fundamentalmente da chamada
‘estrutura de mercado”, a qual engloba caracteristicas como: o grau de
concentracdo de vendedores e compradores (numero e tamanho), o grau
de diferenciacdo do produto (a qual torna a demanda mais inelastica) e o
grau de dificuldade ou barreiras para entrada de (novas) firmas no
mercado. Dependendo das variaveis que caracterizam a estrutura, tem-se
as seguintes formas de mercado: concorréncias: pura, monopolistica e
monopsonica; oligopolio; oligopsénio; monopdlio e monopsonio.

Algumas das caracteristicas da concorréncia pura (principalmente,
grande numero de compradores e vendedores, e produto homogéneo)
sdo tipicas do mercado agricola, o que faz com que o agricultor individual
pode vender tudo o que produz ao preco ja pré determinado pelo
mercado, pois sua decisdo ndo tem nenhuma influéncia sobre o preco. E
por essa razdo que se diz que o produtor agricola € um tomador de
preco, e assim sua receita marginal € exatamente igual ao preco de
mercado. Como o agricultor ndo influi no nivel de preco do mercado, ele
decide produzir a quantidade onde seu custo marginal se iguala ao preco
do produto.

Os aumentos de precos de mercado ocorrem por expansao de
demanda e/ou por reducdo da oferta, enquanto a queda de precos se
deriva de diminuicdo da demanda e/ou aumento da oferta. Pode-se
afirmar que, de um modo geral, o fator mais importante para mudangas na
demanda € o nivel de renda dos consumidores; enquanto os fatores que
mais afetam a oferta sdo, no curto prazo, o clima e os pregcos dos
insumos, e no médio/longo prazos, a tecnologia. Portanto, o nivel de
precos dos produtos sao fortemente influenciados pela renda do
consumidor, clima, precos dos insumos e tecnologia.

O monopdlio que, para maximizar lucro, iguala a receita marginal (a qual
decresce com a quantidade vendida, pois ele consegue vender mais,
diminuindo o preco) ao custo marginal, coloca no mercado uma
guantidade menor, mas cobra mais do que se ele operasse em
concorréncia pura. As autoridades governamentais podem reduzir o lucro
econdmico do monopdlio através do controle de preco e da taxacdo. Além
de igualar a RMg ao CMg, o monopolista pode ainda, sob certas
condi¢cbes, discriminar o pregco, ou seja, vender seus produtos a
consumidores diferentes mas a precos diferentes, e com isto aumentar o
seu lucro. No setor agricola, os monopolios podem surgir em regides
localizadas, principalmente vendendo insumos para a agricultura como:
fertilizantes, defensivos, ragdes e maquinas agricolas.

A concorréncia monopolistica, que representa de certa forma, um misto
de monopdlio em concorréncia pura €, sem duvida, a estrutura de
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mercado mais comumente encontrada nos dias atuais em que o0s
produtos se diferenciam de alguma forma, e é grande a competicdo entre
as empresas. Os produtores de sementes melhoradas e as empresas
industriais, que processam cereais, carnes, oleaginosas, fibras, frutas e
verduras, sdo, em alguns casos, bons exemplos de competicao
monopolistica.

Ha uma tendéncia, no mundo moderno, de as empresas se tornarem
maiores e mais integradas verticalmente. E com esta tendéncia que cada
vez mais se assiste a formacédo de oligopolios (e oligopsénios) que se
caracterizam por uma forte interdependéncia entre as firmas (em termos
de a decisdo de uma afetar as demais) e devido a isto, em vez da
competicdo de pregos, elas procuram formas extrapregco para a
concorréncia, tais como: diferenciacdo do produto, propaganda, servicos
especiais, entre outros. Exemplos de industrias oligopolistas sdo muitas,
no Brasil, como: aluminio, automédveis, equipamentos elétricos, aco,
petréleo, cimento, entre varias outras, e mesmo no agribusiness eles
existem. Em relacédo aos agricultores, por exemplo, pelo lado dos fatores
de producao vendidos a agricultura existem alguns casos de oligopolios
de racdes, fertilizantes, defensivos, tratores e colheitadeiras.

Pelo lado da compra dos produtos agricolas, os produtores rurais, na
condicao de vendedores, se defrontam com monopsdnio (que € o Unico
comprador em determinadas regifes) e mais comunente com
oligopsoOnios (poucos mas grandes compradores), 0s quais, com o intuito
de maximizarem seus lucros com a aquisicdo de produtos da
agropecuaria (que para eles sdo matérias-primas a serem processadas)
pagam precos abaixo dos niveis que vigorariam, se houvesse
concorréncia pura. Pelo lado do produto agricola processado, tem-se as
industrias de: Oleos vegetais, café soluvel, chocolate, cigarros, frutas,
verduras, sucos de laranja e maracuja e carnes processadas. Devido a
esses oligopdlios em ambos os lados, os produtores agricolas muitas
vezes sao duplamente explorados: recebem menos pelos seus produtos e
pagam mais pelos fatores de que necessitam. Devido ao poder
econdbmico dos monopsbénios e oligopsbénios, €é fundamental o
fortalecimento das cooperativas de produtores agricolas.

A curva de custo marginal (CMg) de uma firma em competicdo imperfeita
ndo é a sua curva de oferta, como é verdadeiro para uma firma em
competicdo perfeita. Para que a curva de CMg seja a curva de oferta, ela
deve mostrar a quantidade produzida para um dado preco, ou vice-versa.
Na competicdo imperfeita, a receita marginal (derivada da curva de
demanda) se iguala ao CMg para determinar o preco e a quantidade.

A conduta das firmas no mercado e o consequente grau de eficiéncia do
mercado dependem da estrutura de mercado. De um modo geral, quanto
mais proximo o mercado operar da concorréncia perfeita, mais eficiente &
este mercado.

E possivel demonstrar o equilibrio simultdineo no mercado produtor e no
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mercado consumidor, em que se visualiza graficamente que dos gastos
dos consumidores uma parcela vai para os produtores sob a forma de
receita, e o restante se destina aos intermediarios comerciantes. A
magnitude de mudancas de preco é uma funcdo ndo apenas da margem
de comercializacdo, mas principalmente das elasticidades da demanda a
nivel de consumidor e da oferta a nivel de produtor. Isto explica porque,
em anos de "supersafra”, os precos caem muito para os agricultores, e
pouco (ou nada) para os consumidores. Do mesmo modo, em anos de
frustracdo de safra, os precos sobem muito para os consumidores e
relativamente menos para os produtores.

5.5 - Questdes para Revisao

1-

A fim de maximizar os lucros, a firma produz a um nivel no qual a receita
total excede os custos totais pelo valor maior possivel. A0 mesmo tempo,
0s lucros sdo maximizados ao nivel de producdo, no qual o custo
marginal é igual a receita marginal. Vocé poderia harmonizar estas duas
afirmacdes?

Mostre matematicamente que, para uma firma em concorréncia pura, a
receita marginal € igual ao preco do produto, enquanto, para um
monopolista, a receita marginal € menor do que o preco.

Mostre por que ndo existe uma clara identidade entre: a) a curva de custo
marginal e de oferta no caso do monopdlio; b) a curva do valor do produto
marginal e a demanda para um produto (que € matéria-prima), no caso de
um monopsoénio.

Expligue a seguinte afirmativa (usando as curvas de oferta e demanda):
"a curva de demanda para arroz para cada produtor individual é
perfeitamente elastica, enquanto a demanda para arroz, no agregado, €
inelastica".

Prove que, onde a elasticidade-preco da demanda ¢é igual a unidade, a
curva de receita marginal é zero.

O governo brasileiro, em alguns anos no passado, destruiu uma
significativa parcela de sua safra de café, para conseguir um aumento em
sua receita cambial com este produto. E esta uma politica econdmica
racional? Mostre graficamente e explique.

A tendéncia de queda nos precos de ovos e de carne de frango reflete
uma mudanca na tecnologia, devido a producdo em massa na avicultura,
em que uma quantidade menor de racdo é necessaria para produzir uma
didzia de ovos e um quilo de carne. Mostre as mudancas nas curvas de
oferta juntamente com as mudancas na demanda que explicam esta
evolucéo dos pregos da avicultura brasileira e mundial, no longo prazo.
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